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BASKANDAN

MUSIAD kuruldugu giinden bugiine kadar farkli sektérlerin sorunlarini giindeme
tastyan, bu sorunlara ¢6ziim arayan ve Oneriler sunan bir¢ok arastirma raporu
hazirlamis ve yayinlamustir. Elinizdeki bu raporda, kiiresel ekonomik krizin etkisiyle
cok biiytik sikintilar yasanan ve yeni bir yol ayrimina gelinen hazirgiyim sektériinde
hayati 6nemdeki bir konu ele alinmis ve ¢ok detayli bir ¢alisma neticesinde
hazirlanarak sizlere sunulmustur.

Emek yogun sektorlerin baginda gelen hazirgiyim sekeorii, yakin zamana kadar Tiurk
ekonomisinin lokomotifi olmus ve diinya hazirgiyim ihracatinda dérdiinct siraya
yiikselmis, Italya'nin ardindan AB’nin ikinci biiyiik tedarikcisi konumuna gelmistir.
Gelinen bu konuma, kolay ulagilmamigtir. Bu sebeple, rakiplerimize karsi sagladigimiz
tstiinliikleri koruyabilmek, katma degeri ytiksek marka tirtinler tiretebilmek icin
yakin zamana kadar ¢ok 6nem vermedigimiz tasarim ve yenilikc¢iligi giindemimizin
en Ust kosesine yerlestirmek zorundayiz.

Onemli élciide birikim ve tecriibeye sahip oldugumuz hazirgiyim sektoriinii gézden
¢ikarmamiz miimkin degildir. Ancak, ge¢miste avantaj gibi goriinen distik fiyat,
uygun kalite, hizli teslimat vb. klasik rekabet unsurlarinin olusturdugu ticari
tercihlerin yon degistirdigini de bilmemiz gerekmektedir. Artik her sey her yerde
ucuz, kaliteli ve bol miktarda tiretilmektedir. Boyle bir ortamda Tiirk hazirgiyim
firmalarinin farkli pazarlardan pay almayi saglayacak iiriin ¢esitliligine sahip olmasi
ve fiyat dist unsurlara yonelmesi lazimdir.

Fiyat-kalite-hizmet ticgenine sikisan firmalarimizin bu darbogazdan kurtulmalari,
her zamankinden daha fazla kreatif olmaya, yeni ¢oziimler tiretmeye ve kendi 6zgiin
koleksiyonlarimizi hazirlayarak satiga sunmalarina baglidir. Bunun i¢in, Avrupa’nin
en biiyiik hazirgiyim kapasitesine sahip olan Ttirk hazirgiyim sektdriinde kapasite
artirict yatirimlar ve teknolojik iyilestirmelerin yani sira, hatta en az onlar kadar
tasarima, yeni riin gelistirmeye ve pazarlama becerilerimizi artirmaya da ihtiyag
vardir.

Ulkelerin giiniimiizdeki zenginligi beyin giicii ile 6lciilmekte ve tasarim “aklin
glicti” olarak nitelendirilmektedir. Hayatimizin her alaninda etkisini gosteren tasarim
olgusu, 6zellikle hazirgiyim endiistrisinin adeta can damari haline gelmistir. Isin
icine estetik bir boyut katmadigimiz, tasarimin sihrini ve cazibesini eklemedigimiz
takdirde basarili olma sansimiz yoktur. Gliniimiiziin pazar kosullari, moda ve marka
haline gelerek rekabet etmeyi zorunlu kilmaktadir. Marka gelistirmenin 6n kosulu
ise tasarim giictine sahip olmaktir.

0,

MUSIAD

/



.,

MUSIAD

Iyi bir tasarim, iyi bir marka olusturmaya da temel teskil etmektedir. Bu yiizden
eskiden tiretim ve teknolojinin i¢inde yer alan tasarim, simdi pazarlamanin i¢inde
ve onun ayrilmaz bir pargasi haline gelmis bulunmaktadir.

Bu gerceklerden hareketle hazirgiyim sektoriinde kopya ve taklit doneminin bitmek
zorunda oldugunu dikkate alan MUSIAD Tekstil ve Deri Sektor Kurulumuz, “Moda
Tasarim1” konulu arastirma raporunu hazirlamistir. Raporda, marka ve modanin
tasarim giicii olmadan bir gey ifade etmeyecegi, kiiresel arenada s6z sahibi olmanin
kendi tasarimcilarimizi yetistirmemize ve kendi kiltiirtimiizii de iceren farkl: tirtinler
liretmemize bagli oldugu vurgulanmis ve hazirgiyim sektériinde moda, moda
tasarimi, tasarim siireci ve moda tasariminin pazarlanmasi ile ilgili kapsamli analizler

yapilmistir.

Bu vesileyle, raporu hazirlayan Yrd. Dog¢. Dr. Kahraman Arslan’a, raporun
hazirlanmasina ve yayin siirecine katkilarindan dolay1 Tekstil ve Deri Sektér Kurulu
Baskanimiz Omer Mete Siimer’e ve raporun basimina katkida bulunanlara tesekkiir
ediyor, calismanin Tiirk Hazirgiyim Sektoriine hayirlar getirmesini temenni ediyorum.

Omer Cihad VARDAN
Genel Baskan
MUSIAD



SUNUS

Son yillarda st iiste yasanan ekonomik krizler sonucu ortaya ¢ikan talep daralmasi,
Tirk tireticilerini ve ihracatcilarini hemen her alanda yeni ¢6ziim arayislarina yoneltmistir.
Diinya pazarlarinda basta fiyat avantaji olmak iizere lojistik ve cografi avantajlarini
kullanarak rekabet edebilen iireticilerimiz agisindan, rekabet giiclerini kaybetmemek
icin katma degeri yiiksek tiriinler tiretilmesi, temel strateji haline gelmistir.

Katma degeri yiiksek iiriin tiretme kavramina en yakin sektor ise hazirgiyim sektori
olarak ortaya ¢ikmuistir. Siirekli bi¢imde artan ihracat hacmi, sagladigi katma deger ve
istihdam olanaklari ile Tiirkiye ekonomisinde 6nemli bir yeri ve pay1 olan hazirgiyim
sanayiinin bunu devam ettirebilmesi i¢in, rekabete uyum saglayabilecek yeterliliklerinin
olmas: gerekmektedir. Bu yeterliliklerin basinda, tasarim ve marka stratejilerinin
olusturulmast gelmektedir.

Ihracatta fasona calismaktan kurtulmanin, riskleri azaltmanin ve fiyat rekabetinden
styrilmanin yolu, katma degeri yiiksek tiriinler iretmekten gegcmektedir. Bunun icin,
tim gelismis tlkelerin izledikleri yolu izlemek ve sektére yaptigimiz yatirim kadar
tasarim ve marka olusturmaya da ayni 6l¢tide 6nem vermek zorundayiz. Ttirk tasarimcilarin
son yillarda yakaladiklari bagari grafigi ile birlikte moda tasariminin énem kazandig:
ve bunun hazirgiyim firmalarimizin Giriinlerine de yansimakta oldugu goriilmekeedir.
Ancak, heniiz arzu edilen noktaya ulagilmis degildir. Bu nedenle, tasarimcilarimizla
tiretici ve ihracatcilarimiz arasindaki iligkilerin daha yaygin ve daha giiclii hale getirilerek,
moda ve moda tasariminin ticari metaya dontistiiriilmesi gerekmektedir.

Ulusal ve uluslararasi stratejik bir konuma sahip olan Ttirkiye, giyim sanayi alanindaki
onemini korumaktadir. Avrupa'nin en biiylik hazirgiyim tiretim kapasitesine sahip
olan Turk hazirgiyim sanayinin bu yerini koruyabilmesi i¢in ucuz ve siradan tiretim
yerine, orta vadede moda-marka tiriinlerin tiretimine yonelik 6zgiin tasarim olusturma
yeteneklerini artiracak yatirimlara ve faaliyetlere 6ncelik vermesi, stratejik bir zorunluluk
haline gelmistir.

Tirkiye’de hazirgiyim sektoriiniin rekabet giictiniin artirilmast igin yol gosterici bir
misyon tistlenen MUSIAD Tekstil ve Deri Sektér Kurulumuz, bu misyonuna bagli
olarak daha 6nce hazirladig: "Tiirk Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriintin Dontisiim
Stratejileri ve Yeni Yol Haritasi" calismasinin ardindan "Teknik Tekstiller" ile ilgili
aragtirma raporunu yayimlamigtir. Simdi ise, katma deger olusturulmasinda énemli
bir unsur olan moda tasarim: konusu ele alinmis ve ¢esitli boyutlariyla incelenen bir
aragtirma raporu hazirlanmistir. Calismayi hazirlayan sektor kurulu tiyemiz Yrd. Dog.
Dr. Kahraman Arslan’a tesekkiirlerimi sunuyor, ¢alismanin tiim {iyelerimize ve
isletmelerimize faydali olmasini diliyorum.

Saygilarimla,

Omer Mete Siimer
MUSIAD Tekstil ve Deri Sektér Kurulu Baskani
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ONSOz

Dis pazarlara acilmak isteyen ve bu pazarlarda kalict olmanin yollarini arayan
isletmeler i¢in son déonemde one ¢ikan ve en ¢ok tartisilan konulardan biri
"markalagma", digeri ise "tasarim" olmustur. 21. ylizyilin paradigmast olarak tasarim,
bir ucu kreasyonun yani yeniligin, 6teki ucu da yatirimin ve modern sanayinin
diinyalarina agilan bir kavramdir. Bu nedenle tasarim iki ayri pratigin, iki ayri
kiletirtin kimi zaman catisan, kimi zaman uzlasan diinyalarinin ara kesitinde yer
almaktadir.

Tasarim, hafizaya giden bir aractir. Hayallerin, nesnelere buiriinmesidir. Fikirlerin
elle tutulabilir, gozle goriilebilir hale getirilmesidir. Uriin kalitesinin bir aynasidur,
iyi niyetin habercisidir. Iyi bir tasarim "size 6nem veriyoruz" demektir. Bu yoniiyle
tasarim, ayni zamanda iyi bir halkla iligkiler aracidir.

Unlii tasarimct Paul Rand, "Tasarim diiz yaziy1 siire cevirmektir, iiriine bir deger
ve anlam katmaktir" diyor. Tasarim, triinti katma degerli hale getiren bir anahtar
konumundadir. Gilintimiizde iiriinlerin katma degerini tasarim belirlemektedir.
Uretilen her iiriiniin bir felsefesi olmasi, bircok fonksiyonu icinde barindirmas: ve
estetik olarak da iyi bir gortintii sunmas: gerekiyor. Bu nedenle eskiden {iretim ve
teknolojinin icinde yer alan tasarim, simdi pazarlamanin i¢cinde ve onun ayrilmaz
bir pargasi haline gelmis bulunmaktadir. Ayrica pazar kosullari da yenilikgilik ve
tasarimda fark yaratmayi ve marka haline gelerek rekabet etmeyi zorunlu kilmaktadir.
Iyi bir tasarim, iyi bir marka olusturulmasina da temel teskil etmektedir. Marka
olusturmak i¢in 6n kosul, tasarim bilinci ve kiiltiiriiniin olusturulmasidir. Onu
gelistirmeden, onu sindirmeden marka olugturulmast ve saglikli bir sonuca ulagilmast
miimkiin degildir. Bu olgunun gelismesi bir siirectir. Kimi tilkeler Ronesans'tan
itibaren sanat ve tasarimi solumus, bunu yasam bi¢imi olarak kabul etmis ve
gliniimiizde de bu kiiltiirii tasarima yansitmustir. Kimi tilkeler yiitksek teknolojiye
odaklanmis ve bunun sonucu olarak ister istemez tasarlamaya baglamis; tasarimi
bulus, diistince, gelenek goreneklerle birlestirmistir. Kimi tlkeler ise kisa stirede
sonuca ulagabilmek i¢in kopya ile ige baslamis, daha sonra dogru tiretimi yakalamistir.
Ancak bu son gruptaki iilkelerin tiimiiniin tasarim kiileiirt ile iliskisi ¢ok ytizeysel
kalmisgtir.

Tirkiye biiytik 6l¢tide bu tigtincii gruba girmektedir. Simdi, bazi basamaklari sindire
sindire degil ticer dorder ¢ikmaya calisiyoruz. Halbuki gii¢li bir hazirgiyim
endiistrimiz var. Thracatimiz her gegen giin artiyor, dogru ve kaliteli iiriinler iiretmeyi
gercekten beceriyoruz. Buna, 6zgiin ve kisiligi olan tasarimlari da ekleyebildigimiz
takdirde giiclii markalar ¢ikarmamiz miimkiin olabilecektir.
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Ulkelerin giiniimiizdeki zenginlikleri dogal kaynaklariyla degil, tamamen beyin
glcleriyle 6l¢tilmektedir. “Bilgi toplumu” ya da “endiistri 6tesi toplum” diye
adlandirilan bu arenada her zamankinden daha fazla yenilik¢i olmaya, yeni sonuglar,
yenilikler ve yeni ¢oziimler gelistirmeye ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu durumda basarili
olmak i¢in isin icine estetik boyut katmak, tasarimin sihrini ve cazibesini eklemek
gerekmeketedir.

Hiper tiiketim kiiltiiriiniin hakim oldugu giiniimiiz kogullarinda arz talep dengesindeki
sarsici degisiklikler, bir yandan "mal"in degerinin hizla diismesine yol acarken bir
yandan da her tiirlt Giretimde yer alacak yenilikgi siireci kag¢inilmaz bir girdi haline
getirmektedir. Eskiden isletmelerin siradan bir fonksiyonu olarak goriilen tasarim,
bugiin kurumsal stratejilerin belirlenmesinde, kurumsal kimlik olusturulmasinda
ve stratejik konumlandirmada en etkin ve belirleyici bir unsur olmustur. Katma
deger zincirinin her halkasini bagarili bi¢cimde olusturmanin yolu, igin her asamasinda
daha fazla "entelektiiel sermaye" eklenmesine bagli hale gelmistir. Bu nedenle, hazir
giyim sanayimizin kiiresel pazarda bundan bdyle fiyat ile degil, iiriin farklilagmasi
ile rekabet etmesi gerceginden yola ¢ikarak uluslararasi rekabeti gogiisleyecek 6zgiin
tasarim anlayisint giindeme tasimak, benimsetmek ve tasarim kiiltiiriintin
gelistirilmesini saglamak herkes icin 6nemli bir gorev olarak kabul edilmelidir.
Fiyat-kalite-hizmet iicgeninde sikisan KOBI'lerimize, diinya pazarlarina ulasabilmenin
vazgecilmez unsurlarindan biri olan {irlin tasariminin ve 6neminin her firsatta
anlatilmasi amac¢lanmalidir.

MUSIAD Tekstil ve Deri Sektor Kurulu tarafindan yapilan bu calisma, hazirgiyim
sektoriinde tasarim bilinci ve tasarim kultiiriintin gelistirilmesine dnciilitk etmek
amaciyla gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda oncelikle tasarim kavrami ve
tasarimin 6nemi agiklanmaya calisilmis, daha sonra hazirgiyim sektériinde moda
ve modanin dnemi, moda tasarimi, moda tasariminin unsurlar: ve moda tasarim
stireci, moda pazarlamasi ve moda tasarimcilarinin yetistirilmesi konulari ele alinarak
incelenmistir. Calismanin son boliimiinde, tasarim triinlerinin tescili ve korunmast
ile ilgili hususlara yer verilmistir. Calismanin {iyelerimize, firmalarimiza ve sektor
temsilcilerine yararli olmasin: diliyorum.

Saygilarimla,

Yrd. Dog. Dr. Kahraman ARSLAN



Moda Tasarimi

Birinci Bolim

TASARIM KAVRAMI VE TASARIMI
ETKILEYEN FAKTORLER

1.1. TASARLAMA VE TASARIM KAVRAMI

Tasarlama sézcitigii Ingilizcedeki design ve Fransizcadaki projeter sozciiklerinin karsilig
olarak kullanilmaktadir. Tasarimin s6zlitkk anlamui; bir plan ya da eskizi yapmak tizere
zihinde canlandirmaktir; bicim vermek ya da tiretilmek tizere zihinde canlandirilan
bir plan ya da bir seydir; bir sonucu hazirlayan adimlarin ortaya konuldugu zihni bir
proje ya da semadir. Tasarim, sanatta ilk eskiz: resim, bina ya da dekorasyon gibi
yapilacak bir seyin esas 6zelliklerini 6zetleyen sekil; bir sanat eserini meydana getirecek
eleman ve detaylarin diizenlenmesi anlamina gelir (Bicer, 2000).

Tasarlamak, yeni bir obje i¢in bir plan yapma ve gelistirme siirecine isaret ederken
tasarim, bu siire¢ sonunda ortaya ¢ikan {riinii isaret eder. Bu ¢ikan tiriin bir taslak
(6rnek: bir ¢izim veya modelleme) veya bir taslagin sonucu tiretilen objeyi ifade
eder. Tanimindan da anlagilacag: gibi, gorsel sanatlar icinde en bilinenlerinden bagta
grafik tasarim olmak {izere, mimari, mithendislik, endiistriyel tasarim ve moda
tasarimi gibi bircok tasarim alani vardir (Biger, 2006).
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Rekabet acisindan 6nemli katma deger saglayacak olan tasarim daha ¢ok "endistriyel
tasarim" olarak bilinmektedir. Bir diger deyisle seri tiretim igin tiiketici ihtiyag ve
problemlerine yonelik, estetik, islevsellik, ergonomi, malzeme bilgisi, pazarlanabilirlik,
liretim yontemleri gibi cesitli 6l¢iitleri gozeterek, yeni iirlinler tasarlamak bu
kapsamdadir.

Endistriyel tasarim sadece tiriin gelistirme stireci degildir. Tasarim yonetimi; bir
organizasyonun sahip oldugu tasarim kaynaklarinin, is hedeflerinin olusturulmas:
ve gerceklestirilmesi amaci ile kiiltiirel, stratejik ve operasyonel boyutlar: ile
planlanmasi, organizasyonu ve kontrolii ile gerceklesebilir.

Tasarim kavrami Ttiirkgede, bir yap1 veya aygitin kisimlarinin kagit izerine ¢izilmis
sekli anlaminda kullanilan “tasar” kokiinden tiiretilmis olan tasari kavramina
dayanmaktadir. Tasari, bir kimsenin yapmay1 diisindiigii sey; olmasi veya yapilmasi
istenen bir seyin tasarlama sonucu zihinde aldig: bi¢im olarak kullanilmaktadir.
Tasarimlama eylemi, zihinde canlandirilan bi¢imdir. Arapgada esanlamlist “tasavvur”
sozctigii olarak kabul edilmektedir. Tasavvur etmek, goz 6niinde canlandirmak veya
zihinde canlandirmak, diisiinmek olarak tanimlanmaktadir (Sezgin ve Onli, 1992).

Biiyiik Brittannica ansiklopedisinde “tasarim” sdzctigii, bir iirtinii ortaya koymaya
yonelik disiinsel ya da maddi ¢aligsmalar siireci olarak tanimlanmaktadir. Bunu
triintin gergeklestirilme agamasi izler. Tasarim sozciigu giizel sanatlarla uygulamali
sanatlarda daha dar anlamda kullanilir ve asil yapitin gerceklestirilmesi sirasinda
yonlendirici olan proje, ¢izim, maket vb. tiimiine tasarim denir. Bu iki anlamda da
endiistri, mimarlik, sahne, giysi vb. tasarimindan s6z edilir. Sonug olarak tasarim
insan tarafindan olusturulan her yapma sey i¢in kullanilabilir.

Tasarimin Bati dillerindeki karsiligi "dizayn" sozctigiidiir. Dilimize "Tasarim" olarak
yerlesen sozciik aslinda Latince kokenlidir. Latince "designare" kokiinden gelir ve
isaret etmek, belirtmek, planlamak, resmetmek, bir model veya bir sekil olarak
kurmak anlamina gelmektedir. "Tasarim, insanlarin gereksinimlerini karsilamay1
hedefleyen, islev, goriiniim gibi her yonden yiiksek diizeyde yenilik getirici karmasik,
yari diizenli bir olgudur" seklinde tanimlanmaktadir (Sezgin ve Onli, 1992).

Tasarimin bir tanimi da "Meydana getirilecek bir tirtiniin ¢izimini, kalibin: ve
planini yaparak gelistirmektir" seklindedir ve bir tasarimin olusabilmesi i¢in, bir
konunun olmast, ana fikrin yakalanmasi, bir plan olugmasi ve bunlarin gelistirilmesi
gereklidir (Longman, 1989).

Tasarim, goze ilk carpan gorsel alginin zihinde biraktig1 etkidir. Uriinii satin alan
kisi, daha sonra iirtinle ilgili diger teknik ayrintilara bakmaktadir. Bu, tiriinde gorsel
ve estetik olarak tasarim 6ge ve ilkelerinin yerinde kullanilmasiyla miimkiin
olmaktadir. Tasarimci, estetik ve gorsel 6geleri kullanarak yaptig: tasarimlarini,
teknik ekip isbirligi ve titiz bir ¢aligma ile sonu¢landirmaktadir.



ICSID, International Council of Societies of Industrial Design'a gore tasarim; iiriin,
stire¢, hizmet ve bunlarin olusturduklar: sistemlerin kullanimi siiresince ¢ok yonli
degerler olusturmay1 amaglayan bir aktivitedir. Bu ylizden tasarim; teknolojinin
getirdigi yeniliklerin insan hayatindaki yerini almasinda, kiiltiirel ve ekonomik
aligverigte esas unsurdur. Tasarimin gorevi ise etik ve estetik degerler tagiyarak
stratejik, fonksiyonel ve ekonomik olarak anlamlr iligkiler olusturmaya caligmaktir.
Tasarim sadece seri tiretimle degil tiriin, hizmet ve endiistrilesme ile de iligkilidir.

Tasarim en temel anlamda triinler ve insanlar arasindaki her tiirli algisal, fiziksel
ve iglevsel iligkilerin anlaml: bir sekilde kurgulanmasini amaglar. Ttim bu nitelikleriyle,
bir meslek ve disiplin olarak endiistriyel tasarim giinimiizde giderek insan zekas:,
yaraticiligi ve hayal giicliniin somut bir tiriine doniistiiriilmesinin giicli bir ifadesi
olarak anlasilmaktadir (Er, 2002).

"Tasarim, gerekli olanin aragtirilmasidir. Belirli bir amag¢ gozeten, zekd ve sanatsal
yetenegin ortak bir tirtintidiir." Industrial Designers Society of America’ya (IDSA)
gore tasarim, kullanici ve treticinin karsilikli yararini gozeterek, tiriinlerin islev,
fayda ve goriiniimiinii optimize edecek sekilde yeni tiriin konseptleri olusturmaya
ve gelistirmeye yonelik profesyonel bir etkinliktir.

Tasarim yenilik¢i bir siirectir. Bununla birlikte tasarim, renklerin, bi¢cimlerin ve
malzemelerin tamamen 6zgiirce secildigi ugsuz bucaksiz bir boglukta yer almaz.
Her bir tasarim objesi, sadece sanatsal olmayan ¢esitli durum ve kararlardan etkilenen
gelisme siireclerinin sonucu olarak ortaya ¢ikar. Sanatsal ve deneysel tutkular kadar
sosyo-ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel gelisimler, tiretim teknolojisi, ergonomik
ve ekolojik gereklilikler, ekonomik ve politik ilgiler de énemli rol oynar.

1.2. TASARIMIN ISLEVI VE CESITLERi
1.2.1. Tasarimuin islevi

Tasarimin ontolojik, yani vazgecilmesi miimkiin olmayan problemlerinin basinda
tasarimin amaglari ve iglevi gelmektedir. Her tasarimin sanat eseri olmadik¢a mutlaka
bir iglevi vardir ve o islevi yerine getirmek {izere tasarlanmaktadir. Tasarimda amag
biitiin ¢abalarin yoneldigi bir hedef, bir yon olarak tanimlanir. Amag belirtilmeden
tasarim yapilamaz. Hedeflerin ve amaglarin belirlenmesini tasarimcinin gayreti ve
cabast etkiler. Bazi problemlerde amaglarin sonucu olarak yiiksek diizeyde bir bulug
gerekir, fakat diger bazi tasarimlarda duragan bir durum olmas: nedeniyle, yalniz
mevcut tasarimlara dayanir (Mozota, 2005).

Tasarim, diisiincenin goriilebilir ve elle tutulabilir hale getirilmesidir. Tasarimin degeri,
sanati endustri ile barigtirarak yagadigimiz zamana gore iiretilecek tirtinlerin islevselligini
saglamasidir. Bu yoniiyle tasarim, yeni bir fikrin deger olusturan uygulamasidir.
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Tasarimin baslica gorevleri su sekilde siralanmaktadir:

* Tiim insanlara fayda ve 6zgtirlitk saglama (sosyal ahlak),

* Kiiresel siirdiiriilebilirlik ve cevre korumasini arttirma (kiiresel ahlak),

* Kiiltiirel farkliliklar: destekleme,

* Uriin, hizmet ve sistemlere uyumlu ve anlamli bicimler verme,

* Zamanin artistik goriislerini yansittigi kadar, insan ihtiyaclarini ve isteklerini de
yansitma.

Bu unsurlar dikkate alindiginda, tasarim1 yonlendiren ve tasarimcinin {iriin tasarimina
etki eden faktorler ortaya ¢ikmaktadir. Bunlari asagidaki sekilde 6zetlemek
miimkiindiir:

Insan Ihtiyaclar:: Uriin tasariminda en énemli faktdr, iiriiniin insan icin iiretilmesidir.
Insan; sosyal, kiiltiirel, teknolojik, ekonomik ve estetik degerleri etkilemekte ve bu
degerler zamana gore degisiklik gostermektedir (Sezgin ve Onlii, 1992). Eger
insanlarin bakmasini, dinlemesini ve giilimsemesini saglayabiliyorsak dogru bir
sey yaptyoruz demektir. Tiim tasarimcilar insanlari tatmin etme ve onlarin hayatini
iyilestirme sansina sahiptirler. Ctinkii, "Tasarimin insanlarin kalbine seslenebilme
gibi bir 6zelligi var."

Islevsellik: Tasarimda amac insan ihtiyaclarint karsilamaktir. Bunun icin, tasarlanacak
trtintin islevselligi, ihtiyaclari tanimakla ve hareket alanini bilmekle mimkiindiir.
Tasarimin hareket noktasi islevsellik ve 6zgiinliik olmalidir.

Uretim ve Kullanima Uygunluk: Tasarimi yapilan tiriintin iiretim agisindan da
elverisli olmasina 6zen gostermek gerekmektedir. Uretim acisindan elverigli olmayan
bir irtintin tasarimi, tiretim maliyetlerinin yiikselmesine, kullanimda sorunlar

cikmasina neden olmakta ve dolayisiyla kaliteyi de etkilemektedir (Ureten, 1997).

Ekonomiklik: Tasarimlari ve tasarimciyi ekonomik faktorler de etkilemektedir.
Yapilacak tasarimlar, tasarim kapsamina giren her malzemenin en iyi sekilde
kullanilmasini saglayacak bi¢cimde belirlenir. Amag, tasarimi toplumun timii i¢in
gelistirmek ve toplumu mutlu etmek i¢in kullanmaktir.

1.2.2. Tasarmm Cesitleri

Tasarim, bir yeni fikri veya hayali, pazarlanabilir yeni {iriin veya {iretime doniistiirme
stirecidir. Bir Girtinii katma degerli hale getiren temel unsur tasarimdir. Tasarim,
hatizaya giden bir aractir. Tasarim, aklin gozidiir. Size 6nem veriyoruz, demeketir.
Tasarimin Oncii bir ruhu vardir. Her ne kadar biiyiik yenilikler yaratmasa da,
tasarimct ilerleyen teknolojileri kullanarak yeni ihtiyaglar: 6ngérmekte ve kisitlamalarla
cakisacak yeni cevaplar olusturmaktadir. Bu nedenle, organizasyonlardaki degisim
yonetimimin partneridir. Degisim ve inovasyonun onciisiidiir (Arslan, 2007).



Bu hususlar goz 6niinde bulunduruldugunda tasarim, "yenilik sanat1" veya "tiiketiciyi
uyandirma sanati" olarak da kabul edilmektedir. Tasarim, teknolojilerin yenilikgi
bir bi¢imde insancillastirilmasinin ana fakeori, kiiltiirel ve ekonomik degisimin ise
hayati derecede 6nem tastyan unsurudur. Tasarim, "bi¢im ve diizen" getiren bir
faaliyettir. Design/tasarim kelimesi, Latince hem géstermek/belirtmek hem de
¢6zmek olarak tercime edilen dizayn kelimesinin tiirevidir. Bu nedenle kelime,
kullanildig1 ortama bagli olarak "plan, proje, siireg, eskiz, model, motif, stil" anlamina
da gelmektedir.

"Tasarim, yeni bir fikrin deger olusturan uygulamasidir." Tasarim, oldukca genis
bir alanda uygulama imkani bulmaktadir. Bunlar;

Uriinde: Pazarda rakibi olmayan iiriin gelistirilmesinde tasarim,

Teknolojide: Verimliligi ve maliyetleri etkileyecek bir girdi olarak tasarim,
Yeni Is Birliklerinde: Finansal, bilgi paylasimi, yatirim unsuru olarak tasarim,
Pazarlamada: Etkileyici pazarlama yontemleri olarak tasarim,

Yeni Is Alanlarinda: Sektér icinde veya disinda tasarim,

Siirecte: Uretim maliyetlerini diisiirecek tasarim,

Markalagsmada: Yeni marka olusturulmasinda tasarim,

Tasarimin bu kadar genis bir alanda kullanim imkani, tasarim faaliyetlerinin gesitli
branslara ayrilarak tanimlanmasina yol agmistir. Uygulamali tasarim dallarint dore
ana baslikta toplamak miimkiindiir: Cevre tasarimi, endiistriyel tasarim, ambalaj
ve grafik tasarimui.

Cevre Tasarimi: Mimari tasarim olarak da bilinen bu tasarim, mekan planlamasin:
ve bir firmayzi fiziksel olarak temsil eden mekanlarin olusturulmasini kapsar. Bina,
peyzaj ve i¢ mekanlar, tiretim alanlari, ticari mekanlar gibi oldukga genis bir ¢alisma
alani vardir. Bu alanda tasarimcinin temel gorevi dayanikl, islevsel ve estetik alan:
bulmaktir (Becer, 2008).

Uriin Tasarimi veya Endiistriyel Tasarim: Halkin bildigi tasarim tipidir. Mobilya,
moda, otomobil gibi dnemli tasarim eserleriyle bilinir. Teknoloji ve dnciiliige
yoneliktir. Uc boyutlu nesnelerin tasarlanmasi ve gelistirilmesiyle ilgilidir. Endiistri
tasarimcist, kullanimi ve tiretimi kolaylagtiracak yontemler arastirir, dayaniklilik
ve islevselligi gozoniinde bulundurur.

Ambalaj Tasarimi: Imal edilmis iiriinler icin ambalaj olusturulmasini kapsar.
Tiiketim mallarinda, kozmetikte ve ilagta marka gelisiminin bir parcasidir. Yapilan
tasarimlar bu iriinlerin depolama, tagima ve satig sirasinda korunmalarini saglar.
Ambalaj, tiiketicinin {irtin ile ilk gorsel temasidir ve bu ytizden rekabet tstiinlagi
olusturur.
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Grafik Tasarim: Bir firmanin logosu, antetli kigidi, marka ve {irtinlerini temsil
edecek grafik sembollerdir. Grafik tasarimci, genel olarak okunan ve izlenen
gortintilerin tasarimindan sorumludur. Amact, iletisim ve estetik kaliteyi en tist
diizeye ¢ikarmaktir.

Moda tasarimint da kapsayan endiistri irtinleri tasarimi, en genis uygulama alan:
bulan tasarim dalidir. Deger olusturmay: amaglayan bir aktivitedir, kullanict ve
iireticinin karsilikli yararini gézetmektedir. Uriinlerin iglev, fayda ve goriiniimiini
optimize etmeyi amaglamaktadir. Teknolojinin getirdigi yenilikleri insan hayatina
adapte ederek insanlarin hayatini kolaylastirma kaygisi vardir.

Endiistriyel tasarimda bir tasarim objesi, sadece sanatsal kaygilar sonucu ortaya
cikmaz. Uretim teknolojisi ve kosullari, ergonomik ve cevrebilimle ilgili gereklilikler
objenin ortaya ¢ikisint en az sanatsal tutkular kadar etkiler. Endustri tirtinleri
tasariminin estetik kaygilarinin yaninda insanlik i¢in (iiretici, tiiketici, cevre)
kullanisls, faydali, uygun deger olma gibi amaclari vardir.

1.3. TASARIMIN AMACI VE ONEMI
1.3.1. Yeni ve Farkli Coziim Arayislarinda Tasarimin Roli

Tasarim; insan ihtiyaglarini karsilayan tiim mallarin (egyalarin) dis 6zelliklerini ifade
eder. Bu anlamda, bir nakis tasarimindan bahsedilebilecegi gibi buzdolabi, ayakkabi,
kumas, ucak tasarimindan da bahsedilebilir. Uriine, elle tutulan ve gozle gériilen
estetik 6zellik kazandiran bi¢im, sekil, model, desen veya bunlarin kompozisyonu
olan tasarim, hem elle liretilen (el isi) tasarimlari hem de makinalar ile (seri) tiretilen
endiistriyel tasarimlari kapsayan bir tist kavramdir (Simsek, 1997).

Tasarim kavramiyla vurgulanmak istenen, liriiniin goriintiisiine atfedilen ekonomik
degerdir. Giinlimiizde standardizasyon ve uzmanlagsma sonucu ulasilan ekonomik
diizey, teknik performans (nitelik) agisindan, rakipler arasinda pek fark birakmamistir.
Uriiniin fonksiyonlarini etkilemeyen fakat fonksiyonlarindan bagimsiz (6zellikle
stuslemeler ile ilgili tasarimlarda), insan duyulariyla algilanabilen dis 6zellikler, yani
estetik performans (nitelik), pazarlamadaki 6nemi agisindan 6ne ¢ikmuistir.

"Tasarim, yeni ve farkli ¢6ztim arayisidir. Varolan ¢izimlerin analizinden ¢ok, yeni
¢oziimlerin olusturulmasiyla ilgilidir."

Tasarim, bir kimsenin yapmay1 diisiindiigii sey, olmast ya da yapilmasi istenen bir
seyin zihinde aldig1 bi¢cim olarak tanimlanabilir. Hayatimizin her alaninda tasarim
vardir ve olacaktir.

Tasarimsiz bir ortamdan s6z etmek i¢in insanin ve dustincenin olmadigi, yasamin
yalnizca organik siireclerden olustugu ilk ¢aglardan soz etmek gerekmektedir.



Bir tasarimin olusabilmesi icin; bir konunun olmasi, ana fikrin yakalanmasi, bir
planin olugmast, planin denetim ve gelistirme calismalari gereklidir. Bir planlamanin
oldugu yerde tasarim olgusundan s6z edilebilir. Ornegin, aksam yemegi icin sofra
hazirladigimiz sirada bile tasarimla ilgili bazi sorulara yanit bulmak zorunda kaliriz.
Dolayisiyla ne zaman tanimlanmis bir amag icin bir sey yapiyorsak, o zaman
“tasarliyoruz” demektir (Olgag, 2004).

Sekil 1. Tasarim Agact
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Kaynak: Brigitte, Borja De Mozota, Tasarim Yinetimi,
Mediacat Kitaplari, 2005, s. 17, Istanbul.

Uriinler daha cesitli ve karmasik hale geldikce, basari ve gelismenin anahtari,
treticilikten ¢ok "yenilik¢ilik" olmaya baglamaktadir. Yeni "bilgi temelli ekonomide"
yenilik¢ilik biiyiimenin en 6nemli sermayesi olarak goriilmektedir" (Petzinger,
2000).

Tasarim, yenilik olusturma temeline dayanan bir olgudur. Yenilik, genelde insanin
hazir olarak buldugu doga varligina, kendi tinsel (manevi) varligini katmasi demekeir.
Bu amag¢ dogrultusunda tasarimci, sanatg: kisiligi ile duygu, distince ve hayal
glciini ¢izgiler, bicimler, renkler gibi fizik olgulara aktarir ve tirliniinti ortaya
koyar. Biitiin sanatlarda tasarlama, ayni sekilde biitiin tasarimlarda sanatsal amag

vardir. Bu nedenle tasarimin ayni zamanda bir sanat oldugu 6ne stirilmektedir
(Bike, 2003).
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Insanin ihtiyaclar: yasadig: zamana, teknolojik gelismelere gore degisiklik ve cesitlilik
gostermektedir. Buna bagli olarak yasadigimiz cevrede her alana el atmis olan
tasarlama olgusu da gelismeler gostermistir. Bir tiriintin tasarlanmasinda kullanilan
yontemler zamana ve teknolojiye gore farklilik gosterse de kiiltiirel, ekonomik,
teknolojik, sosyal vb. faktorler tasarlanacak iiriinii ve tasarimciy1 etkilemeye devam
edecektir. Tasarimi olusturan renk-bi¢im-¢izgi-doku gibi 6geler ise farklilagan
yontemlere bagli olarak degisiklik gosterecek, fakat tamamen ortadan
kaldirilamayacaktir. Isin 6ziinii yenilik olugturmaktadir. Bu olgu, iiriiniin kullanim
yerini, fonksiyonunu, seklini belirledigi gibi estetik 6geleri de yonlendirmektedir
(Sezgin ve Onlii, 1992).

Tasarim, zihinde canlanan diisiinceleri gercege dontistiirme becerisidir. Var olan
kurumlari, tercih edilene dontistiirmek {izere adimlar atan herkes tasarim yapmaktadir.
Ancak, yapilan tasarim bir ihtiyaca karsilik vermelidir. Insanlarin tasarlanan iiriinle

ya da servisle nasil bir etkilesim i¢inde olacaginin anlagilmasi gerekir.

Tasarim var olan ¢6ziimlerin analizinden ¢ok yeni ¢oztimlerin gelistirilmesi ile
ilgilidir. Bu bazen var olan ¢oziimlere yeni bir gézle bakilmasi, bazen de sifirdan
¢6zim lretmeyi icerir. Etkin bir tasarim stireci genel olarak bir probleme bir¢ok

¢Ozim Onerisi sunar.

Giinlimiizde bir liriin veya hizmetin pazarda basarili olabilmesi icin;
* Faydali,

* Kullanilabilir veya kullanisli,

* Arzu edilir olmasi gerekir.

Tasarim, tiim bu niteliklerin belirlenmesinde asli unsurdur. Tasarim, sonucun bastan
belli olmadig1, bir¢ok tarafin ihtiyaglarinin dikkate alinmas: gerektigi ve problemin

sinirlarinin net olarak ¢izilemedigi durumlarda 6zgiin ¢6ziimlere daha ¢ok yaklagir.

Amaclarin se¢imi, tasarimda rol alan aktorlerin neyi yapabilecekleriyle ilgilidir. Bu
ylizden yeni bir tasarim, ¢6ziim bekleyen bir problem gibidir. Bunun i¢in tasarimin
amaclari, tasarimin ne konusunda oldugunun tanimlanmasiyla baglar. Pazar, tasarimin
statiisii, kullanicr ihtiyaglari, ticaretin ve iiretimin gerekleri gibi somut problemler
ya da tasarim diinyasindaki tiiketicilerin zevkleri ve vizyonlari tasarim durumunu
belirlemeye yardimci olur. Tasarimin amaglarinin tanimi, biitiin tasarim stireci i¢in
yon belirler.



1.3.2. Rekabet Giicii Olusturulmasinda Tasarimin Rolii

Pazarlarin ve iiretimin hizla kiiresellestigi bir ortamda, sirketler her gecen giin yeni
glcliklerle karst karsiya kalmakta, piyasalar gittik¢e doygunlagsmakta, mal ve
hizmetler kisa siirede islevini yitirmektedir. Bu durumda isletme kiiltiiriiniin bilinen
teknikleri ve kuramlari bu karmagikligin tistesinden gelmede gerekli ama yetersiz
kalmakta, yeni tirtinler ve hizmetler icin sirketlerin vizyon ve yeteneklerine dayali
yeni yasam ve iligski senaryolarinin kurgulanmas: 6nem kazanmaktadir. Bu nedenle,
kurumsal stratejileri hazirlarken, stratejik konumlandirma yaparken, kurumsal
kimlik olustururken tasarim kiltiirii gitgide daha belirleyici bir rol oynamaktadir
(Arslan, 2007).

Piyasalarin uluslararasilagmasi, isletmeleri daha fazla rekabetle karsi kargiya birakmakta,
artan bu rekabet ortaminda ayakta kalabilmek; tiiketici tercihlerinin analizi ve
zamaninda kargilanmasi yeteneginde digtimlenmektedir. Her firmanin faaliyetlerinin
baslangi¢ ve sonu¢ noktasi miisteridir. Tiim ¢abalar onun siirekli degisen isteklerini
saptamak ve tatmin etmek icindir. Rekabet giicii, baslangici ve sonu ayni nokta,
yani musteri olan bir ¢emberi basari ile tamamlamay: gerektirmektedir (Cakar,

1997).
Rekabet giicii olusturulmasinda;

I1k asamada; tiiketicilerin ihtiyaclarini ve beklentilerini (kalite, servis, fiyat vb.)
dogru olarak saptamak,

Ikinci asamada; bu istek ve beklentileri yerine getirebilecek performansta iiriin
gelistirmek / tasarlamak,

Uciincii asamada; bu performansin hep ayni diizeyde kalmasini saglayacak malzeme
ve ambalaj kalitesini yakalamak,

Dérdiincii asamada; belirlenen iiriin kalite seviyesini hep ayni sekilde saglayacak
iretim yapmak,

Besinci agamada; iiretim sonrasi nakliye ve depolama sirasinda, iiriini kalitesini
bozmadan miisteriye ulastirabilecek kogsullari saglamak,

Altinct asamada ise; tiriin satilip misterinin eline gectikten sonra -onu izleyerek ve
bilgi aligverisinde bulunarak- ihtiyacinin tam olarak karsilanip karsilanmadigin:
test etmek gerekmektedir.

Bu ¢ember i¢inde sonuca gitmek, her asamay1 teklemeden ve adim adim agmakla
mumkiindiir. Yani ¢emberi tamamlayip tekrar bagladigimiz noktaya (miisteriye)
donebilmemiz i¢in tiim faaliyetlerimizin ayni derecede gii¢lii olmas: gerekmektedir.
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Bu faaliyetler zincirinde tasarimla ilgili olarak en ¢ok ilgilenilmesi gereken nokta
ikinci asamadir; miisteri arzu ve isteklerine uygun liriin gelistirmek, yani tasarlamak.
Bunu gerceklestirmek, her sirketin kendi tirtinii ve {iretim siireclerinde baglamakta
ve tasarim bir organizasyon ic¢inde farklilagtirict unsur olarak, koordinat6r olarak
ve donustiiriicii unsur olarak rekabet giiciiniin artirilmasinda etkili olmaktadir
(Mozota, 2005).

Farklilastirict unsur olarak tasarim: Tasarim stratejisi daha iyi bir marka
olusturmayi, {iriinii, ambalaj1 ve hizmet performansini iyilestirmeyi hedeflediginde
satiglari, ihracati ve misteri tarafindan algilanan degeri yiikselterek, tirtiniin mali
degerini arctirir.

Koordinatér olarak tasarim: Tasarim stratejisi yenilik stirecindeki degisimi
yonetmeyi hedeflediginde yeni tiriin gelistirme yontemi i¢in etkili bir ara¢ rolii
oynar. Tasarim deger olusturur, ¢linkii birimleri koordine etmeye ve ¢atigmalari
onlemeye yardim eder, ¢cok brangli ekipleri tegvik eder ve bir proje ekibinde,
tasarimcilar arasindaki iletisimi iyilegtirir. Tasarim, sirket siire¢ yonetimi ve miisteri
odakl: yenilik yontemi ile baglantilidir.

Dontistiiriicti unsur olarak tasarim: Tasarim stratejisi, sirket ve cevresi arasindaki
iliskiyi iyilestirerek, gelecekteki pazarlar ve rekabet i¢in agik ve net bir vizyon
ongorerek, yeni pazarlar gelistirecek egilimleri tahmin ederek bir deger olusturdugunda
kurumun konumlanmasinda dogrudan bir etkisi olabilen giiclii bir stratejik deger
yaratir. Tasarim, organizasyonlardaki degisim yonetimine ve 6grenim siirecine

katkida bulunur.

Ulkelerin giiniimiizdeki zenginlikleri, yeralt: veya yeriistii kaynaklariyla degil,
tamamen beyin giicleriyle dl¢tilmektedir. Bu ylizden, bilgi toplumu ya da endiistri
otesi toplum diye adlandirilan diinya arenasinda isimiz ¢ok daha zorlasmaktadir.
Ciinkt bugiin her zamankinden daha fazla kreatif olmaya, yani tasarima ihtiyag
duyulmaktadir. Rekabet giicii olusturulabilmesi i¢in bilgilerin, bilinenlerin bir
bilesimi ya da daha farkl: ifadesiyle varilan "yeni" sonuclar, "yenilikler", "yeni
¢oztimler" tiretilmesi gerekmekte, isimizi sadece kaliteli bicimde yapmak yeterli

olmamaktadir.

Iyi tasarlanmuis iiriin, kullanicinin giinliik hayatinda sadece islevsel gerekleri
(ergonomik) yerine getirmekle kalmaz, ayni zamanda psikolojik tatmin de
saglamaktadir. Bu, kullanicinin her zaman daha iyisini hak ettigi duygusunu asilar.
Toplumun, ¢evresine ve detaylara daha duyarli hale gelmesinde egitici bir rol
stlenmektedir. Bu yiizden iyi tasarim, ig hayatinda rekabet giiclinii artirmaktadir.

Bizler derginin, makarna sosunun, parfiimiin icerigi ile dogrudan iliski kurdugumuzu
santyoruz. Halbuki icerik tasarim tarafindan belirleniyor, onu nasil algiladigimiza
ve neler hissettirdigine tasarim karar veriyor. Bu ylizden tasarim birlestirmek,
diizenlemek, kurgulamaktan ¢ok daha fazlasidir. Bir deger ve anlam vermeketir.
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Basitlestirmektir, aydinlatmaktir, aciga kavusturmaktir, onurlandirmaktir, ikna
etmektir, degistirmektir, dramatize etmektir ve hatta eglendirmektir (Arslan, 2007).

Kiiresellesme ve hizli teknolojik degisim paralelinde tretici firmalarin sayisinin
artig1, Urtin cins ve 6zelliklerinin cesitliligi, tiiketicilerin giderek farklilasan ihtiyaclari
ve artan kalite ve performans beklentileri, firmalarin rekabet giiciiniin belirlenmesinde
tasartm gibi fiyat dis1 unsurlarin 6nemini arttirmistir. Ote yandan, her ne kadar
tasarimin artan 6nemi fiyat dist rekabet fakeorlerinin giderek agirlik kazanmasiyla
paralellik tasisa da, liretim maliyeti, satis deZeri ve {irlin yasam dongiisii maliyetlerini
belirleyici yonii ile ayni zamanda fiyat fakeorleri tizerinde de etkili oldugu, 1980'ler
sonrast gerceklestirilen ¢aligmalarla ortaya konulmugstur (Walsh, Roy ve Bruce,

1992).

Tablo 1. Tasarimin Rekabet Giicii Olusturulmasindaki Rolii

Rekabet Faktori Tasarimin Etkisi

Uriin ekonomik bir sekilde

Fivat §atls Fiyati Qretilmek lizere mi tasarlandi?
y Urtin Yasam Donglsu Maliyetleri Urtin kullanim ve bakim maliyetleri
g0z oniine alinarak mi tasarland?
Tasarim urtininin performansini,
Fiyat Disl goriuntusund, malzemesini,

(Uretime lliskin) Uriin Ozellikleri ve Kalite dayanikliigini, giivenligini, kullanim

kolayligini vb. etkiler

Uriin sunusu, paketi ve

sergilenmesi.
. Firma Imaji ve Satis Promosyonu Uriin kolay gelistirilebilecek ve
Fiyat Disl . .
(Firmaya lliskin) Zamaninda Teslim teslim zamanlarini yakalayacak
ya s Satis Sonrasi Servis sekilde mi tasarlandr?

Uriin, servis ve tamir kolayligi icin
mi tasarlandi?

Kaynak: Sule Civitci, Moda Pazarlama, Asil Yayin Dagitim, 2004, Ankara, s. 96.

Tabloda goriildiigii tizere tiriin tasarimi asamasinda verilen kararlar, sonugta tiriintiin
piyasadaki satis fiyatini etkiledigi gibi, satig sonrasinda kullanim stirecinde ortaya
cikabilecek (tamir, bakim masraflari vb.) maliyetleri de etkilemektedir.
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Bunlarin disinda tasarim kendi icerisinde, asagidakiler araciligiyla bilgi yapici
olmanin yanu sira, sirket i¢cin yeni bilgi ve rekabet giicii demektir (Mozota, 2005).

* Tasarim, pazarlama ve tiretim gibi diger varliklarin bilgi degerini artirmakta ve
hayal giicii ile motivasyonu hizlandirmaktadir.

* Bulus ve yenilik eylemi olarak bir rekabet tistiinliigti olusturmak tizere miisteri
ile iligskiler kurmaktadir.

* Kopya edilmesi zordur; tasarim tiriin olugturmadaki katkisini korumakta ve somut
degerlerini fazlalagtirmakreadir.

* Diger bilgiler tizerinde kaldirag etkisi yaratarak ya da tstii 6reiilii bilgiyi sosyal
sermayeye doniistiirerek sirketteki bilgi akigina yardimct olmaktadir.

* Sirket bilgisini goriiniir kilmaktadir; bu durum tasarimin her yonetim kararinda
sistematik olarak kullanilmasi suretiyle (farkli veri sunumu, sorun ¢ézme siireclerindeki
farkliliklart vurgulamaktadir) olusabilmektedir.

1.3.3. Marka Olusturulmasinda Tasarimin Rolii

Her firma trettigi mal ve hizmetler ile ortak degerleri, beklentileri ve bakis agilari olan
miisterilerden olugan bir hedef kitleye seslenmektedir. Bu hedef kitlenin belirli bir
firmayi ya da markayi secmesinde kuskusuz tirtiniin tagidig1 6zellikler 6nemlidir; ancak
daha 6nemli olan sey, onun yansittigt ya da ¢agristirdigt degerlerdir (Ersoy, 2002).

Uretilen baz1 iiriin ve hizmetlerin disinda kalan ve cok sayida firma tarafindan
tiretilen {irtinler veya sunulan hizmetleri birbirinden ayirt etmek, tanimlamak, tirtin
veya hizmet hakkinda bilgi vermek ve bir imaj yaratmak, kimlik kazandirmak icin,
bu {iriin ve hizmetleri tanitan sembol, dizayn, renk, ambalaj, etiket ve unsurlarin
biitiinti marka olarak tanimlanmaktadir. Marka, tiriin veya hizmetin tanitilmast,
begendirilmesi; firma, tiriin ve hizmet imajinin yetistirilmesine etki etmektedir

(Bagrisen, 1999).

Uretilen bir malin imaji; kalite, miisteri memnuniyeti, reklam, rekabet gibi cesitli
taktorlere bagli olmakla birlikte, bu konuda yapilan her tiirlii ¢caba, miisteri goziinde
tek bir kelimede toplanmaktadir. Bu da "marka"dir (Civit¢i, 2004).

Miisterinin pazar kosullarinda hangi {iriinii ve hizmeti ne miktarda, nereden, ne
zaman ve nasil satin alacaklarina karar vermeleri olduk¢a giigtiir. Bu nedenle
misteriler, kalite, fiyat, moda gibi faktérlerin yaninda tirtinden estetik goriinis,
marka, dayaniklilik, miisteri hizmetleri vb. ekstra 6zellikler bekler olmuglardir.

Mugteriler i¢in marka, bir tirlinii tanimanin en kolay yoludur. "Marka, bir saticinin
mal veya hizmetlerini diger saticilarinkinden ayiran bir isim, resim, terim, sembol
veya herhangi baska bir 6zelliktir." Uriin hakkinda miisteriyi bilgilendirir, bir
tirtiniin kolayca hatirlanmasini ve satin alinmasini saglar (Eray, 1999).



Markanin, miisterilerin hem bilgi isleme siirecinde, hem de iiriine duyduklari giiven
acisindan satin alma davranisi icin yénlendirici oldugu gériilmiistiir. Onemli olan,
markanin misteri zihninde, iyi, kaliteli gibi olumlu kavramlarla tanimlanmasi,
animsanmast ve tekrar eden satin alma davranigini saglamasidir. Marka, miisterinin
goziinde iriine ya da hizmete art1 bir deger kattiginda marka olmaktadir. Bu
anlamda, yalnizca bir seyin marka olmasini istemek, hatta pazarlanmasi i¢in para
harcamak, onu marka yapmamaktadir. Bir seyin marka olup olmadigina karar

verecek tek kisi misteridir (Civitgi, 2004).

Markanin sirketin sahip oldugu en 6nemli varliklardan biri olmasinin yolu,
rakiplerinden farklilagmasidir. Marka adina farklilastirict bir deger eklenmesi,
markanin giictinii ortaya ¢ikarir. Gli¢li bir marka, satin alicinin zihninde olumlu
bir izlenim olusturmakta ve bunu gelistirmektedir. Izlenimi yapilandiran énemli
ogeler, rekabetci tistiinliik ve farklilagtirmay: amaglayan marka yonetiminin 6nemli

unsurlarini da olusturmaktadir.

Marka, rekabet¢i anlamda, miisterilerin hangi tirlinii satin alacagina ve kullanacagina
karar vermesinde yonlendirici bir ipucu olma 6zelligi tasir. Bu durumda marka,
misterinin zihninde diger markalardan ayri, farkls bir iz yaratmak icin 6zetlenmis
bir algilanan deger ifadesi olarak da tanimlanabilir. Rekabetin, tirtinler arasindan

cok, markalar arasina kaymasi da bu siireci 6zetlemektedir.

Rekabet kosullarinda misteriler, rakipler arasinda markay: se¢mek i¢in bir neden
aramakrtadirlar. Miisteriler, markalar: satin alirken, sadece onlarin islevsel yeterlilikleri
ile degil; ayni zamanda markalarin kisiliginin kendilerine, kosullara uygunlugu ile
de ilgilenirler. Markalarin kullanicilarint toplumsal iligkilerinde temsil etmeleri
nedeniyle eklenen degerin yapisi, siklikla tirtiniin somut 6zelliklerinden ¢ok, ona
yiiklenen soyut 6zellikler ile agiklanmaktadir. Bu boyutuyla eklenen deger, imaj,
tarz ve iletigim ile Girliniin somut yapisinin gelistirilmesini ifade etmektedir (Uztug,

2003).

Marka, kendisini rakiplerinden farklilastirmak amaciyla tirtinlerin icerisine bir deger
asilama aracidir. Marka iyi bir sekilde gelistirilmis ve ikna edici ise tiiketicilere
sadakat agilamakta ve ek bir deger saglamaktadir. Buna karsilik markanin gelistirilmesi,
kalite diizeyini koruyarak yiikseltilmesi, marka sahiplerine, tireticilere, pazarlayanlara

ve saticilara ¢esitli sorumluluklar getirmektedir.

Marka olusturmanin 6n kosulu, tasarim giiciine sahip olmakeir. lyi bir tasarim, iyi
bir marka olusturmaya temel teskil eder. Fiyat-kalite-hizmet tiggeninde sikisan

firmalarin rekabet edebilmesi, fiyat dig1 unsur olan tasarim giiciine baglidir.

0,

MUSIAD

25



.,

MUSIAD

26

Tasarim, tutarliligin basarilmasinda ¢ok 6nemlidir. Tasarim, marka degerini olusturan
tiim varliklarin i¢ine girmekte ve triiniin 6zellikleri hakkinda tiiketicileri
bilgilendirerek bir yandan onlar icin deger olusturmakta; diger yandan da tiriinii
farklilastirarak ve soyutu somut yaparak sirket icin deger olusturmaktadir. Ancak,

iyi bir tiriin olmadan iyi bir marka olusturulmas: miimkiin degildir.

Marka olusturmanin bir diger kosulu, kaliteli mal ve hizmet tiretmektir. Kalite,
bir tiriin ya da hizmet hakkinda miisteri ya da kullanicilarin yargisi olup, beklentiler
ve ihtiyaglarin kargilanmasina olan inanglarin 6l¢iisiidiir. Kalite, aliciya bir tiriin
veya hizmet sonucu sunulan niteliklerin toplami; tiiketicinin tatmin olma derecesi;
ekonomiklik, iyilik, tistiinltik; bir tiriintiin kullanimdaki uygunlugunu belirleyen
ozelliklerin tiimii; alici tarafindan bir tirtinde bulunmas: istenilen kosullar ve
ozelliklerdir (Arslan, 2007).

Kalite ile ilgili tanimlamalardan, kalitenin iki farkli unsurdan olustugu anlagilmaktadir.
Birincisi 6znel unsurlar, ikincisi ise nesnel unsurlar. Oznel unsurlar; kalitenin
olc¢iilebilen unsurlarini, 6rnegin boyutlari, malzeme 6zellikleri, tasarim sonuglari,
servis olanaklari ve satis sonrast hizmetlerdir. Nesnel unsurlar ise, kalitenin kisilere

gore degisen unsurlaridir: Renk, fiyat, bicim, goriintis vb. gibi (Arslan, 2007).

Bu bakis agisi ile bir iiriin; fiyati, kullanimi, dmrii, bi¢cimi ve rengi gibi farkls
ozellikleriyle tiiketicilerin begenisini kazanmis ve beklentilerini yerine getirmis ise
o urtin tiketiciler i¢in "kaliteli" sayilir. Bir tirtinde aranilan bu niteliklerin 6nemli
bir boliimii, {iriine tasarim siireci i¢inde kazandirilir. Bir diger boliimii ise tiretim
sirasinda ve tiretim ve satig sonrast saglanan hizmetlerle saglanir. Bu farkli agamalar
nedeniyle kalite; tasarim kalitesi, tiretim kalitesi ve kullanim kalitesi seklinde ti¢

ayri olgtitle tanimlanmakeadir.

Tasarim kalitesi, tiiketici beklentilerini istenilen diizeyde karsilayan teknik ¢oziimler
gelistirmek; tiretim kalitesi, bu ¢6ztimleri gerceklestirmek; kullanim kalitesi ise,
trtiniin kullanimi siiresince beklenmedik bir yetmezligin ortaya ¢ikmasini 6nlemek

olarak anlagilmalidir.

Bir iiriine tasarim kalitesi verebilmek, bu kaliteyi tiretim sirasinda tutturmak ve
stirdiirmek, kullanim sirasinda korunmasini saglamak; farkli goriinen fakat ayni
amaca yonelik eylemlerdir. Glinlimiiziin yogun rekabet ortaminda isletmeler, degisen
misteri beklentilerini kargilayabilmek ve yasamlarin: siirdiirebilmek i¢in yonetim
anlayis ve uygulamalarini da bu eylemlere paralel olarak gelistirmek ve degistirmek

zorunlulugu ile kargt kargiya bulunmaktadirlar.



1.4. TASARIM KULTURU VE TASARIMI
ETKILEYEN FAKTORLER

1.4.1. Tasarim Kiiltiiri

Giinlimiizde tasarlama iglemi, tasarimcinin bile hakim olamayacagi kadar ¢ok
geniglemis ve gelismistir. Clinkii tasarlanacak {irtiniin elde edilmesi i¢cin g6z 6niinde
bulundurulmasi gereken teknik, ekonomik ve sosyal faktorler vardir. Bu faktorler
trtnd kullanacak birey esas alinarak, hem bireyi hem de tasarimciy: dogrudan
etkilemektedir.

Tasarimct, Uriliniini tasarlarken toplumun sosyal, kiiltiirel, teknolojik, ekonomik
ve estetik degerlerini goz 6niine alarak tirlintinii meydana getirmektedir. Toplumun
bu beklentilerini kendine gére yorumlamakta ve tasarimlarina kaynak olarak
almaktadir (Bici, 2007).

Tasarimci, tasarim olgusunu yonlendiren birtakim ilkelere gore hareket etmektedir.
Bunlarin baginda tasarim kiiltiirii yer alir ve kiiltiir bir adaptasyon stirecine dayanir.
Insanlar kiiltiirel ortamda birilerini taklit ederler. Taklit edilen de birisini taklit
etmistir, o da daha once baska birini taklit etmistir; bu siire¢ boylece devam eder
(Richerson ve Boyd, 2005). Insanlar bir yeniligin arkasindan bir baskasini yapabilirler.
Hic¢bir bulus aniden ortaya ¢ikmaz, oncesinde yapilan baska buluslara eklenen
kiimiilatif bir gelismedir.

Insanlarin kiiltiirii de kiimiilatif bir birikime dayanir. Tasarim kiiltiirii sanat tarihinin,
teknoloji tarihinin ve tasarim tarihinin derinliklerinde yatar; onlarin katlanmis bir
birikimidir. Cevre ile birlikte kiiltiirel gelisme de degisir. Ge¢mis zamanlarda
tasarim konularinda neler yapildigini ve bunun tasarimlara nasil yansitilabildigi
konularin: kapsayan, bugiine gelene kadarki evrim, tasarim kultiiriint olusturur.
Gozlemleyerek ve kopyalayarak 6grenme, cevrenin tasarimciya verdikleriyle yakindan
iliskilidir. Insanlar tasarim yaparken secerek 6grenirler ve 6grendiklerini cevreleri
ile uyumlu hale getirerek evrimsel bir siirece dahil olurlar (Bayazit, 2008).

Ancak, ¢cagdas karmagik toplum yapisi, insanlarin iliskili olmadiklari bir¢ok kisi
ile igbirligi yapmalarini gerektirmektedir. Tasarim kiiltiirii bu yolla gelismektedir
ve bugiiniin karmagiklasan toplum yapist i¢cinde hizli bir degisimle kargt karsiyadir.
Yalniz ge¢misi incelemek yetmez, bugtiniin kisilerini, firmalarini, egilimlerini,
modasini, gruplarini, karar verme mekanizmalarini ve bu mekanizmalar {izerindeki
etkenleri anlamak gerekir. Ancak o zaman tasarim kiiltiiriine bir katkida bulunulabilir.

Tasarim kiiltiiriintin gelismesi bir siirectir; kimi tilkeler Ronesans'tan itibaren sanat ve
tasarimi solumus, bunu yasam bi¢cimi olarak kabul etmis, sindire sindire yasamig ve
giiniimiizde de bu kiltiirii endistriyel kiiltiire tagimasint bilmis; kimi iilkeler yiiksek
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teknolojiyi hayatlarinin bir pargasi olarak kullanirken ister istemez tasarlamaya baslamis,
glinliik yasaminda tasarimi bulus, diistince, gelenek goreneklerle birlestirmis, her
alanda, yogruldugu bu hamuru uygulamaya baglamistir. Kimileri ise, son derece
uyanik ve becerikli, kisa zamanda sonuca varmay1 arzulayan, énce kopya ile kendini
konuya aligtiran, daha sonra insan becerisini uygulamaya koyarak dogru tiretimi

yakalayan, ama tasarim kiltiirti ile daha ylizeysel bir iliskisi olan iilkelerdir.

Tirkiye, bu li¢lincti grupta yer almaktadir. Bazi basamaklari sindire sindire degil
ticer dorder ¢ikmasini seviyoruz. Bir kiiltiir olan tasarimi, aplike etmeye calistyoruz.
Ya Batt'y1 kopyalamay1 tercih ediyoruz ya da koéti aplikasyonlar ile gecmisi
kokluyoruz. Halbuki giinlimiizde bulundugumuz nokta son derece pozitif; kuvvetli
endistrilerimiz var ve de endustriye verilen 6nem hizli bir sekilde gelismektedir.
Bunda, rekabet ve dis pazara agilma 6nemli faktorlerdir. Dogru ve kaliteli tirtinler
iretilmesini gercekten beceriyoruz. Buna kaliteli ve kisiligi olan tasarimlar da

eklemeye baslayabilirsek sorunlarimizin énemli boliimi ¢6ziimlenecektir.

Diger yandan tasarim, cagdas kiiltiirii sekillendirmekle ilgilidir. Dolayisiyla ¢cagdas
diinya karsisinda son derece alici olmak anlamina gelmekte, cagdas kriterlerle
calismayi gerektirmektedir. Yeni diller yaratmak, yeni bigimler, yeni materyaller,
yeni teknolojiler kullanmak gibi yeni rotalar bulmak, gézlem yapmak ve yeni
toplumsal degisimlere uyum saglamak... Iste tasarim tiim bunlar demektir. Bu
acidan yenilikei, politik ve toplumsal bir eylemdir tasarim. Tasarim, stil yaratmak
ya da tarihi kopyalamak, tarihi tekrar etmek degildir.

1.4.2. Tasarimui Etkileyen Faktorler

Giintimiizde endiistriyel yontemlerle iiretilen tiim iirtinler, en yakin cevremizi tegkil
etmektedir. Bu ytizden, ¢evresini tanimlayan insanlar tarafindan devamli olarak
degerlendirmeye tabi tutulurlar. Bu degerlendirmede g6z 6niine alinan deger olgiileri,
kullanicinin niteliklerine, kullanis tiiriintin 6zelliklerine ve ¢evredeki diger etkilere
gore degisir. Esas amaglar tiretilen tirtinleri estetik olarak ve diger acilardan incelemek
ve degerlendirmek olan uzman kisiler i¢cin de durum pek farkli degildir. Ciinkii
herkesin kendine has deger 6l¢iileri bulunmaktadir.

Bir tirtintin tasariminda kullanilan fakeorler, genellikle onun degerlendirilmesinde
kullanilan faktorler ile aynidir. Eger degerlendirmede oldugu gibi, tasarimda da
tek yonli yaklagimda bulunulursa, tiretilecek tiriinden beklenen fayda saglanamaz.
Boylece, eksik sekilde tasarlanan tiriin, hedeflenen ihtiyaclara cevap verecek bir tiriin
olmaktan uzak kalir.



Yanlis ve eksik tasarlanmig bir {irtin, tiretim girdileri israfindan bagka bir sey degildir.
Iste bu durumu ortadan kaldirmak ve fonksiyonel bir iiriin iiretmek icin tasarimcinin
amaci; hedeflenen sonuglara yonelik tasarim deger ol¢tilerine bir biitiin olarak
yaklasip bunlari uyum i¢inde tiriin tizerinde birlestirmeketir.

Tasarimi etkileyen faktorler; insana yonelik faktorler, teknik faktorler ve ekonomik
faktorler seklinde siniflandirilmakeadir. S6z konusu faktorler Sekil 2’de topluca
gosterilmistir (Alcinok, 1987).

1.4.2.1. Insana YOnelik Faktorler

Giinliik hayatta kullanilan egyalar, belli bir fiziki ihtiyacin sonucu olarak ortaya
cikmustir. Insanin cevresindeki esyalar ile bagi, duyu organlari araciligs ile saglanir.
Buradan hareketle, bir tiriiniin gérme ve diger duyu organlarina hitabeden 6zellikleri,
o iiriiniin anlagilmasina temel teskil eder. Ozellikle g6z yoluyla kurulan iliski, ilk
ve en etkili iligkidir. Bu sebeple tasarimcinin, hazirlik, arastirma ve degerlendirme
cabalari sonucunda gelistirdigi bir Giriindi, fiziki olarak karg: tarafa gosterebilmesi
icin gérme olgusunun hem fizyolojisini hem de algilama kurallarini bilerek hareket
etmesi gerekir.

ERGONOMIK
FAKTORLER

Sekil 2. Tasarimi Etkileyen Fakeorler
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Kaynak: Mustafa Altinok, “Mobilya Uretiminde Endiistriyel Tasarim”, Yayimlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, 1987, Ankara.
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Diger yandan her toplum, bireylerinin davranislarini degerlendirmek ve denetlemek
amactyla belli kurallar ve deger sistemleri olusturmustur. Toplumun kabul edilmis
bir liyesi olmak ancak bu kural ve sistemlere uymakla miimkiin olur. Bunun yani
sira, kisinin psiko-sosyal giiven duyabilmesi de kendinin toplum tarafindan kabul
edildigine inanmast ile olur. Boylece kisi, topluma karsi davranis bazinda gosterdigi
dikkati, kullandig: esyalari secerken de gosterir. Onlari kullandig1 zaman toplumun
diger tiyelerinden gorecegi olumlu veya olumsuz tepkiyi distiniir. Bir taraftan da
sosyal statlisiinii tespit etme ve oynadig: rol acisindan esyaya olan yaklasiminda
daima kendi 6z deZerlerini arar.

J. Stoetzel statiiyli, bireyin digerlerinden, rolii ise digerlerinin bireyden bekledigi
davraniglar buitiinii olarak ele almakta ve bireylerin elde etmeyi distindiigii esyalarda
sosyal statiisiinii ortaya koyma egiliminde oldugunu vurgulamaktadir. Sosyal statii
ile esya iliskisi, ozellikle kalite konusunda ortaya ¢ikmaktadir. Benzer egyalar statii
degistikce marka, form ve kalite itibariyle farklilasmaktadir. Sosyal hiyerarsi
basamaklar: yiikseldikce, basit triinler yerini houte couture tiriinlere birakmaktadir.

Kaliteye 6nem verme, gelir seviyesinin yani sira, kisilerin cesitli iiriinler hakkinda
birtakim deger ve bilgilere sahip olmasiyla da ilgilidir. Belirli bir statiiye yeni
girenlerin "sonradan gérme" veya ekonomik giicii yerinde olup begenilmeyenlerin
ise "zevksiz" olarak nitelendirilmesi, gelir seviyesinin tek basina yeterli olmadigin:
gostermektedir (Altinok, 1987).

Bunlar, tasarimcinin toplumun sosyo-kiiltiirel 6zelliklerini dikkatlice incelemesi
ve iyi bir sekilde degerlendirmesi mecburiyetinde oldugunu gosterir. Ciinkii,
tasarimct tasarimini kime ve ne i¢in yaptigini bilmelidir. Aksi halde yapacag: tasarim
tretildiginde alict bulamama durumu ortaya ¢ikabilir.

Estetik 6zlemler, insan psikolojisinin ayrilmaz parcalaridir. Insanlar bir iiriiniin
ihtiyaca cevap veren fonksiyonel 6zelligi ile yetinmeyip onun seklini giizellik
kavramlariyla uygun halde gérmek ister.

Insanoglu her zaman giizellige 6nem vermis ve zaman icerisinde bu kavramda
degismeler goriilmustiir. Herhangi bir esyada var olan renk, form, 6l¢i, estetik gibi
hususlar insanlar tizerinde degisik psikolojik etkiler olusturur. Bu bakimdan giizellik
lizerine objektif bir 6l¢ti koymak zordur. Ancak, tarihi eserler incelendiginde
gorilmektedir ki dl¢liler ve bunlarin meydana getirdigi ahengin ortaya koydugu
"giizellik" belirli bir orana dayanmaktadir. Eski Yunanlilar ve Romalilardan beri
insan viicudu iizerinde yapilan etiitler, belirli bir oran sisteminin varligin: ortaya
cikarmastir.

1.4.2.2. Teknik Faktorler

Insanin hizmetine sunulan iiriinler belli birtakim teknolojik islem ve asamalar
sonucu iretilir. Bu siirecin, malzeme ve makineye yonelik uyulmas: mecburi olan
fiziki unsurlari, tasarimcinin amacladig: ihtiyaca yonelik sekli elde edebilmesinde



en onemli kisitlamalardir. Bir baska deyisle, fonksiyonel ve psikolojik faktorlere
gore kagit tizerinde sekillenen tirliniin fiziki bir varlik olabilmesi, ulagilan seklin

mevcut teknoloji aracilig: ile gerekli malzemeden tretilebilmesine baglidir.

Bir liretim siirecinin iki 6nemli unsurundan birisi olan malzeme, tiretimi diistiniilen
tasarimun fiziki 6zelliklerine uygunlugu kadar, ayni zamanda tasarim bu malzemeden
tiretilebilir olmalidir. Clinkii malzeme tasariy: sadece sekli nitelikler agisindan degil,
bundan da 6nce fonksiyonel kullanim acisindan etkilemektedir.

Uretim yontemi faktorii de, malzeme faktorii gibi tasarimi hem etkileyen hem de
tasarimdan etkilenen faktordiir. Yani {iretim yonteminin tasarlanan sekildeki irtinii
liretmeye uymasi gibi, tasarim seklinin de tiretim yonteminin 6zelliklerine uymasi
gerekir. Ayrica, kullanilacak malzemenin de tiretim y6ntemiyle arasinda yakin

iliskiler vardir.

1.4.2.3. Ekonomik Faktorler

Uriinler, insanlarin belli ihtiyaclarini karsilamak {izere iiretilir. Ancak, gerek iiretim
siireci ve gerekse bunu takip eden kullanim siireci belli bir ortamda gelisir. "Thtiyacin,
iretilen lriin ile karsilanmasi"n1 arzu eden biitiin insanlar, bu olusumun belli

boliimlerinden ekonomik faydalar elde etmeyi amaglarlar.

Seri tiretim faaliyeti icerisinde tasarlanan iirtinler ¢ok sayida iiretildiginden, bu
tiretimin gerceklesmesinde kullanilan malzeme, insan giicti, enerji gibi kaynaklarin
miktart da biiylik olur. Tasarim kararlarindaki yanligliklar, biitiin bu iiretim
girdilerinin israfina ve iireticinin pazar kaybetmesine sebep olacaktir. Bundan dolays,
tasarimcinin "uygun" {irlin tasarlamasi hem tiiketicinin memnuniyeti ve hem de
ireticinin pazarinin geniglemesi bakimindan énem arz eder. Ancak esas faktor,
tasarimcinin sozii edilen kaynaklari en etkili ve olumlu bir sekilde kullanacak tiriin
iretmeye yonelmesi hususudur. Genel ekonomik faktorler, genel anlamdaki ekonomik

faaliyetlerin tasarimci tarafindan unutulmamasi geregini de vurgular.

1.4.2.4 Tiiketiciye YOnelik Faktorler

Rasyonel tiretim demek, kullanicinin belli ihtiyaglarina cevap vermektir. Kullanict
riinti satin alarak (belli bir karsi deger vererek) bu ihtiyacini giderebilecegini kabul
eder. Bu deger degisimi, kullanici i¢in optimal seviyede olmalidir. Bir bagka deyisle,
kullanict satin aldig: tirtine verdigi paranin degerini bulmali, yerinde bir aligveris
gerceklestirmis olmalidir. Uretilen iiriiniin parasal olarak karsiliginin hesab1 biraz
karmasik bir konudur. Bu konuda tasarimciya diisen gorev, (ekonomik faktér olarak)
tasarladig1 tiriinii kullaniciya en ucuz bir sekilde aktarabilmeyi saglamaktir.
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Tasarlanan triiniin bicimsel nitelikleri, parca adedi, secilen malzeme ve liretim
yontemleri gibi kararlar maliyeti ve dolayisiyla satis fiyatini etkiler. Bu kararlar ise,
birinci derecede tasarimcinin sorumlulugu altindadir. Tasarimet, tiriintin fiyatini
etkileyecek her kararinda kullaniciya kusursuz bir {irtin sunmasi gerektigi kadar,
bunu olabildigi kadar ucuza sunmasi gerektigini de unutmamalidir.

1.4.2.5. Ureticiye Y6nelik Faktorler

Tasarimci halka hizmetle yiikiimlii oldugu kadar, is iliskileriyle bagli bulundugu
iireticiye kars1 da bazi sorumluluklar altindadir. Uretici, belli ekonomik imkanlar:
ve amaclari olan bir varliktir. Bir {iriiniin tiretilebilmesi, tasarimcinin bu imkanlarin
icerisinde kalmasina ve bu amaclara ters diismemesine baglidir. Dolayisiyla tasarim
stireci igerisinde {ireticinin tiretim imkanlari (tiretim yontemleri, pazarlama tiirleri,
isglicli ve zaman imkanlar1) 6zellikle dikkate alinmak durumundadir. Ayrica,
treticinin tretimden esas amact, kazancini artirmak olduguna gore, tiriintin var
olabilmesi i¢in, lireticinin bu amacina hizmet etmesi ve tireticiye kir saglamasi
gerekmektedir.

1.5. TASARIMIN GUNCEL SORUNLARI
1.5.1. Surdiiriilebilir Tasarim

Stirdiirebilirlik kavrami son yirmi yilda literatiire girmis ve her alanda kullanilan
yaygin bir kavramdir. Kiiresellesme ve kaynaklarin kisitli hale gelmesi sonucunda,
onlemler konusunda insanlar diisiinmeye baslamislardir. Siirdiiriilebilirlik, eksilen
kaynaklar ve degisen iklim kosullar1 altinda herkesin sorumlulugunda olan giincel
bir konu haline gelmistir. Siirdiiriilebilirlik mevcut kogullarin bir sekilde bozulmadan
devam ettirilmesi ile ilgilidir (Bayazit, 2008).

Yesil tasarim ya da stirdiiriilebilir tasarim dogal kosullarin ve kaynaklarin israf
edilmeden devam ettirilmesi konusunda biitiin tasarimcilarin ve treticilerin
sorumlulugu olan konular haline gelmistir. Bu konuda bir¢ok teknolojik gelisme
tasarima aktarilmaktadir. Enerjinin minimumlagtirilmasi, pasif 1sitma ve sogutma,
glines ve riizgdr enerjisini kullanma, geri doniisiim, tekrar kullanma, yeniden
kullanilabilir malzemeler gibi doganin kaynaklarinin korunmas: konusunda ¢esitli
calismalar yapilmaktadir (Bayazit, 2008).

1.5.2. Tekstil ve Giysilerin Geri Dontistimii

Tekstillerin geri doniisiimii ¢ok az sayida firma tarafindan goz ontine alinmaktadir. Tekstil
enddistrisi, boyama ve diger iglemler nedeniyle cevreyi en fazla kirletenlerden biridir.



Dogal kumaslarin elde edilme siirecleri yapay olanlara gore cevreyi daha fazla tahrip
etmektedir.

Tasarim agisindan dayanikli malzeme ve klasik ¢izgide giysilerin tasarlanmasi, cepler
gibi islevsel bazi kisimlarin bulunmasi, stisleme yapilmamast, giysinin rahat olmas:
onerilmektedir. Kumag seciminde miimkiin oldugunca geri dontstiirilmis
malzemelerin kullanilmasi, dogal ve yenilenebilir ipek, pamuklu ve yiinlii malzemelerin
kullanilmasi, ¢camasir suyundan etkilenmeyen, kimyasallar bulunmayan dogal
kumaglarin, miimkiinse boyanmamis kumasglarin kullanilmas: 6nerilmektedir.
Secilecek kumasin dogal olarak renklendirilmis olmasi, organik kumaslarin
kullanilmasi, dogada yok olabilen boyalarin kullanildigi malzemeler, kullanim 6mrii
biten kumasglarin sonunda giibre haline gelebilmesi, {iriiniin sonunda geri
donistiiriilebilmesi i¢cin mimkiin oldugunca ayni sentetik malzemeden kumas ve
aksesuarin tercih edilmesi 6nemli olmaktadir (Bayazit, 2008).

Giysi bilesenlerinin se¢iminde geri dontistiiriilmiis malzemelerin kullanilmasi, dogal
yenilenebilir diigme gibi elemanlarin secilmesi 6nerilmektedir. Uretimde kumaslarin
en ekonomik olacak sekilde fire vermeden kesilmesi, giysi patronlarinin mukavvadan
yapilmasi, tek kullanimlik bilgisayar mulaj kagitlarinin kullanilmamasi, tiretim
stirecinde verilen firenin azaltilmas: ve geri dontisiim konularinin incelenmesi 6nemli
gortilmektedir. Giysi lizerinde nesnenin miikemmel kullanimi i¢in gerekli talimatlarin
verilmesi, kuru temizleme gerektirmeyecek detaylarin se¢ilmesi, iiriintin ¢evreye
yararlari konusunda perakendecilerin ve son kullanicilarin bilgilendirilmesi
onerilmektedir.

1.5.3. Herkes icin Tasarim

Tasarimlarin herkes tarafindan kullanilabilir sekilde tasarlanmasi konusunda
tasarimcilara 6nemli bir gorev yiiklenmis bulunmaktadir. Herkes derken; 6ziirliileri,
yaslilari, saglak ve solak olan kisileri siralamak miimkiindiir. Yasamimizin herhangi
bir noktasinda fiziksel olarak bedenimizde bir degisiklik olabilir. Boyle bir durumda
bagimsiz ve rahat hareket edebilmemiz gerekir. Herkes i¢in tasarim, tasarimin giizel
calismast ve miimkiin oldugunca fazla kisi tarafindan herhangi bir engelle
karsilasmadan kullanilabilmesi demektir (Bayazit, 2008).

Adil ve tarafsiz bir kullanim icin tasarimin farkli yetenekleri olan kisilere de
pazarlanabilir olmas: gereklidir. Bunun i¢in biitiin kullanicilara egit kullanim imkani
saglanmast, ayrimcilik ve 6ziirliiliikleri nedeniyle insanlarin damgalanmamast, biitiin
kullanicilar i¢in giivenlik, kazalardan korunma ve mahremiyet saglanmasi, tasarimlarin
biitiin kullanicilar i¢in ¢ekici olmasi 6nemlidir.

Kullanim esnekligi gereklidir. Tasarimin ¢ok cesitli kisisel tercihlere a¢ik olmasi 6nem
tasimaktadir. Tasarimda kullanim metodu seceneklerini uygularken, sol ve sag elle
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kullanim saglamak, kullanicilarin hatasiz ve duyarli kullanabilmelerine olanak
vermek, kullanicilarin kullanim hizina uyum saglamak gereklidir.

Kullanicinin deneyimi, bilgisi, dil kabiliyeti ya da konsantrasyon diizeyi ne olursa
olsun, tasarimin kullaniminin kolay anlagilmas: gereklidir. Bunun i¢in tasarimdan
gereksiz karmagikliklar kaldirilmali tasarim, kullanicinin beklentileri ve sagduyusu
ile tutarl: olmali, degisik okuryazarlik ve dil becerilerine olanak vermeli, 6nem
derecesine gore bilgi vermeli, bir is sirasinda ve tamamlandiktan sonra etkin
yonlendirme ve geribesleme saglanmalidir.

Tasarim, kullanicinin algisal yetenekleri ve cevre sartlari ne olursa olsun, kullaniciya
algilanabilir bilgi saglamalidir. Gorsel, s6zel ya da dokunsal farkls tarzlari kullanarak
zorunlu bilgilerin verilmesinde gereksiz sunumlardan kacinmalidir. Cevre ve esas
formasyon arasinda yeterli ayrimin saglanmasi gereklidir. Zorunlu enformasyonun
okunakli olmast saglanmalidir. Kullanim tariflerinin ve yonlerinin kolaylikla
aciklanabilmesi, insanlar tarafindan kullanilan cesitli tekniklerin ve araglarin duyu
sinirlamalariyla uyumlu olmasi gereklidir.

Tasarimin hata toleransi saglamasi ve kazaen ya da istenmeyen hareketler sonucunda
ortaya cikan tehlikeli ve ters sonuglarinin en aza indirilmesi gereklidir. Tehlikeleri
ve hatalar: azaltacak sekilde elemanlarin diizenlenmesi, tehlike ve hata uyarilarinin
yapilmasi 6nemlidir.

Tasarim, disiik fiziksel ¢aba harcamak suretiyle etkin ve rahat bir sekilde
kullanilabilmelidir. Kullanicinin dogal bir viicut pozisyonu almasinin saglanmast,
uygun bir kullanim giicti verilmesinin olanakli olmasi, tekrarlanan hareketlerin
minimuma indirilmesi, fiziksel efor harcamanin en aza indirilmesi gerekmektedir.
Kullanicinin beden 6lgtileri, durus pozisyonu ya da hareket kabiliyeti ne olursa olsun
yaklagsma, uzanma, isletme ve kullanma i¢in uygun boyut ve mekan saglanmalidir
(Bayazit, 2008).

1.5.4. Giizellik Ve Estetik

Giizellik, sozliiklerde bir insanda, nesnede, yerde ya da fikirdeki hoglanmanin algisal
deneyimi, olumluluk, anlam ya da iyilik saglayan kalitedir. Oznel giizellik deneyimi
genellikle doga ile denge ve harmoni i¢inde olan bir seylerin yorumunu kapsar. Bu
da psikolojik ¢ekicilik ve pozitif coskuya yoneltir.

Gizellik, Tiirkcede “glizel” sozctigtinden tiiretilmistir ve giizel hosa giden, hayranlik
uyandiran, iyi anlamlarinda kullanilmaktadir. Estetik ise, giizellik duygusu ile ilgili
olandir ve giizelligi ve giizelligin insan bellegindeki ve duygularindaki etkilerini
konu alan felsefe dalinin adidir (Bayazit, 2008).

Estetik bir felsefe dali olup giizelligin esas anlami, algilanmasi, dogasi, sanat ve
zevk, giizelligin yaratilmasi ve anlasilmasiyla ve de cirkinlikle ilgilidir. Estetik ayni



zamanda bu 6zelliklerin nesnel olarak nesnelerde bazi 6l¢iitleri yerine getirmek
lizere var olup olmadig: ya da onlarin yalniz insanlarin akillarinda m1 oldugu
sorulariyla ilgilenir. Boylece nesnelerin 6zel bir yaklagimla, estetik yaklagimiyla ya
da bunlarin yerine nesnelerin kendilerinin 6zel kaliteleri nedeniyle mi algilandiklar,
yani estetik kaliteleriyle ilgilenir.

Bir nesnenin tasariminda giizellik, hosa giden duygular1 harekete geciren dogru
kalitedir. Bu olgunun 6tesinde bir nesne iglevini yerine getiriyorsa ve uygun
malzemeden iyi bir sekilde yapilmissa, giizellikle sonu¢lanan duygulara ¢ekiciligi
ekleme olasilig1 vardir. Tasarimcinin deneyimi, giizellige erismeye yardimci olacak
belirli temel prensipleri fark etmelerini saglamaktir.

1.5.5. Hoslanma ve Zevk

Giizel nesne, en basta gorme ve isitme olmak tizere, duyular: bi¢cimiyle oksayan
seydir. Bilim ve endtistri devrimi sonrasi gorsel sanatlardaki degisme giizel kavraminin
sanattan ayrilmasina neden olmusgtur. 20. ytizyilin en belirgin 6zelligi, yasamin ve
nesnelerin ticarilestigi bir donemdir ve giindelik kullanilan egyalara stirekli dikkat
edilmektedir.

Ancak giindelik endiistri tirtinii tasarimi ya da giyim modasi gibi alanlarda giizel
kavrami daha fazla aranan bir nitelik olmustur. Estetik ya da stil verme evrensel
olarak endustri tiriinleri tasarimlarinin tek satis prensibi olarak kabul edilmektedir;
rekabet kalitenin ¢ok yiikselmesine ve fiyatlarin da bir o kadar diigmesine neden
olmaktadir. Firmalar artik kendilerini fiyat ve performansla tanitmamakrtadirlar,
clinkii hepsi ayni diizeye erismistir. Bu nedenle, bugiin ¢ok sayidaki rakip kargisinda
estetik, diger lirtinler arasinda firmanin {irtiniiniin ileriye ¢itkmasinda en 6nemli roli
oynamaktadir (Bayazit, 2008).

“Insanin akli, degerli olani1 fark eder.”

Iyi endiistri tasarimlart modernizmin soyut ve ideolojik yaklasimlarindan kisisellige
ve duygusalliga dogru kaymistir. Tuketiciler ucuz iiriinler ve saglikli mekanlarla
tatmin olmamaktadir. Stipermarket raflarindaki tiriinler birbirleriyle daha giizel
ambalajlarla goriinerek yarismaktadirlar. Insanlar hoslandiklari, sevdikleri tiriinleri
se¢mektedirler. Estetigin 6ne ¢ikmast diger degerlerin yok oldugu anlamina
gelmemektedir. Dogal olarak bir buzdolabinin 6nce ¢aligmasini sonra goze hos
goriinmesini bekleriz. Mobilyalarin giizel goriinmesini bekleriz, ancak rahat olmalar:
oncelikli tercihimizdir.

Modern tasarim ideolojisi etkinlik, rasyonellik ve gercegi ararken bugtiniin farkls
estetigi bagimsizlik, giizellik ve zevki 6n plana ¢ikarmaktadir. Giizellik simdi
evrensel insan tabiatinda olan bir sey olarak ilan edilmektedir.
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Estetik, zevk verir ve bir anlam tasir; kisisel ifadeye imkan verir ve toplumsal
iletisimi saglar. Estetik konusunda bir ortak anlayis olmasi gerekmez ve olamaz da,
hatta estetigin artan 6nemi bircok celiskiye ve anlagsmazliklara neden olur. Artik
iyi tasarim, miikemmel tasarim demek degildir. Fakat bircok insana kendi kimliklerini
tanimalarina yardimcidir. "Bi¢im iglevi izler" sloganinin yerini "bi¢cim, duygulari
ve heyecani izler" slogani almaktadir (Bayazit, 2008).

Estetik zevk bir kalite ve cisme sahiptir. Bir seye bakmak ve hissetmek insan
icglidiilerini uyarir. Bir seyi 6zel yapmak insan i¢cgiidiilerinde vardir. Bir seyi sevme,
hosunuza gittigini hissetme ya da bir seyi hog bulma zevkle ilgili kisisel bir seydir.
Kisisel zevk ise bir seyi tercih etme ya da se¢cmedir. Giizellik artik evrensel bir
standarda sahip degildir. Estetik, zevk verir ve onun sinyalleri de anlamdir. Estetik
kisisel ifade ve toplumsal iletisim saglar. Estetigin degeri esnek olmasinda, bizim
ondan yeni anlamlar ¢ikararak zevk almamizda ya da onun tonlarindan birtakim
bi¢imler yakalamamizda ve bizi yeni yorumlara gotiiren estetigin kendisinden zevk
almamizdadir.



Moda Tasarimi

ikinci Bolim

HAZIRGIYIM SEKTORUNDE
MODA VE MODA TASARIMI

2.1. MODANIN TANIMI VE ONEMIi
2.1.1. Moda Kavrami

Latince, olusmayan sinir anlamindaki "modus" kékiinden gelen "moda" kelimesi,
Fransizcada "bi¢im" veya "sekil" anlamina gelmektedir. Kavram olarak da moda, hig
durmayan bir degisimi simgeler. Buna gére moda, belirli bir donemde giizel
kargilanan ve bu nedenle ilgi géren giyim bi¢imidir. Kelime, giincel dilde yenilik
cagristiran bir anlamda kullanilmaktadir (www.nl.wikipedia.org). Ingilizce karsilig
olan fashion ise, kavrami farkli acidan ele almakta ve adet, usul, bi¢cim, sekil, tarz,
slip, davranis, kibar sinif hayati, iist tabaka, yiiksek ziimre gibi ¢esitli anlamlari
icermektedir.

Giliniimiizde moda, tiimiiyle giysi, etiket, stil ve yasanan bir zamanin pargasi olarak
benimsenmis bulunmaktadir. Bu terimin icerdigi kavramlar, zamana, bakis acisina
ve hitap ettigi gruba gore degisebilmektedir.

Modanin kesin bir tanimini yapmak zordur. Ciinkii kelime tarih icinde, pek cok yan
anlama sahip olmustur. Kelimenin anlami ve 6nemi, degisik sosyal yapilardaki insanlarin

giyinme aligkanliklarina ve sosyal geleneklerine gore degismistir.
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Moda, degisimin hizli etkilerine acik belli kiiltiirel degerlerin kabultiniin sonucudur
(Kawamura, 2005). Moda, belli bir donemdeki en popiiler tarz veya tarzlardir. Moda,
zaman donemlerinin bir gesit ifadesidir, yani bir bakima degisimdir (Hines ve Bruce,
2002).

Moda, giyim kusam alaninda kullanildigi zaman, viicudu belli bir toplum tabakasinin
tanidig1 ve onayladig: kiyafetlerle 6remek anlamina gelmektedir. Diinyadaki temel
kavrami1 géz ontine alacak olursak, tiim insanlarin giyinmeye ve viicutlarini siislemeye
dair ortak bir giidiileri oldugu goriiliir. Dolayisiyla moda, sosyal statii ve basariy1
yansitmak i¢in kullanilan tiim araglari kapsayabilmektedir. Ayrica bir nesnenin,
modanin kapsamina girmesi i¢in “g6zle goriiliir olma”; yani diger insanlar tarafindan
rahatca algilanir olma gibi kriterleri yerine getirmesi gerekmektedir (Murray, 1998).

Moda teriminin genis bir ¢ercevesi olsa da moda endiistrisi; giysi, aksesuar ve
ayakkabi1 gibi tirtinlerin satis ve pazarlamasina ve liretim tasarimini iceren iglere
odaklanmaya egilimlidir. Aslinda kitle iletisim araglari icinde modayla ilgili 6nemli
noktalar: ifade etmek i¢in kullanilan en yaygin ara¢ giyimdir (Hines ve Bruce,
2002).

Moda, ytizyillar boyunca tarihin goz alict olaylari ile etkilesimine bagli olarak
insanlik icin énemli bir kavram olmustur. Giiniimiizde ise, kiiresel akimlarin ve
teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak, bugiiniin diinyasinda ¢ok daha 6nemli
bir role kavugsmustur. Bunun yaninda, moda endiistrisinde faaliyet gosteren firmalar,
modanin kendi pazar konumlarini giiclendirmede ve rakiplere karsi rekabet avantajini
kazanmakta ne denli etkili oldugunu fark etmislerdir. Boylelikle moda endiistrisi
glinden giine yeni yatirimlari ¢eken, dinamik dogaya sahip, gelisen bir sektor halini

almistir.

Bruno du Roselle, moday: "Tarihin belli bir aninda belirli bir kitlenin giyim
alanindaki ifadesi" olarak tanimlamaktadir (Onur, 2004). Georg Simmel modayi,
degismeye ve taklide duyulan arzu olarak nitelendirmistir. Moda, yenilikler arama
tutkusudur. Moda, "Insanlarin bir siire énce begenerek giydikleri bir seyi, kisa bir
stire sonra giiliing bulacaklarini bildikleri halde, vazgecemedikleri korkung bir
salgin"dir (Komguoglu, 1986). "Moda diinya olustugunda da vardi, bugiin de var,
diinya durdukga da olacaktir" (Onur, 2004). "Diinyada modasi ge¢meyecek tek sey
galiba insanlarin modaya uyma diirttisiidiir" s6zleri, modanin siirekli yenilenerek

var olacagini vurgulamaktadir (Altinay ve Yiiceer, 1992).

Moda, biiyiik moda merkezi kabul edilen iilkeler ve kentlerdeki belirli zamanlarda
ayni formlar: farkli detaylarla sunan, belirli kisilerin toplumsal olaylar ve egilimlerin
etkisi ile hazirlayip sunduklari, toplumdaki bireylerin giyim tercihlerini etkileyen
ve yonlendiren, gecici ortak zevk ve yenilikler olarak ortaya ¢ikan bir olgudur.



Moda, giysilerin belli bir déneme uygun ayirt edici gériiniimii ve bu gériiniime
uygun diisen modeller konusundaki agir basan goriisleri anlatir. Moda, insanlarin
degisiklikler arama ve yeni bicimler ortaya koyma tutkusudur. Insanlarin degisiklik
gereksinmesi, belli bir grubun goriinimiine ayak uydurmak i¢in yapilir. Moda,
toplum hayatina giren cekici bir yenilik, bir zaman diliminin ifadesidir (Civitci,
2004).

Yasamdaki bir¢ok degisiklik, 6ziinde daha yararli ve rahat bir ortam saglamak
distincesini tagir. Oysa, modanin ilkesi daha farklidir. Modada amag yararli olmak
degil degisik olmaktir. Aslinda, insanlar bir yandan var olani korumak isterken
diger yandan da farkli olmak isterler. Moda tiim bu karsit fikirleri birlikte
yorumlayarak, ortak bir duygu platformu yaratma ¢abasindadir.

Bugiin evrensel bir sozciik olan moda, daha ¢ok giyinmek eylemiyle, giysi ile ilgili
bir terim olarak algilansa da bir olgu olarak en genis anlamiyla, insanin yasam
bi¢cimiyle biitiinlenen kiiltiirel etkinliklerin adidir (Bike, 2003).

Modanin kapsaminda agirlikli olarak giyim (giysi, aksesuar, canta, ayakkab1) yer
almaktadir. Bununla birlikte, sosyal statii gostergesi olacak, insanlar a¢isindan dikkat
cekici diger araclar da modanin kapsamina girebilmektedir. Resim, miizik, ev
dekorasyonu, felsefe, psikolojik ve sosyal bilimler, politik doktrinler gibi devamli
degisiklik gosteren sosyal yasamin her alani modanin ilgisine a¢iktir.

2.1.2. Modanin Tarihsel Siireci

“Moda” kavrami ilk olarak Avrupa'da, yogun olarak da Fransa'nin Paris sehrinde
olusmustur. Moda alaninda endiistriyellesmeye gecilmeden once, kiyafetler el
isciligiyle dikiliyor ve Fransa'da kiyafet dikme sanatina “couture” deniyordu. 18.
ylzyila kadar hem erkeklerin hem de kadinlarin kiyafetleri danteller, zengin kadifeler,
ipekler, rokoko tarzi islemeler gibi ayrintilarla siislenirdi. Ayakkabilar da kiyafetlere
uyacak sekilde yogun olarak islenmis siislii ayakkabilardir (Kawamura, 2005).

18. yiizyilin sonlarinda, biiyiik ekonomik ve sosyal degisimler sonucu Bati diinyasinda
endiistriyel devrim meydana gelmis ve modanin “couture” adi verilen elbise dikme
zanaatindan seri tiretime ge¢cmesi, el isciligini endiistriye dontstiirebilen dikis
makinesiyle baslamistir. Dikis makinesi sayesinde, kiyafetin seri tiretilebilirligi, seri
tretilebilirlikle de, modanin herkes icin ulasilir olmasi miimkiin olmustur. 1859
yilinda Isaac Singer, ayak pedalli dikis makinesini seri {iretimle imal etmistir.
(Frings, 1996).

Modadaki hizli degisimler, 19. yiizyildaki endiistriyellesmenin gerceklesmesinden sonra
olusmustur. Boylelikle yeni bir moda, hizli bir sekilde ve makul fiyatlarla tiretilebilmistir.
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Uretim olanaklarinin artmasiyla birlikte modanin asiri noktalara eristigi bir dénem
baglamistir. Kiyafetler, bir u¢ noktadan bagka bir u¢ noktaya gitmistir. Etekler 6nce
cok hacimli olmus, sonra daralmis, sonra tekrar biiyiimiistiir. Giysi kollari, dev
sekiller olusturacak tarzda sisirilmis, daha sonra kiictltiilmiis, sonra tekrar
kabartilmigstir. Elbisedeki dolgunluk, 6nce elbisenin yanlarina, sonra arkaya verilmis,
sonra kaybedilmis, daha sonra tekrar ortaya cikarilmistir (Civitci, 2004).

20. ylizyilda Amerika, ¢calismak icin gelen Avrupali gé¢cmenlerin istilasina ugramis
ve New York bir moda endiistrisi merkezi haline gelmistir. Amerika moda
endustrisinde seri tretim hizla gelisirken, Fransa'da couture, hdld zenginlerin
liderliginde ilerliyordu. Paris, tasarimcilar, sanatgilar ve yazarlar icin kiiltiirel bir
toplanma zemini halindeydi. Bu zeminde paylasilan fikirler ve kavramlar, modanin
yenilenmesi i¢in ihtiyaci olan siradist acmosferi sagliyordu. Genelde bir veya birkag
tasarimci, moda belirleyici oluyordu. Moda belirleyiciler, bulunduklari zamanin
ruhunu yakalayabiliyor ve bunu, yiiksek derecede kabul géren moda haline
getirebiliyorlardi. Amerikali perakendeciler, zengin misterileri icin Fransiz modast
kiyafetler aliyorlar ve daha sonra Amerikal: {ireticilere kopya ettirip Amerikan
pazarina uyarliyorlard: (Frings, 19906).

Kadinlarin is hayatina baglamalariyla beraber, kadin modasinda erkeksi bir trend
olusmustu. Isadamlarinin takim elbiselerini taklit etmek amaciyla, kiyafetlerden
dekoratif ayrintilar ¢ikarilmis, korseler giindem disi kalmigtr. Etek boylart yukari
kalkmis ve bluzlar, hareket 6zgiirliigiinii saglamak amaciyla bollagsmisti. Kimsenin
karmagik ve ayrintili kiyafetlere ayiracagi zamani kalmamisti. Bu degisim, artan
iscilik maliyetleri yiiziinden kiyafet yapisini sadelestirme ihtiyacinin dogdugu
donemle ortiismiistiir. Bu durum, modanin demokratiklesmesini hizlandirmistir

(Frings, 1996).

1930'larin modasini en iyi karakterize eden tema, {inlii film yildizlaridir. Amerikan
filmleri pek cok kadin ve erkege yeni moda akimlar: getirmistir. Clark Gable erkekler
icin spor gomlegi poptiler hale getirmistir. Marlene Dietrich, disar1 ¢ikarken sik
sik erkeksi tarzda tasarlanmis pantolon ceket tarzi bir akim yaratmistir. Gilbert
Adrian, Hollywood'un 6nde gelen tasarimcilarindan biri olarak tiim diinyadaki

modayi etkisi altina alan ilk Amerikali moda tasarimcist olmustur (Frings, 1996).

Ikinci Diinya Savasi'nda Almanlar Fransa'y: isgal edince, Fransa'da moda sektorii
durmus fakat savastan sonra Fransiz tasarimcilar couture magazalarini yeniden
acmislardir. Savas sonras: donemin moda devrimini, yeni olmasina ragmen The
House of Christian Dior yapmistir. “The New Look” (Yeni Goriiniim) olarak
adlandirilan bu yeni temaya kadinlar hemen adapte olmuslardir. Eteklerin altina
jiponlar giyilmis belin inceligi ortaya ¢ikarilmis, omuz kabarikliklari ortadan
kaldirilarak daha kadinsi ve seksi bir gériiniim saglanmuistir. Bu yilizden kostiim



tarihgileri ve psikologlar, herhangi bir afet veya savastan sonra, modanin kokli bir
sekilde degiserek daha bastan ¢ikarict olma egilimi gosterdigini savunmuslardir
(Murray, 1998).

1960'larin ortalarinda, modada mini etek patlamas: olmustur. Yine bu dénemde,
toplumdan kopuk olan “hippi”’ler, modaya karsi aliskanliklar ve felsefeler
olusturmuslardir. Banyo yapmay1 istemeyen, eski, yipranmis kiyafetleri giyen, disari
yalinayak ¢ikan, sahip olma duygusunu kiicimseyen, sa¢ taramay: durduran bir
felsefe hiikiim siirmekteydi. Erkekler sakal, biyik, favori birakmaktayd:. Kadinlar
saclarini 18. ylizyili hatirlatacak kadar kabartiyordu. Gengler eski, ordudan arta
kalan veya ikinci el kiyafetler giyiyordu. Kot pantolon da ¢ok yaygindi. Moda olan
aksesuarlar arasinda dev giines gozliikleri vardi (Murray, 1998).

1970'lerde kadinlar, is hayatinda erkeklerle esit haklara sahip olma kaygisi icinde
olmustur. Kadinlar, erkeklerin diinyasina girdikleri i¢in takim elbiseye yakin
kiyafetler giyiyorlardi. “Basari i¢in giyinmek” o dénemin 6nemli bir terimi haline
gelmistir. Kalite bilinci, statii saglayan giyim tarzi 6nem kazanmis ve kiyafetin
etiketi, tasarimdan daha 6nemli hale gelmistir (Frings, 1996).

1980'ler, biiytik tiretici firmalar tarafindan desteklenen tasarimci isimlerin ortaya
ciktigr bir donemdir. Bu donemde, her tiir stil ve goriiniim 6nerilmekte ve bir o
kadar kolayca da reddedilmekteydi. Modada tek bir yon goriinmedigi halde, giicli
bir yaklagim 6n plandaydi: "Tim zevklere hitap etmek". Bu dénemde moda, herkese
bir dizi tarz sunuyordu. Yine bu dénemde, insanlarin tercihi rahat ve kullanigli
giyim yoniindeydi. Dolayisiyla 1980'ler insanlarin hem giizel ve sik, hem de saglikls
olmak istedikleri bir “kalite” dénemi olarak kabul edilebilir. Bu donemde, moda
sadece bir sosyal ifade olarak degil, insanlarin yasam tarzlarini gelistiren bir arag
olarak da kabul edilmeye baslanmisti. Bu yiizden basit ve sik kiyafetler, sportif
giyim tarzi, insanlardan biiyiik bir onay almaktaydi. Bu durum ayakkabi modasin:
da etkilemis ve her tiirlii rahat ayakkabi tercih edilir hale gelmistir (Bici, 2007).

2.1.3. Modanin Onemi

Moda, toplumlarin yasadiklari dénemlerle ilgili maddi ve manevi belgeler olarak
da nitelendirilebilir. Anatole France bunu, "Bir giin yeniden diinyaya gelirsem,
sosyal hayatin nasil oldugunu, diinyanin nereye gitmis oldugunu anlamak icin bir
moda dergisi isterim," s6zleriyle vurgulamistir (Onur, 2004).

Modanin; sadece kumas trendlerinden, yilin aksesuarlarindan, renklerinden, kimin
nasil giyindiginden, TV kanallari veya dergi sayfalarindan olusacak kadar kisitlt bir
konu olmasi miimkiin degildir. Gelecek yillarda "2000'lerde hayat nasildi?"
dendiginde, bizlerin bakis acisini ve yorumunu, hatta zekdmiz1 ortaya koymamiza
imkan veren bir firsattir moda (Kaya, 2007).

0,

MUSIAD

41



.,

MUSIAD

47

Goriildigi gibi moda; degisik anlayislarla, degisik bi¢cimlerde tanimlanmakta ve
modanin genelde bir degisim siireci oldugu ve tek basina, degismez bir varlik
olmadigi kabul edilmektedir. Literatiirde ortaya ¢ikan en belirgin goriis, modaya
iliskin tek degismez kesinligin hi¢bir zaman degisimi durdurmadigidir.

Moda ger¢ek anlamda, ancak degisime ve gelisime inanan toplumlarda ortaya
citkmaktadir. Bu nedenle bir yandan ekonomiye bir yandan da toplumsal yapiya siki
sikiya, ama degisken bi¢imde baglidir. Uzun zaman boyunca, moda niifusun ancak
cok kii¢iik bir boliimiini ilgilendiren bir olgu olarak kalmis, zenginlere 6zgii
olmugtur. Ancak giiniimiizde medyanin ve teknolojinin de etkisi ile tiim toplumu
etkileyen bir olgu haline dontigmiistiir.

Cagimizda modanin yonlendirilmesi, cesitli tilkelerin moda sézciilerinin birlegerek
olusturduklari "Moda Konseyi"nin ¢alismalari dogrultusunda gerceklesmektedir.
Yilin renklerini ve ¢izgilerini belirleyen bu konsey, her yil Paris'te toplanarak iki
yil sonrasina ait kumas ve giysiler izerinde ¢aligmaktadir. Bu konseyin kararlarini
diinyada gerceklesen sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve politik etkenler
yonlendirmektedir (Onur, 2004).

Modanin baslamasi, degismesi ve sona ermesi ¢esitli etkenlere ve kosullara baglidir.
Yeniliklerin moda haline gelip gelmemesi, yine o toplumun se¢cimine baglidir.
Giizel giyinmek isteyen bir bireyin, tamamen moda akimi disinda kalmas:
dusiiniilemez. Modanin amact kisiye daha iyi bir gériiniim vermektir. Ciinkii giyim
kisiligin bir parcasidir. Kisinin ait oldugu toplumdaki yerini, sosyal konumunu,
yasini ve karakterini yansitmaktadir (Giimis, 1995).

Moda, bir déneme damgasini vuran gegici giyim, kullanim ve davranis butiinliigiini,
yani hayata karst durugtaki farkliliklarin toplaminit temsil eder. Ayni zamanda
toplumsal tavir, ahlak, din ve bilim alanlarindaki anlayis degisimleri olarak karsimiza
cikar. Bu olgunun temelinde; bireyin diger bireylere gore farkli olma istegi vardir
ve bu durum bireyde, degisiklik yapma arzusunun olugmasina katk: saglayan itici
bir glictiir. Degisimi savunan ve farkli olmay1 6neren gii¢, var olanit koruyan diger
bir gii¢ ile karsi kargiya gelir. Gelenek ile ona karst duran degisim yanlist egilimler
arasindaki kargilasmanin ardindan bir 6ncekine gore yeni ve farkli moda hareketlerinin
hayata gecmesi kacinilmaz olur (Onur, 2004).

Moda; toplumlarin, geleneklerin ve olaylarin somut bir aynasidir. Savaglar, barislar,
ekonomik, sanatsal vb. olaylar moday1 her ac¢idan etkilemistir. Dosemelik kumastan
ev esyalarina, miicevherden parfiime, otomobilden televizyona, sarkilardan romanlara
kadar her seyin ayri bir modasi vardir. Diinyada modasi gecmeyecek tek sey, insanlarin
modaya uyma ihtiyacidir.

Modanin ortaya ¢ikis sebepleri arasinda tesadiif, ihtiyac, ilgi cekme istegi, zorunluluk,
tarkli olma gibi 6zellikler 6n plandadir. Ayrica moda ve giyim tarihi aracilig: ile



milletlerin uygarlik gelismeleri, ahlak anlayislari, gelenekleri, gorenekleri ve
ekonomik kosullar: da tarihi siire¢ icinde 6grenilebilmektedir.

Modanin belirli bir toplumda uygun goriilen ortak zevkler, gecici yasama ve hissetme
bi¢imleri olarak tanimlanmasindan yola ¢ikarak moda kavramin: birka¢ acidan
incelemek miimkiindiir.

Bugiin, modanin tiiketim ¢ark: ¢ok genis bir alani kapsamaktadir. Ancak, bu titketim
carki i¢cinde kuskusuz modanin dogasini en iyi anlatan ve moday1 gercek bir endtistri
haline getiren birim giysidir. Giysinin moda konsepti ve moda ticareti agisindan
bu kadar 6nemli olmasinin en 6nemli nedeni, insan bedeniyle olan iligkisidir. Giysi,
insanin tizerinde tasidig1 belki de tek endiistriyel liriin, hatta tek esyadir ve giysi,
tamamlayicilariyla birlikte insani kusatir. Sosyal bir varlik olan insan, {izerinde
tasidig1 her seye kendisi kadar 6nem vererek, genel bir gériiniimii yansitmak ister.
Insanlarin giizel gériinme ve dikkat cekme arzulari, daha iyiyi ve daha giizeli arama
cabalari, yipranan veya eskiyen giysinin yerine aynisini degil de farklisini edinme
istegi, moda olayini baslatmistir (Civitgi, 2004).

Insanoglu, ortiinmek degil de giyinmek istedigi anda belki de bilingsizce de olsa
moda kavramini yaratmis oluyordu. Aslinda modada ama¢ giysinin ille de yararli
ve gerekli olmasi degil farkli olmasidir. Yani temelde 1sinmak veya korunmak i¢in
modaya ihtiyacimiz yoktur. Ama insanoglunun giizel ve ¢ekici olmaya, kisiligini
ve stilini giydigi seylerle belirtmeye olan ihtiyacini moda karsilar. Bu anlamda
moda, insanlarin degisiklik arama ve yeni bi¢cimler ortaya koyma tutkusudur. Daha
genis anlamda tanimlanirsa, toplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan
gecici bir yeniliktir denilebilir. Ornekleri; giyim, sa¢c modeli, mobilya, yabanci dil
modalarinda goriliir (Baydar, 1999).

Moda, gercek anlamda, ancak degismeye inanan, degisme yoluna girmis toplumlarda
ortaya ¢itkar. Bu nedenle de bir yandan ekonomiye bir yandan da toplumsal yapiya
siki sikiya, ama hareketli (degisken) bi¢cimde baglidir. Uzun zaman boyunca moda,
niifusun ancak ¢ok kiiciik bir bolimiini ilgilendiren bir olgu olarak kalmis, seckinlere
0zgl olmustur. Guniimiizde ise moda kavrami cesitli agilardan ele alinmakta ve
yorumlanmaktadir.

* Bireysel acidan moda, insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilagtiklari bir oyundur.

* Cinsellik ac¢isindan moda, goriiniisiin yenilenmesi yoluyla erotik ¢ekicilik
olusturmaktir.

* Ekonomik a¢idan moda, gereksiz objelerin tiikketimindeki bir degisiklikle, servetin
gosteris amactyla tiiketilmesidir.

* Hiyerarsik acidan moda, insanin toplumsal konumunu saptamak suretiyle belirli
bir toplumsal sinifin tiyesi oldugunu goésterme aracidir.
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* Toplumsal a¢idan moda, bir toplumun evriminin yansimasidir. Bir toplum
doniisiime ugradiginda moda da doniisiime ugrar; bir toplum ne denli hizla degisirse,

moda da o denli hizla degisir.

Unlii modact Giorgio Armani moday1 "Satilmayan ya da giyilmeyen hicbir giysi
moda degildir" seklinde tanimlamaktadir. Oscar Wild "Moda o kadar ¢irkin bir
seydir ki alt1 ayda bir yenilenmek zorunda kalir" derken, ¢cagdas moda fotografcisi
Jean Baptiste Mondino biraz daha ileriye giderek, "Modanin sevdigim yonii ti¢ ayda
bir 6liip yeniden dogmast" diyor. Rene Koniq ise sosyolojik bir yorumla, "Arka
odalar i¢in moda yoktur, moda her zaman evrensel olmak istegindedir; gormek ve
goriilmek ister, teshirci bir yani oldugu ise tartisilmaz" demektedir (Kipoz, 1998).

Moda; bir grubun ¢ogunlugu tarafindan kabul edilen bir stildir. Halkin ¢ogunlugu
satin aldig: ve kabul ettigi stirece bunlar sadece moda olarak kabul edilecektir.

Ayrica moda;

* Insanlarin degisiklik arama ve yeni bicimler ortaya koyma tutkusudur.

* Toplumdaki stislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogan gecici bir yeniliktir.
* Toplumlarin, geleneklerin ve olaylarin yansidig: bir biiyiilii aynadir.

* Toplumlarda giderek yayginlasan ve her kesimi degisik bicimlerde etkileyen bir
olgudur.

* Belirli bir zaman icerisinde insanlarin ¢ogunlugu tarafindan satin alinan ve

kullanilan seydir.

* Belirli zamanlarda cesitli alanlarda meydana gelen, kitleler tarafindan benimsenen,

tutulan yenilik ve stillerdir.

* Sosyal grup tiyelerinin biiytik bir cogunlugu tarafindan gecici olarak benimsenmis,
zamana ve duruma gore sosyal agidan uygun olarak algilanan bir davranig bicimidir
(Civitgi, 2004).

Son yillarda modaya ilgi, ¢cok yogun sekilde artmistir ve moda, en biiyiik ekonomik
gliclerden biri haline gelmistir. Modadaki degisiklikler giysileri, kozmetikleri, ev
esyalarini, arabalari degistirmek i¢in motive edici bir etken olmustur. Moda,
misterilerin degerlerinin degismesine sebep olmus ve ayni zamanda insanlarin yeni
iritinler istemesine yol agmistir. Ciinkii, moda dis: tiriinleri kullanmak ¢ogu insan
icin rahatsiz edici bir durumdur (Giacobello, 2000).

Modanin sézel anlatimy, tiiketicilerin modaya yonelmede yenilik, heyecan ve eglence arayst,
sergileme, ego ve kisisel yaraticiligin aktarimi, kilik degistirme, mitkemmel ve degisik
goriinme istegi gibi bireysel diirtiilerle doludur. Ozel olma istegi, modanin i¢inde



ve 6nemli bir parcas: olarak moda iletisim kanallarinda ve popiiler kiiltiiriin
icerisinde yer almaktadir. Birey tarafindan, modanin yayginlastiZ1 zaman asir1 dozda
kullanilarak bikkinlik vermesi, modanin terk edilme nedeni olarak goriilebilir
(Civitci, 2004).

2.1.4. Modanin Ozelligi

Moda, temel olarak degisim icerir ve kisa donemli egilimler dizinidir. Modada tig
temel kavramdan bahsedilebilir. Bunlar; degisim, yenilik ve pazarlamadir (Easey,
2002:1).

Degisim: Cagdas moda endiistrisi mevsimsellik {izerine kurulmustur. Bu endiistri,
var olan iriinlere ragmen miisteriler i¢in yeni iirtinler gelistirmeye ¢abalamaktadir.
Bu siireg, "planli terk etme" olarak da bilinmektedir. Bu kavram yalniz modaya
ozgu degildir; otomobil, elektronik endistrisi gibi diger tiretim alanlarinda da
gecerlidir. Planli terk etme kavrami birkag acidan elestiriliyor olsa da, bircok miisteri,
triin ve hizmetlerdeki siirekli degisimden hosnuttur. Fakat, degisimin yonii ve hizt
cogu zaman moda endistrisinin isteginden daha yavas ve daha az tahmin edilebilir
sekilde olmaktadir.

Yenilik: Moda icin esas olan degisimin olusabilmesi i¢in, moda sektériinde siirekli
olarak yeni tirtinler gelistirilmelidir. Diger bir a¢cidan moda terimi; insa etmek,
yapmak, kurmak anlamina gelmektedir. Bazi kesimlere gére moda tasarimi, bir
sanat olarak goriilmektedir. Piyasada var olan ve satilan kiyafetlerin ¢cogunlugu bu
kategoride yer almaz, ancak yine de bu giysilerin tasarimlart biiyiik 6l¢iide sanatsal

calismalardan esinlenmektedir.

Pazarlama: Siirekli degisim manasindaki moda, en basitten en ayrintili olanina
kadar bir tiriin yelpazesine imkan taniyan tasarim yetenegini icermektedir. Tasarim,
degisim ihtiyacina cevap veren mekanizmanin bir parcasini olusturmaktadir. Bununla
beraber, miisterilerin ihtiya¢ duyacag: ve alacag: iirtinlerin tespiti de sektor icin esas
bir durumdur. Pazarlama, bu a¢idan bakildiginda, yenilik¢i 6genin yararina ve
bliylimesine yonelik en iyi bicimde kullanilmasina imkin tanir (Ersoy, 2002).

Moday: cesitli bilimlerin 15181 altinda ele almak miimkiindiir. Ornegin; sosyoloji
modayi, toplumun alt katmanlarinda yer alan insanlarin yine toplumun st
katmanlarinda yer alan insanlar: taklit etmelerinden kaynaklanan bir olgu olarak
anlatir. Moda, ekonomik baglamda siiriimii saglayan bir faktor olarak kabul edilir.
Moda aktiiellik, giincellik ve ¢agdaslik demektir. Modanin basarisi, genis halk
yiginlari tarafindan algilanip, uygulanmasina baglidir. Tktisatcilarin oldugu gibi
kamuoyunun géziinde de moda, biiyiik l¢iide kadinca bir garipliktir (Civitci, 2004).
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Modanin en biiyiik 6zelligi, degisken olmasidir. Kisaca modaya; “yenilenen yenilik”
denilebilir. Baslangi¢ta onaylamayan bireyler bile bir siire sonra kendilerini bu
akima kaptirirlar. Bu degisim; “moda, demode, son moda, modadan” gibi sézciiklerle
anlatilir. Degisim belli araliklarla yenilenir, devre devre birbirini izler (dar etekten
sonra bol etek, kisadan sonra uzun, tekrar kisa vb.). Moda mevsimlere gore de degisir:
Yaz modast, kis modasi gibi. Ayrica iklim, doga, ekonomik kosullar, savas-kitlik
gibi dis etkenler de bu degisimde rol oynamaktadir (Civitgi, 2004).

Modanin bir bagka 6zelligi ise, gecmisin uzun siiren modalarinin daha sonra toplum
katmanlarinda yukaridan asagiya dogru yansimasidir. Ornegin; 19. yiizyilda soylularin
giydigi fraklar 20. yiizyilda garsonlarin giysisi olmustur (Vural ve Agag, 1994).

Modanin 6nemli 6zelliklerinden biri de, birtakim moda olaylarinin kisa siirede
yayilip yok olduktan sonra, modacilarin giiniin kosullarina uygun yaptiklar:
degisikliklerle daha etkileyici ve cagdas olarak geri dsnmesidir. Ornegin; 1960'larin
model 6zellikleri, glintimiizde birtakim degisikliklerle ¢ok ¢arpict olarak yeniden

ortaya ¢ikmuistir.

Modanin kokeninde sosyolojik ve psikolojik etkenler yatmaktadir. Psikologlara
gore, insanlar temelde cevreye uyma egilimi tasir. Ancak bagkalarindan farkli olma
istegi sonucu, mevcut stilden bikmis olan bu kisiler, yeni ifade sekli ve usullerine
yonelirler. Boylece, yeni stillerle bagkalarinin dikkatini cekmeye 6zen gosterirler.
Bunlarin yeni stili kabulii ile baglayan moda, diger insanlarin onlari ve birbirlerini
taklit ecmeleriyle yayilir. Fakat, zamanla herkes moda olan stile uydugu i¢in, moda
onciilerinin farkli olma arzusu, yeni bir moda dalgasini baslatir. Ik moda dalgas:
da artik sona erer. Bu ylizden, moda tasarimcilari yeniliklerini 6ncelikle moda

onciilerine sunarlar.

2.2. MODAYI YONLENDIREN ETKENLER VE
MODA DONGUSU

2.2.1. Moday1 Yonlendiren Etkenler

Moda 6zellikle, sanayi devriminden sonra iyice hayatimiza girmis ve bazi toplumlar
icin her tiirli gelenek ve gorenegin 6tesinde bir aligkanlik olmustur. Modanin amaci,
kisiye daha iyi bir gériiniim vermektir. Clinkd, giyim kisiligin bir par¢asidir. Kisinin
ait oldugu toplumdaki yerini, sosyal konumunu, yasini ve karakterini yansitir. Bazen
de yenilik dizisi olarak kargimiza ¢ikar. Modaci Piorret modayi, insanlarin bir siire
once begenerek giydikleri bir seyi bir siire sonra giiliing bulacaklarini bildikleri
halde "vazgecemedikleri bir salgin" olarak gérmektedir. Leonardo Da Vinci'ye gore
ise moda "cilginlik"eir (Civitgi, 2004).



Moda diger biitiin faktérlerden daha fazla duygusal olan misterilerin ihtiyaclar:
lizerine kurulmustur. Bu ihtiyaglar, cogunlukla somut degildir. Moda farklidir;
cuinkii kisilerin isteklerini tatmin edebilmektedir. Ancak, moda o denli etkilidir
ki; ihtiyact olmadig1 halde ¢ogu insanin bir gardirop dolusu elbisesi bulunmaktadir.

Insanlar, genellikle cevrelerindeki etkili kisilerin tutumlarini ve davranislarini
izlemek egilimindedirler. Diger yandan, bagkalarindan bir 6l¢iide farkli davranmak,
farkli goriinmek de isterler. Gelenek ve goreneklere tiim olarak kars: degildirler,
fakat bir toplumda su¢lanmayacak 6l¢iide farkli olmak isterler. Moda, ihtiyaclardan
fazla isteklere yoneliktir. Bu ylizden, modaya uymak isteyen kisilerin drtiinmek i¢in
giyindiklerinden daha fazla paraya sahip olmalar1 gerekir. Geligmis tilkelerdeki
insanlarin, az gelismis tilkelerdeki insanlara oranla daha fazla moday: takip ettikleri
soylenebilir.

Moda, toplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan dogmustur. Moday: doguran
etken insanin yenilik arayist, yeni bicimler olusturma duygusudur. Insan yapisi
monotonluktan ¢abuk bikar ve degisiklik arar. Moda yenilik ve faydali olma amac:
tagimaz, sadece degisiklik arzusundan dogar.

Moday1 doguran diger nedenler rekabet, taklit, kayitsizlik tepkileri olarak siralanabilir.
Bazen rastlantilar, bir anlik davranislar, caresizlikler de yeni akimlarin dogmasina
neden olmaktadir. Modacilar, stirekli yenilik pesinde kosan, aligsilmis kurallara bagli
olmayan kisilerdir. Ortaya attiklar1 yenilikler, toplum tarafindan benimsendikten
sonra bir bagka yenilik arar ve bulurlar. Kisa siiren moda yenilikleri, bir siire sonra
yepyeni bir sekilde ortaya ¢ikabilir (Civitgi, 2004).

Bir modanin baglama ve degisme nedenleri cesitli ve karmasiketir. Insanda degisiklik
istegi, var olani koruma istegiyle denge halindedir. Gelenegi korumakla, ona karst
olmak arasindaki eski-yeni ¢catigmasi kargit modalarin birbirini izlemesini saglar.

Moda, kazang kaygilariyla sartlaninca reklam ve satis kurumlari cesitli yenilikler
ortaya atar. Ancak, bunlarin moda olup olmamasi toplumun se¢cimine baglidir.
Kisaca, toplumun benimsedigi moda olur, stireklilik kazanirsa, herkes de ister
istemez bu tarza uymak zorunda kalir, benimsenmeyen ise unutulur gider. Bir stilin
benimsenmesi sona erince, modacilar bagka bir yenilik ortaya atarlar ve dongii
yeniden baglar. Genelde, ge¢misteki stiller degistirilip yeniye uyarlanir. Yepyeni
bir akim ise ¢ok ender ortaya ¢ikar. Bazen de yeni bir moda 6lii olan bir sektorii
yeniden canlandirmak i¢in ortaya atilabilir.

Politik etkenler de moda tizerinde etkilidir. Belirli tilkelerin bir dénem i¢in olaganiistii
dikkat ¢ekecek bir olaya karigmasi, o tilkenin isminin fazlasiyla duyulmasina neden
olur ve diinya kamuoyu uzunca bir siire ayni konuyla mesgul olur. Iste bu esnada
modacilar o tilkenin yoresel renk ve motif etkinliklerini giysilere yansitirlar (Civitgi,

2004).
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2.2.2. Moda Dongiisii

Endistriyel tiretimin herhangi bir alaninda yasantimizin 6nemli fonksiyonel
boliimlerini destekleyen iirtinlerin hemen hepsi, belirli bir yasam egrisine sahiptir.
Uriiniin yasam egrisi, iiriiniin eskime ve yipranma siireci olarak diisiiniilebilir.
Yaygin kullanim aligkanliklari ve modalarin etkisiyle kullanmakta oldugumuz
riinleri yenileriyle degistiriyor olmak, teknolojik yeniliklerle tiriinti degistirmek
kadar gecerlidir. Siirekli tiretim ve tiiketimle beslenen endiistriyel yap: bunun
farkinda olarak, yeni degerler ve begenilere uygun yeni triinleri devreye sokarak
kullanilmakta olan tirtinii yapay bir bi¢cimde bilingli olarak eskitir. Bu durum, o
kadar ustalikla islenir ki, kullanilmakta olan iiriiniin tasarimi ve 6zellikleri, ondan
sonra gelecek lirliniin kolayca benimsenmesi ve talep edilmesi i¢in sonraki tiriiniin
tamamlayaca@1 eksiklikleri icerir. Dolayisiyla, tiikketim endiistrisinde bir {iriin pazara
sunulurken, ondan sonrakinin 6zellikleri de genellikle bilinir. Islevsel iiriin pazarinda
durum béyleyken moda endiistrisinde biitiin bunlar birkag kat hizla gerceklesmektedir
(Davis, 1997).

Toplumda, st grubun kendisini diger sosyal gruplardan ayirmak icin baslattig: bir
davranig ve yasayis bicimi, onun altindaki sosyal gruba taklit yolu ile gecer. Sosyal
grup icinde bulunan kisiler kendilerini diglanmig hissetmemek i¢in bu yeni bi¢ime
uymak zorunlulugunu duyarlar. Bu davranis ve yasayis biciminin toplumun her
kesimine yayilmasi ile, moda olma niteligi gittikce yok olur ve yeni bir yasayis ve

davranis bicimi moda haline gelir (Civitci, 2004).

Bir stil herkesce benimsenme yoluna yonelince moda baglar. Genel benimsenme en
yiiksek diizeyini bulup tepeye ulastiktan sonra, bagka bir deyisle, genis halk yiginlari
arasinda gecerli hale gelince 6nemini kaybeder ve sonunda zamani ge¢mis bir duruma
diser. Bu durumda modanin dénemsel oldugu, bir stil ile baslayip, baslangi¢
noktasindan uzaklasarak, yeni bir stille tekrar ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Laver,

1992).

Biitiin modalar bir dongii igerisinde hareket ederler. Moda dongtisii terimi, bir stilin
kabuliindeki yiikselme, genis popiilarite ve daha sonra diigmeyi yansitir. Dongii
kelimesi insana bir daireyi diistindiiriir. Bununla birlikte, moda dongtisii, asagidaki
orneklerde belirtildigi gibi giyim ve stil karakterine, gecici ya da klasik olup
olmadigina gore farkls sekillerde ortaya ¢ikabilmektedir (Jones, 2009).

Gecici Moda Ornekleri: Cingene tarzi iist, seksi kisa sortlar, kéle ic camasgirlari,
kabarik etekler, erkekler icin polo yaka gomlekler, 6rgii kravatlar, kiiciik ¢antalar,

balik¢i sapkalari, pantolon tstii giyilen etekler, florasan renkler.
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maksimum Gegici moda
Doyum noktast
&>
\@2}\ =
S 2
5 d
« @
&
minimum -
| Ik sezon Miimkiin olmayan ¢ikis

Zaman cizelgesi

Klasik Moda Ornekleri: Mavi yelek, safari ceket, trenckot, polo gémlek, mokasen
ayakkabi, kagsmir hirka-stiveter takimlari, ¢ift ¢izgili pantolonlar, ¢orap, tisort ve

sweatshirt, Levis 501, siyah, deniz mavisi, krem.
maksimum | Klasik moda

Doyum noktasi

Satiglar

Satis tutundurma

&

Zaman ¢izelgesi | ik sezon

minimum
| Ikinci sezon

Tekrarlanan Moda ve Stil Ozellikleri Ornekleri: Pantolon pacasi, genis/dar
omuzlar, bel korsalari, yarasa kol, fiyonklar ve firfirlar, platform topuklular, kovboy

cizmeleri, bere, ¢izgili trikolar, pelerinler, golf pantolonu, hayvan baskilari, ¢icek

desenleri, ¢apraz kesim, pembe, turkuaz ve yesil.
maksimum| Tekrarlanan moda

Doyum noktast

Satiglar

S
minimum -
Zaman ¢izelgesi | 11k sezon Sezonu ve izleyen y1 a ¢ikis miimkiin

Sekillerden de anlagilacag: {izere moda dongiisi gelisigiizel degildir, evreleri vardir.
Bir stilin gelisiminde kolayca kabul edilebilen evreler planlanabilir, izlenebilir ve
onceden tahmin edilebilir. Her bir moda dongiisii su bes evreyi gecirir: sunus,

yiikselme, doruk, gerileme ve eskime. 49
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Sunus: Yeni bir modanin olusturulmasi ile birlikte etkili bir tanitimla pazara
katilma stirecidir. Pazar kavrami s6z konusu oldugunda, moda endiistrisi ve
tasarimcilar yeni iiriinii titketmesi beklenen hedef tiiketicinin kullanmakta oldugu
lriinlin biraz degistirilmisini, onun satin almak isteyebilecegi ve ddeyebilecegi
sekilde tiiketiciye sunmay1 amaglamaktadir (Ayhan, 2002).

Modanin temel amaci, elbette kitlesel olarak benimsenmektir. Ancak, pazara girdigi
ilk asamada yeni moda; 6ncelikle sanat¢ilar, modacilar, mankenler, iinlti ve varlikl
kisilerden olusan stil liderleri tarafindan, daha sonra ise tiiketiciler ve ilk uygulayicilar
tarafindan benimsenmektedir.

Yikselme: Modanin tarihine bakildiginda 19. yiizyildan bu yana moday: tanitma
ve onciiligiinii yapma roliintin hep toplumun aristokrat ve iist kesime mensup
kisilere diistiigii gozlenmektedir. Bu dogrultuda giiniimiiz diinyasinda ti¢ tiirli
moda 6nciisii tantmlanmaktadir: en olmadik stilleri deneme cesaretine sahip
tiiketiciler, pahali ve prestijli seylere dugkiin liks tiiketiciler, gtindelik ve gercek
hayata iligkin moda bilinci gelismis olan orta ve st sinif tiiketiciler (en yogun
kitleyi de bu grup olusturmaktadir). Ancak, bugiiniin diinyasinda bu gruplara iligkin
cogu nitelik birbiriyle 6retismekte ve bunlari birbirinden ayiran ¢izgileri net bicimde
saptamak ve begenilerin bu hiyerarsiler acisindan gecerliligini saglamak olduk¢a
zor olmaktadir (Civit¢i, 2004).

Doruk: Bu asamada, ortalama moda tiiketicisine seslenen moda ilk kullanicilar
tarafindan terk edilmistir. Doygunluk noktasinda genis kitlelere aktarilmasi icin
stilde degisiklik yapilir ve ucuzlatilir. Modanin, hazirgiyim tarihinde yeni olarak
kabul edilen herhangi bir tarzin ya da giysinin doygunluk donemini hicbir degisim
gecirmeden atlatmasina ender rastlanir. Moda popiiler hale gelirken, stilin sivri
ozellikleri her ekonomik diizeye ya da bedene ulasabilecek sekilde torpiilenir ve
yumusatilir. Moda, kitle pazarina ulagip musteri ile perakendeci arasinda satis
etkilesimi asamasina eristigi zaman, temel bi¢imi lizerinde artik cok az degisiklik
s6z konusudur (Muller, 2000).

Gerileme: Moday: yakalayamamis olan, daha az parasi olan ya da stil bilinci olmayan
insanlar bu agamada sosyo-ekonomik durumlarina gore stile adapte olurlar. Magaza
zincirleri de mali elden ¢ikarmak icin biiyiik ¢apta ucuzluk yaparlar. Bunun sonucunda
sokakta herhangi birinin tizerinde gorebileceginiz giysiler, modaya para harcayan
kitleler i¢in artik giyilmemesi gereken seyler haline gelir.

Eskime: Bircok kisinin agik¢a giymeyi reddettigi bu donemde stil gercek halinden
uzaklagsmistir, diisiik kalitede ve ucuzdur. Gergekte diisiis donemiyle pazarlanmakta
olan uriinler zaten eskimenin sinyallerini verirler. Ayni zamanda, “demode” olma
asamas! da denilebilecek bu evre yeni modanin bir 6ncekini tamamen yutmasi ve

hala eski moday1 uygulayanlarin giiliing olarak nitelendirilmesiyle gerceklesmektedir
(Civitgi, 2004).



Moda olgusunun bu degisikligi, hazirgiyim sanayisinde liriin ¢esitliligiyle birlikte
teknolojik gelismelerin hizli kullanimini da saglamaktadir. Modanin hizli degisimine
ayak uydurmaya calisan hazirgiyim sanayinde iiriiniin yagsam seyri kisa olmakta,
moda alanindaki bu hizli degisime tasarimci da ayak uydurmak zorunda kalmaktadir.
Tasarimct, moda trendleri ve miisteri istekleriyle ilgili bilgileri ve yetenegini tiiketici
icin tasarimlarinda birlestirmektedir (Kutlu, 2001).

2.3. MODA TASARIMI
2.3.1. Moda Tasarimi Kavrami

Insanlik tarihi ile baglayan giyinme olgusu zamanla cevrenin ve toplum olmanin
getirdigi faktorlerle, ihtiya¢ olmaktan ¢ikarak moda olgusuna dontismiistiir. Bireyler
yasadiklari toplumlarin kiltiirel 6zelliklerini, kisiliklerini ve yasam tarzlarini
giysilerine yansitmaktadir. Insanlar: sosyal ve kiiltiirel degerler bakimindan ortak
zevkler gelistirme ve paylagsma olgusunu gerceklestirerek evrensellesmeye
yonlendirmede en biiyiik etken giyinmedir. Hazirgiyim sektoriine bu gozle
bakildiginda 6nemi daha iyi anlagilmaktadir (Bici, 2007).

Son yillarda modaya genel olarak ilgi miithis bir sekilde aremis ve moda, en biiyik
ekonomik gii¢lerden birisi haline gelmistir. Moda tasarimi bir lilkenin soyut ve
somut kiiltiirel degerlerini, sosyal ve ekonomik durumunu diinyaya tanitmak
acisindan da ¢ok 6nemlidir. Su anda diinya modasina yon veren iilkeler bu a¢idan
ellerinde biiyiik bir gii¢ bulundurmaktadir. Bu giice sahip tilkeler moda alaninda
kendi kilciirel kimlik, kisilik ve giiclerini bu yollarla diinyaya kabul ettirmislerdir.
Bunun aksine, diinya modasini siirekli olarak taklit eden toplumlarda 6ncelikle
kiileiirel kimlik ve kisilikleri ile ilgili sikintilar dogmakta ve diinya iilkeleri arasinda
istenilen diizeyde kiiltiirel varliklarini hissettirememenin sikintisini cekmektedirler.

Moda, gercek anlamda ancak degisime ve gelisime inanan toplumlarda ortaya
¢ikmaktadir. Bu nedenle bir yandan ekonomiye bir yandan da toplumsal yapiya siki
sikiya, ama degisken bicimde baglidir. Uzun zaman boyunca moda niifusun ancak
cok kiiciik bir bolimiini ilgilendiren bir olgu olarak kalmis, zenginlere 6zgii
olmusgtur. Ancak giiniimiizde medyanin ve teknolojinin de etkisi ile tiim toplumu
etkileyen bir olgu haline déntigmiistiir (Bici, 2007).

Modada asil amag giysinin ille de yararli ve gerekli olmas: degildir. Yani temelde
ortiinmek veya korunmak icin modaya ihtiyacimiz yoktur. Ama insanoglunun giizel
ve cekici olmaya, kisiligini ve stilini giydigi seylerle belircmeye olan ihtiyacini moda
karsilar. Modanin bu ihtiyaci karsilayabilmesi i¢in en 6nemli etken tasarimdir
(Altinay ve Yiceer, 1992).

Tasarim; meydana getirilecek tiriiniin oncelikle beyinde hazirlanmasi, daha sonra
da ¢izimini, kalibini ve planini yaparak uygulamaya gecirilmesidir (Longman, 1989).
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Modadaki degisiklikler giysileri, kozmetikleri, ev esyalarini, arabalari degistirmek
icin motive edici bir etkendir.

Insanlarin dogaya yakin ve dogayla i¢ ice oldugu dénemlerde gerek rtiinmek,
gerekse korunmak amaci ile tirettigi Grlinler ilk tasarimlardir (Sayinalp, 1997).
Moda tasarimi ise "bir konu dogrultusunda, tiiketicinin ekonomik ve sosyal yapisina
uygun giysileri bir dizi aragtirma ve gelistirme c¢aligmalar ile iki ve {i¢ boyutlu
olarak yorumlamak" seklinde tanimlanmaktadir. Model ¢izimleri ve bunlarin kaliba
dontstirilmesi ile iki boyutlu; kaliplari kumasa uygulayip, deneme ve dikme
caligmalari ile ti¢ boyutlu yapilan tasarim, bu alandaki yenilikleri gelistirmesi ve
ozgiin modeller ortaya ¢ikmasina olanak vermesi bakimindan 6nemli goriilmektedir.

Modanin éziinde degisiklik vardir. Modanin olusturdugu estetik kavrami, donemden
doneme degisiklik gostermektedir. Eger bir toplulugun geleneksel bir yapist varsa
ve/veya farkli donemlerde farkl: tarzlari kabul edecek yapida degilse o toplulukta
var olabilecek bir moda kavramindan bahsetmek miimkiin degildir.

Moda, “belli bir déneme ait en ¢ok kabul géren, popiiler olan tarz” anlamina
gelmektedir. Moda, kapsadig: tirtinlere ilave bazi soyut degerler yiikleyerek, insanlara
bu tiriinleri almalari halinde bu degerlere sahip olacaklari mesajint vermektedir.
Moda sayesinde giysi, insanin fiziksel ihtiyacindan 6te toplum icindeki sosyal ve
psikolojik ihtiyaclarint gidermektedir. Ciinkii moda giysiye, kisinin toplumdaki
yerini, varligini, sirasini ve sayginligini simgeleyici islevler yiiklemektedir. Boylelikle
giysinin sahip oldugu bu islevler fiziksel islevlerinin 6ntine gecebilmektedir.

Insanlar i¢in bu kadar etkili olan moda, 6ziindeki degisim giidiisiiyle diizenli bir
sisteme oturtulmustur. Moda sisteminin tiiketime yonelik bir isleyisi vardir. Moda
her zaman rasyonel olmayabilir. Moda tasarimin genel olarak ilgilendigi alan, moda
trinlerinin estetigidir. Moda tasarimi, siirekli degisen modaya, kiyafetlerin,
aksesuarlarin ve diger tirtinlerin dig goriinimiiyle ilgili dekorasyonlar ve stilistlik
tasarimlar yaparak hizmet verir (Bici, 2007).

Endustri tirtinleri tasarimcilarinin tasarim yaklagiminda, bir tirtintin kullanim islevini
verimli bir sekilde yerine getirmesi 6nemli bir kriterdir. Bu anlamda {iriinlerin
insanla iligkisini inceleyen bilim olan ergonominin kriterlerini dikkate alan endiistri
trtinleri tasarimcilari, ¢ok yasli, engelli, yarali insanlari bile temel aldiklari ¢aligma
alanlar1 olusturmuslardir. Bir {iriin tasarlanirken, o {iriintin ergonomisi, kullanim
kolayligi, kullanim verimliligi endiistri tirtinleri tasarimcisinin sahip oldugu kaygilar
arasindadr.

Moda tasarimcilari igin ise her zaman tasarladiklar: tirintin kullanim iglevi 6n planda
olmamistir. Moda tasarimcilari ergonomik olmayan ¢ok yiiksek topuklu bir ayakkabi,
giyimi zor bir elbise ya da rahat olmayan ¢ok dar bir etek tasarlayabilmektedirler.
Moda tasarimcilari i¢in tasarimlarinda, iiriinlerin estetik ve sembolik islevleri, kullanim
islevlerinden daha 6nemli olabilmektedir. Moda tasarimcilarinin son elli yil i¢inde,



yeni bir kullanim islevine ge¢melerine siklikla rastlanmamaktadir. Genelde moda
tasarimcilari halihazirda olan bir kullanimi temel alip, stilist tasarimlar yapmaktadirlar.
Yani daha cok iiriiniin bi¢cimsel estetik islevleri tizerine yogunlagsmaktadirlar. Bu
calismalarint da devamli degisen moda egilimlerine gore yapmaktadirlar. Moda
tasarimcilari, kiyafet ve aksesuarlarin kullanim iglevlerine yenilik getirmeksizin
stillerini sik sik degistirmektedirler (Kaya, 2007).

Kullanima dair islevler konusunda yenilik fazla olmasa da, modada estetik islevler
konusunda ¢ok fazla degisiklik olmaktadir. Giizellik kavrami hemen hemen her
sezon degismektedir. Estetik kavramlarinin degistirilmesi sistemli bir sekilde
yapilmaktadir. Boylelikle iiretim, tiiketim ve pazarlamayla beraber isleyen moda
sistemi, dongiisiine devam etmektedir.

Moda tasarimi ile bir giysinin, desenden dikime kadar giysi iiretiminde kisi ve
toplum isteklerine, igletmenin fiyat politikasina uygun, bir sonraki sezonun moda
olacak cizgilerini tagiyan tiriini tiitketici begenisine sunmak miimkiin olmaktadir.
Bunun i¢cin moda tasariminin olusmasinda hayal giicii, sezgi ve beceri 6Zelerinin
olmasi gerekmektedir. Ayni zamanda bir giysi ¢aligmasinin tasarim niteligi tagimasi
icin belirlenmis bir amactan yola ¢ikarak belli bir diigiinceyi yansitmasi ve 6zgiin
bir ¢alisma ortaya ¢ikararak yaraticilik degeri iceren bir sonug elde etmesi zorunludur

(Tansoy, vd. 1994).

2.3.2. Moda Tasarmminin Onemi

Moda diinyasinda tasarimin heyecan verici yolculugu 1858 yilinda Ingiliz Charles
Frederic Worth'un Paris'te litkks kumaglarin ve birkag tiriiniin satildig1 bir magaza
agmastyla baglamistir. Yaptigi tasarimlar o kadar begenilir ki, III. Napolyon'un esi
Imparatorice Euguene'in resmi terziligine getirilir. Hot Couture'iin babas1 olarak
anilan Worth'un tasarimlari bir siire sonra miithis bir ragbet goriir ve Paris, Amerikali,
Avrupali zenginlerin akinina ugrar. Tasarimin giicti bu anda kesfedilir, durmaz ve
bir endiistriye doniisiir (Bicer, 2000).

Moda tasariminin kokleri ise Paris'teki, zengin ve soylu tabakanin kiyafetlerini
yaptirmak icin gittigi yiiksek seviyede kiyafet dikim sanatini icra eden terzilere
dayanmaktadir. Ilk etapta sadece zenginlerin ilgi alani olan moda, Amerika'daki
moda endiistrisinin gelismesiyle her gelir seviyesinden insana hitap etmeye baslamistir.

Gilinimiiz hazirgiyim sanayini, 6nemli 6l¢tide moda egilimleri yonlendirmektedir.
Hatta bu alanda yapilan tiim ¢abalar moda i¢in olmakta ve giysi ne kadar kaliteli
tiretilirse tiretilsin moda olma 6zelligi tasimiyorsa tiiketici tarafindan benimsen-
memeketedir.

Giysi tiretiminde 6ncti olan iilkelerin bu sifatt alabilme nedenlerinden biri olarak moda
olacak kumas, renk, konu (esin kaynag1), desen, stil hakkinda énceden bilgi sahibi
olmalar: ve kendi modellerini tasarlamalari gosterilebilir.
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Bu baglamda 6zellikle giysi liretiminde 6zgiin tasarimlarin biylik yeri ve 6nemi
vardir (Tansoy ve digerleri, 1994).

Tiirk hazirgiyim firmalarindan bazilar1 Almanya, Fransa, Ingiltere, Hollanda gibi
Avrupa tilkelerinde kendi isimlerini tagiyan magazalar agmislardir. Cogu dizaynindan
ipligine kadar tamamen Tirk damgas: tasiyan bu urtinler girdikleri pazarlarda
biiytik ilgi gormektedirler. Tiirk hazirgiyim firmalarindan bazilari 6nce giiniin
modasina yonelik konfeksiyon ihra¢ etmeye baslamiglardir. Son yillarda da Tiirk
hazirgiyim firmalari pazara kendi markalariyla girmeye baglamistir (Kadak, 1994).

Hazirgiyim sektorti, istihdam ve ihracat agisindan Tiirkiye'nin en 6nemli sektorlerinden
biridir. Tirk hazirgiyim sektorii diinyanin 7. biiyiik ihracatcist konumundadir.
Bugiin, tiim tekstil ve konfeksiyon sektorii 20 milyar dolart asan yillik tiretim
degeri, 10 milyar dolara varan ihracati, sanayi iiretiminde %14,2, imalat sanayi
tiretiminde %16,3, toplam istihdamda %10,32'lik pay ile tilkemiz ekonomisinin
lokomotifi konumundadir (Arslan, 2008).

Katma degeri yiiksek tirtin pazarinda, tiiketiciyi ¢cekecek yeni lirlin tasariminin,
kalitenin, kaliteyi markaya doniistiirmenin ve bu markayi uluslararas: alanda
tutundurmanin 6nemi son derece biiyiiktiir. Ozellikle tasarim, kalite ve pazarlama
ile dogrudan iliskili oldugundan rekabet arttiric, yeni pazarlar kazandirici, kar
yiikseltici bir 6gedir. Kalite kontrol, finans, tiretim ve pazarlama gibi tiim asamalarda
basarili olunsa dahi, tiiketiciyi tatmin edici yeni trtinler tasarlanmadiginda, uzun
vadede pazar kaybinin yasanmasit ve pazarin baskalar: tarafindan doldurulmas:
kacinilmaz olacaktir (Sevim, 2002).

Tirk hazirgiyim firmalarinin mevcut pazarlarini koruyabilmek, yeni pazarlardan
pay alabilmek, pazar paylarini arttirabilmek ve katma degeri yiiksek olan tirtinleri
pazara sunabilmek i¢cin moda tasarimi ¢aligmalarina 6nem vermeleri gerekmektedir.
Tirk hazirgiyim firmalarinin moday: takip eden degil, moday: olusturan isletmeler
olmas1 gerekmektedir (Glimis, 1995).

Moda, diizenli bir degisimle karakterize edilen bir giysi sistemidir. Moda sadece
kiiltiirel bir fenomen olmayip, {iretimin, teknolojinin ve pazarlamanin bir yoniini
olusturan karmagik bir sistemdir. Moda terimi 'giysi'ye ait olup, giyimin iretimi
ve dagitimi i¢in yapilan diizenlemeleri igerir. Moda sistemi, giyimi modaya doniistiiren
sistemdir (Kawamura, 2005). Yani moda, kiyafetler araciligiyla varligini stirdiiren
bir semboldiir. Moda sistemi, kendine has tiretim ve tiiketim iligkilerini iceren ve

ancak sosyal hareketliligin miimkiin oldugu topluluklarda kurulabilen bir sistemdir.

Moda sisteminin olugmasint hazirlayan en 6nemli etkenlerden biri insanlarin giysilerle
sosyal ortamlarda statiilerini ve ekonomik giiclerini belli etme ihtiyaclaridir.

Burjuva sinifinin yeni yeni ortaya ¢iktig1 dénemlerde, moda hicbir islevsel yarar:



olmayan bir kavram olmustur. Sosyal statiide miicadele eden burjuva sinifi, kendilerinin
islevden ne kadar uzak olduklarini géstermek amaciyla modayi bir ara¢ olarak
benimsemistir (Entwistle, 2000). Ciinkii sadece zengin ve rahatlik icinde olan
insanlar, kiyafetleri yirtilmadan ve aginmadan atmay: karsilayabilmislerdir.
Bu suretle giysi, ekonomik giictin 6nemli bir sembolii olmustur ve giiniimiizde de
bu durum gegerliligini korumaktadir. Giysinin ilk bakista, gézlemcilere insanlarin
parasal durumuyla ilgili bir isaret vermesi, bir moda sisteminin olusmasinda 6nemli

bir temel olusturmustur.

Giyim, bir insanin giydigi genel malzemeler olarak tanimlanabilirken, moda baz:
sosyal anlamlari ifade etmektedir. Moda, giyime fazladan sosyal ve psikolojik degerler
eklemektedir. Eklenen degerler, insanlarin zihinlerinde ve hayal gii¢clerinde var
olmaktadir. Moda gorsel anlamda giysi degildir, ama giyim i¢inde yer alan, toplum
tarafindan algilanan degerlerdir (Kawamura, 2005).

Insanlar 'moda' iiriinleri satin aldiklari zaman, bu degerleri de elde ettiklerini
disiiniirler. Boylelikle moda sayesinde, giysinin insanin fiziksel ihtiyaglarini
gidermesinin otesinde farkli ihtiyaclarina cevap verdigi goriilmekteedir. Bir sanat
ve endustri kurumu haline gelmis olan moda fiziksel islevlerden ziyade, sosyal-
psikolojik ve ekonomik iglevleri yerine getirmektedir. Bir kisinin giydigi kiyafetler,
kisinin toplumdaki yerini, varligini, sirasini ve sayginligini simgelemektedir. Hatta
modanin toplumsal kiiltiirel fonksiyonlari, giysinin fiziksel fonksiyonlari kadar
onemli goriilmektedir (Naskali, 2003).

Moda tasariminin 6ziinde 'stil' olusturmak ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Insanlar,
glinumiizde bireyselliklerini ve kisiliklerini, toplumdaki diger insanlara, giyim
tarzlarindaki 'stil'le yansitmaktadirlar. Kiyafet veya aksesuarlarin stilistik tasarimlarina
yogunlasan moda tasarimcilari bu iriinlerin kullanim iglevlerini degistirmeden
stillerine dair donemin trend ve temalarina gore pek ¢ok tasarim yapmaktadirlar.
Modanin geleneksel yapisinda, stilistik tasarimlar 6n plandadir. Gegtigimiz elli yil
icinde, modadaki ana akim, var olan bir matris i¢inde, stilistik degisiklikler yapmaktan
olugmusgtur. Stilleri yonlendiren tema ve trendler ise 'moda sistemi' tarafindan
belirlenmekte ve genelde yilda iki kez degistirilmektedir (Quinn, 2002).

Modanin 6ziinde yatan 'degisim' diizenli bir sisteme oturtulmustur. Hakim olan
trend ve temalarin deZismesiyle yeni tasarimlar yapilmakta, yeni koleksiyonlar
hazirlanmaktadir. Moda tasarimcisinin kafasinda 'yeni bir fikir' olarak, cogu kez
zamanin hakim gorsel anlayisiyla celisen bir fikir olarak baglayan seyin kisa siirede
biitiin bir halka yayilip yine biitiin bir halk tarafindan begenilir hale gelmesi, "g6rsel
dontisme siireci" olarak adlandirilmaktadir. Modanin isleyis tarzi, devamli 'giizel'i
icat etmesi seklinde gerceklesir. Moda tasarimcilari, giizeli yeniden kurar ve belli
bir siire sonra kurmus olduklar: giizelligi radikal bir sekilde reddederler.
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Moda diinyasinda diin 77 olan bugiin oz# olmustur; diin ¢ekici olan, bugiin riikiistiir.
Modanin 6ziinde bu siire¢ yer almaktadir (Davis, 1997).

“Modayla ilgili sevdigim sey degisikliktir. Degisiklik ayni zamanda bugiin yaptigimiz
seyin yarin degersiz oldugu anlamina gelmektedir. Ama bunu kabullenmek zorundayiz
ciinkii modanin i¢indeyiz. Modada sonsuza dek giivenlikte olan hi¢bir sey yoktur.
Moda, kimseyi beklemeyen bir trendir. Hemen binmezsen kacar.” (Karl Lagerfeld).

Moda insanlari aligverise yonlendirmek icin 6zellikle degistirilir. Dolayisiyla moda,
tretimi ve titketimi koriikleyen bir etkendir. Devamli degisen kiyafetler, moda
sisteminin isleyisini gerceklestirerek tiretim ve tiiketim dongiilerinin devam etmesini
saglar.



Moda Tasarimi

Uciincii Bolim

MODA TASARIMININ
UNSURLARI VE TASARIM
SURECI

3.1. TASARIM UNSURLARI VE iLKELERIi

3.1.1. Moda Tasariminin Unsurlari

Moda tasarimini etkileyen pek ¢ok faktor vardir: Giyim isletmelerinin politikalari,
giysinin pazar olanaklari, giysinin karakteristik yapisi, ekonomik faktorler, giysinin
tiretim olanaklari, moda ile sanatin etkileri, tasarimcinin yaraticiligs ve birikimi,
moda tasarimint 6nemli Ol¢iide etkileyen faktorlerdendir (Gimis, 1995).
Modacilar genellikle savag gibi 6nemli olaylardan, diger toplumsal olaylardan,
medyanin incelenmesinden, tist kademenin giydiklerinden, kumag ve aksesuar
piyasalarindan, toplumsal ihtiyaclardan hem etkilenirler hem de yararlanirlar. Moda,
modact ve sosyete arasinda karsilikli bir etkilesim vardir. Ancak tiretim safhasi icin
halk yiginlari mutlaka dikkate alinir.

Moda tasarimi, ne kendi basina meydana gelir ne de sihirli bir degnekle tasarim
olusturulur. Moda tasarimi, bes temel unsurun bilesimini icerir. Bunlar; siluet,
hacim, ¢izgi, doku ve renktir. Bu temel unsurlardan bir ya da daha fazlasinda yapilan
bir degisiklik yeni bir moday1 gelistirir (Stone, 1999).
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Siluet: Bir giysinin taslag: veya bi¢imidir. Bir kostiimiin silueti, taslaginin tamamudir.
Siluet, bi¢im veya form olarak da siklikla kullanilir. Siluet, belirli modalarin belirgin
bicimleri olan dik yaka, dar etek, Ispanyol paca pantolon gibi 6zellikleriyle birebir
ilgilidir. Siluet, uzaktan goriildiigiinde ve detaylar anlagilmadan 6nce neredeyse her
zaman bir kiyafetin yaptig: ilk etkidir. Bir koleksiyonda, genel etkiyi azaltmamak
ve mesaj1 zayiflatmamak icin, ¢ok fazla siluet varyasyonu denenmelidir. Kadin
viicudunu bir bel ¢izgisiyle vurgulamak, silueti list ve alt sekiller olmak {izere iki
kisma ayirir ve ahenkli bir etki birakmak i¢in bunun gérsel ve oransal olarak
dengelenmesi gerekir.

Hacim: Siluetle yakin iliski icindedir. Bir moda stilinde bunun tam fazla ya da
eksik olmasi genelde siluetten belli olur. Kiyafetler ayni zamanda kullanilan kumagin
agirligina, kapitone ya da donuk olmasina gore hafiflik veya agirlik 6zelligine sahip
olabilirler. Bu stillerin ortaya ¢ikmasi, ¢agdas ideal kadin formuyla ilgilidir.

Cizgi: Bir sadelesme olayidir. Tasarimcinin, zihnindeki fikirlerinin en basit anlatim
aracidir. Artistik duygulari, teknik yetenegi, sanatsal sezgileri ve hayal giiciinii
ol¢mektedir. Cizginin hareketi, yonii ve ses giicii bulunmaktadir (Kutlu, 2001).

Cizgilerin modadaki en yaygin kullanimi kalip parcalarinin dikilmesinde ve
birlestirmelerde olur. Dikey dikis ¢izgileri, uzunluk ve zarafet etkisi yaratabilir.
Clinkii bunlar gozii viicut boyunca yukari ve asagi dogru yonlendirir. Yatay cizgiler
daha kisadir, dolayisiyla bunlar dikkati viicudun genisligine yoneltir. Viicuttaki
boydan boya ¢izgiler, figiiriin daha kisa ve daha genis goriinmesini saglar. Capraz
kesimde dikis ¢izgileri, kumasa akigkan ve dinamik bir nitelik kazandirmak i¢in
viicut boyunca ve viicudun ¢evresinde ¢apraz olarak seyahat eder. Cizgiler ayrica,
gliclii yon etkisi vermek icin birbirine yaklasabilir veya birbirlerinden uzaklasabilirler.
Kivrimli gizgiler bir kiyafete kesin bir biittinliik ve feminenlik verir. Genelde beli
inceltmek ve dikkati gogse ve kalcalara cekmek icin kullanilirlar (Jones, 2009).

Doku: Materyalin goriintiisi ve hissidir. Doku, siluetin goriintiisiinii etkileyebilir.
Kiyafetin yapildigi kumas ya da materyaller kdgitta ya da tualde giizel goriinen bir
stili bozabilir. Bu, moda tasariminin hem gorsel hem de duyusal bir 6gesidir. Aslinda
¢ogu tasarimct kumaslari tasarim eskizlerini yapmadan 6nce secer. Dokunun ilham
vermesini ve materyali kullanmayi, bir tasarim eskizi i¢in mitkemmel uyumu
bulmaya tercih ederler. Bir tasarimcinin, kumasin nasil davrandigi konusunda
deneyime ihtiyact vardir. Clinkti materyalin yapisina gore kaba ve narin goriiniim
verebilir. Doku, giysinin dékiimiinti 6nemli 6l¢tide etkiler. Ayni zamanda doku,
giysinin rengine de etki eder. Ornegin, kaba kumaslar 15181 yansitmazken, yumusak
dokulu kumaglar 15181 yansitirlar (Civitgi, 2004).

Renk: Giysiye hacim ve derinlik kazandirarak, giysinin silueti tizerinde s6z sahibi
olan iligskisinden dolay1 giysinin dokusu ve kumasini etkiler (Eray ve Civitci, 2000).
Tasarimci, ¢izginin yani sira renk unsurunu da kullanarak kisinin viicut problemlerini
birer gz yanilgist olarak ortadan kaldirmaya ¢aligmaktadir.



3.1.2. Moda Tasariminda Temel ilkeler

Tasarimci fikirlerini ifade edebilmek i¢in, anlatim araci olarak tasarim 6gelerinden
faydalanir. Bir diizenlemede yer alan "¢izgi, bi¢cim, renk, doku, 6l¢ti" gibi temel
elemanlar "Estetik Tasarim Unsurlari"dir. Bu unsurlarin degisik materyaller tizerinde
bir araya gelip baglant: kurulmasi, baz1 ilkelere dayali olarak gerceklestirilmelidir.
Bunlar, ritim, uygunluk, zitlik, denge ve birlik seklinde ifade edilen "Tasarim
Ilkeleri" olarak adlandirilmaktadir. Yapilacak tasarimlarda bunlardan bir ya da
birkact bir arada kullanilabilmektedir. Bunlardan hangilerinin, ne miktarda
kullanilacagi tasarimcinin basarisini ortaya koymaktadir (Doruk, 1980).

Moda tasariminin ilkeleri her zaman 6Zretilmez, elestirilerde tartigilmaz ya da
bilingli bir sekilde uygulanmazlar, ama ne olursa olsun vardirlar. Bunlar estetik alet
cantasinin 6nemli bir parcasidir ve tasarimcilarin, tasarimlarinin etkilerini ve
odaklandiklari konuda degisiklik yapabilmelerini saglarlar. Onlari nerde bulacagini
ve nasil degistirecegini bilmek, tasarimlara objektif bir sekilde bakilmasina yardimci
olur. Bunlar genelde bir tasarimin neden ise yarayip neden yaramadigini gosteren
anahtar 6gelerdir (Jones, 2009).

Tekrar: Tasarim 6gelerinin, siisleme detaylarinin bir kiyafette birden fazla kez
kullanilmasidir. Bir 6zellik, diizenli ya da diizensiz olarak tekrar edilebilir. Bu ¢oklu
etki, bir tasarimi biitiinlestirmek i¢in kullanilabilir. Tekrarin, esit aralikli diigmeler
gibi bazi 6rnekleri o kadar yaygin bir 6zelliktir ki, diizensiz bir versiyonunu gérene
kadar onlar1 fark etmeyiz bile. Insan viicudu simetriktir, dolayisiyla bazi tekrarlar
bir tarafin diger tarafa ayna tutmasi gibi ka¢inilmazdir.

Tekrar, bir etegin pilileri ya da panelleri gibi bir kiyafetin yapist ya da ¢izgili veya
yinelenen baskili kumag gibi, kumasin bir 6zelligi ya da uygulanan dekoratif 6geler
olabilir. Zaman zaman tek kollu iistler ya da bir tarafi daha uzun olan etekler gibi
asimetrik kiyafetler, dogal kurallara bir tepki olarak moda olabilirler. Tekrar:
bozmak, ortaya piiriiz ¢ikaran ve géze batan bir etki yaratir (Jones, 2009).

Ritim: Miizikte oldugu gibi diizenli 6zelliklerin tekrariyla veya baskili kumaglarda
motifler yoluyla gti¢lii bir etki yaratilabilir. Ritim, tekrari miimkiin olan 6gelerin,
degisik giicte ve kombinezonlarda uyum yaratan bir sistemlilikle, bir biitiin olarak
kullanilmasidir. Ogeler arasinda uyumlu benzerlikler, tekrarlar, baglantili yogunlasma
veya agilmalar, ifadeleri giclendirmekte, zitliklar ve gegisler ile yapilan diizenlemeler
tasarima hareketlik kazandirmaktadir. Tasarimda 6gelerin uyum icindeki
birlikteliklerinin diizenlenisi ritim 6Zesini olusturmaktadir (Kutlu, 2001).

Derecelendirme: Kiyafetin 6zelliklerinin azalan ya da artan buiyiikliiklerdeki daha
karmasik bir tekrar tiiriidiir. Ornegin, bir gece kiyafetindeki payetler etekte agir
bir sekilde kullanilip tiste dogru gittikce sayilari azalabilir. Biizgiiler basen kisminin
merkezinde tam olup, kenarlara dogru azalabilir.
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Go6z, tasarim boyunca farkli derecelerdeki degisimleri takip eder, dolayisiyla
derecelendirme viicut 6zelliklerine dikkat cekmenin ya da dikkati dagitmanin bir
yolu olabilir.

Kontrastlik: Go6ziin merkezi bir bolgenin bir bagkasina gére 6nemini tekrar
degerlendirmesini saglayan en 6nemli tasarim prensiplerinden birisidir. “Tamami
ayn1” etkisinin sikiciligini ortadan kaldirir; 6rnegin bir elbisenin kontrast iceren
bir kemerle birlikte giyilmesi gibi... Renkler dikkati kendilerine, cerceveledikleri
ozelliklere ve detaylara cekerler. Kumag dokusundaki kontrastlar ise materyalin
etkisini artirir -6rnegin ipek bluzla giyilen tiivit bir ceket... Kontrastliklarin ug
olmast gerekmez: 'Ufak kontrastliklar', bir takim elbiseyi diiz ayakkabilarla ya da
yitksek topluluklarla giyerek olusturulabilir (Jones, 2009).

Uyum: Kontrastligin tam tersi degildir, fakat farkliliktan ziyade bir benzerlik
anlami tagir; birbiriyle catigmayan tonlar, birbiriyle iyi harmanlanan kumaglar gibi.
Yumusak materyaller ve yuvarlanmis formlar keskin kesimli ya da baskili kiyafetlere
gore daha uyumludurlar. Ornegin Italyan modasi, yumusak kumaslarin uyumlu
kullanimi, organik ve saldirgan olmayan terzilikle karistirilmis renkleriyle bilinir.
Uyumlu bir koleksiyonu karistirmak ve eslestirmek kolaydir ve bu tiriinler genellikle
satis¢cinin tavsiyesi olmadan kendi kendini satar (Kutlu, 2001).

Denge: Bir giysinin ilging 6zellikleri tizerinde memnuniyet verici degisiklikler
yapilmasi ile olusturulan ve goriintise diizenli ve dinlendirici bir kompozisyon veren
tasarimdaki faktore denge denir (Gliimiis, 1995). Tasarimda iki tiirli denge
bulunmaktadir. Bunlardan, “formal denge” daha ¢ok klasik giysi tasariminda,
“informal denge” ise spor ve 6zel amacli giysi tasariminda kullanilmaktadir. Denge
ayni zamanda tasarimda "renklerin" kullanilmasinda da 6nemlidir. Viicudun formuna
uygun olarak renklerin denge icerisinde kullanimi bazi viicut kusurlarini da
kapatmaktadir (Kutlu, 2001).

Oran: Sanat, mimari ve tasarim goziiyle oran hakkinda o kadar ¢ok sey sdylenmistir
ki, bunu etki olusturmak i¢cin modaya bir kural ya da arag olarak uygulamak nerdeyse
mecburi goriilmektedir. Bununla birlikte ayni prensipler uygulandiginda, bir
tasarimi kuiciik farklarla tamamlayabilir ya da bozabilirler. Oran, biitiin ayr: pargalar:
biitiinle gorsel olarak iligkilendirme seklimizdir. Bunun i¢in, mutlaka bir mezurayla
olgmek gerekmedigi gibi, gozle dlciilerek de yapilir. Tasarim 6zelliklerini degistirerek
ya da dikisleri ve detaylar: tagiyarak viicut sekli hakkinda illiizyonlar olusturulabilir
(Jones, 2009).

Vurgu: Giysi tasariminda istenmeyen 6zellikleri 6nlemek, viicut problemlerini
ortadan kaldirmak, kumasgt ve model 6zelligini gostermek vurgu ilkesiyle miimkiin
olmaktadir. Tasarimci, diigsel olgularini siluet ve tasarimlarinda kullanarak
tasarimlarini giincel ve cekici hale getirmektedir. Vurgu ilkesi; zit renklerle, giiclii
degerde renklerle, yeni ayrintilarla, tekrarlama ve siradan olmayan denge ile
olusturulan tasarimda kendini géstermektedir (Kutlu, 2001).



3.2. MODA TASARIMI BIiLGI KAYNAKLARI
3.2.1. Moda Trendleri

Moda tasarimcilarinin, moda trendlerini veren yayinlar: takip etmesi, gegen sezonlar
icerisinde modanin gidisatina bakmasi ve buna karsin tasarimlarinin pazarda popiiler
olabilmesi i¢in ¢ok iyi tahminlerde bulunmas: gerekmektedir (Karadiilger, 1994).
Ayrica, tasarimcilar ve ireticiler; siirekli olarak moda basinini takip etmeli, trend
veren yayinlari, moda magazinlerini, gazeteleri, perakendecileri ve misterileri
izlemelidirler.

Moda pazarlama cevresinde, cesitli nedenlerle ortaya c¢ikan yenilikler goreceli olarak
yavas degisiklige ugramaktadir. Modaya bazen trendler yol gosterirken, bazen
misteriler liderlik ederler. Giysi modasindaki trendler daha yavas olmasina ve daha
onceden ne olduguna bakmadan kendilerini olusturmalarina ragmen, ¢ok hizli
sekilde degisebilir ve bir agiriliktan digerine dogru gidebilir (Civitgi, 2004).

Sekil 3. Tasarimcilar ve Ureticiler Icin Moda Bilgi Kaynaklar:

» <

Tasarimcilar ve Ureticiler

|

Moda Basini

Trend Yayinlari Moda Magazinleri ve
Gazeteler
y
Perakende Saticilar Musteriler

Modaya uygun bir giyim tarzinin yakalanabilmesinin en temel unsuru, degisen
trendleri yansitabilecek sekilde farkliliklari kesfedebilmektir. Her bir nitelik, kendi
gercegi olan, ¢ok giiclii bir moda trendini yansitabilme potansiyeline sahiptir. Bu
nitelikler renk, kumas, boyama, siluet, stil ve siislemedir (Kissel, 1995).

Moda trendi tahmin ajanslari, moda tasarimcilarina renk, kumas, sekil konusundaki
degisikliklerle ilgili 6n rehberlik yapar ve onlara hedef sunarlar. Tahminciler, diinya
tizerindeki moda etkilerini agiklar ve bu etkilerin renk, kumasg ve tarz bakis a¢ilarina
nasil yansitilmasit gerektigi ile ilgili 6nerilerde bulunurlar.

Moda trendi, modanin hareket ettigi yondiir. Uretici ve tasarimin trendinin ne
kadar yayilacagini, ne yonde ilerleyecegini ve maksimum moda kabuliine ne kadar
yaklasabilecegini belirlemeye ve anlamaya calisir. Bundan sonra da hedef miisterisine
aktarmaya, beklemeye, almaya ya da terk etmeye karar verir (Civitci, 2004).
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Modadaki trendler tasarim 6gelerinin cesitlerini yansitmasina ragmen, miisterilerin
oncelikle renge tepki verdiklerine inanilir. Bunun, bircok nedeni vardir. Renk,
irliinlin yuzeyinde yer aldig1 icin asikar bir sekilde fark edilebilir, ¢cok basit bir
ogedir, giiclii sosyal ve kiiltiirel anlasilma tarzlarina sahiptir. Bununla birlikte
modalar; kumas kalitesi, kumasg kaliplari, tiriin silueti, tiriin stillemesi, siislemeler
ve paketleme yoluyla daha da giiclii bir sekilde yansitilabilir (Jackson, 2001).

Trend kitaplari her sezon baglamadan 18 ay 6nceden miisterilerine rengin yondi,
baskilar, siluet konusunda bilgi verirler. Ornegin, Promostyl adindaki bir kitap diinya
moda profilinin sunumudur. Yayimlanmasiyla sezona girmesi arasinda gecen stirede
herhangi bir gelisme ve degisiklik olmasi durumunda, ek yayinlar hazirlayarak
direkt olarak misterisine gonderir. Moda tahmin dergileri ise firmalara rehberlik
ederek, gelecek sezon moda sektoriindeki trendler hakkinda yorumlar vermektedir

(Karadiilger, 1994).

Moda bilgisi ve etkileri i¢in bircok farkli kanal vardir. Dergiler ve moda televizyonlari,
tikirleri ve goriiniisleri kitlelere dagitirlar ama popiiler televizyon akeorleri tarafindan
giyilen elbiseler ya da agizdan agza yayilan veya internette olusan séylentiler gibi
daha kiiciik ama etkili seyler de vardir.

Yeni yiizyilda modanin artik gecen yiizyila gére ne zenginlerin giydiklerine
oykiinmeleri (damlama teorisi: igletmelerin sagladig: faydalarin zamanla orta sinifa
ve alt sinifa ge¢mesi) ne de orijinal defile stilleri veya tiriin sayisina dikkat etmeleri
gerekmektedir. Dinamik kiiltiirel degisimler daha fazla tiiketici ihtiyac: ve arzusu
yaratabilirler. Kadinlarin 6zgiirlesmesi ve isgiiciine katilimi ve genglerin, sokak
modasina katkida bulunmalarini saglayan hip hop gibi sosyal davranislari, degisim
icin anahtar giigler olmuslardir (kaynama teorisi: diisiik gelirlere para akist olmasiyla
ortaya ¢ikacak fayda zamanla tst gelir sinifindakilere de faydali olur). Pazarin, tarz
gruplarinin ve sosyo-ekonomik kategorilerin cesitliliginde bir artig vardir ve bu,
bireyler tarafindan farkli durumlarda ¢ok daha fazla sayida tarzin ayni anda kabul
edilebilir ve giyilebilir olmasi anlamina gelir. Ortalama birey, kiyafet konusunda
daha yaraticidir (Jones, 2009).

Gelecek sezonun modas: i¢in geleneksel analiz yapma ve hazirlanma tekniklerinin
etkinligi gintimiizde azalmistir ve bir¢ok yorumcu, tahmin servislerinin soylediklerine
cok fazla kulak asmanin narin ve tek tip bir piyasa olugsmasina sebep oldugunu
soylemektedir. Toplumun, defilelerde sergilenen yeni ve u¢ moda 6rneklerine sasirip
soka girmeye devam edip etmeyecegini sdylemek su anda pek miimkiin degildir.
Bazi tasarimcilar, kendilerinden bu tiir gosteriler istendigini diisiinmekte ve
izleyicilerine dis kiriklig: yasatmaktan ¢ekinmektedirler. Genelde bu stillerin
zamanla cadde ya da aligveris merkezi magazalarina daha yumusatilmis bir sekilde
girecekleri 6ne stirtilmektedir. Gergek, sadece ¢ok az bir kisminin bunu yapabildigidir.



Cogu, basinin ilgisini ¢cekmeyi, statiikoyu zorlamayi ve mitkemmel goriintiiler
yakalamay1 amaglayan ciiretkar tasarim deneyleridir. En tinlii tasarimcilar bile, ana
hatlari, renkleri ve koleksiyonlarinin mesajlarini magazalarda satilacak tarzlara
uyarlamaktadirlar. Asirt ugta birkag kisinin, adanmus, takipgi ve toplayict kiigiik
bir kitlesi vardir. Moda basini ve tahminciler, fikirleri yorumlayip eleyerek ¢cok daha
genis bir alana yayarlar. En nihayetinde tiiketici ne zaman, neyin dogru oldugu
konusunda karari kendisi verir (Jones, 2009).

3.2.2. Moda Tahmincileri

Moda tahmincileri, moda iireticilerine ticret karsiliginda hizmetler ve aciklamali
raporlar sunan pazar arastirmasi uzmanlari ve analistlerdir. Tahminler, kumaslarin,
renklerin, detaylarin ve 6zelliklerin birbirlerine gére poptilerligini 6l¢mek i¢in
yapilan yorucu istatistiksel aragtirmalar dogrultusunda hazirlanmaktadir. Bazi
tahmin firmalar: trend takipcilerini veya trendleri ve bunlara uyan iriinleri erken
asamalarda fark etmekte oldukea iyi olan 'poptilerlik avcilarini' istihdam etmektedirler.
Tahmin sirketleri aynt zamanda, stil kitaplarini ve 6ne ¢ikan, yiikselen tarzlart bir
sonraki sezona yonelik tahminler ve 6nerilerle birlikte bir araya getirmektedirler.
En buytk trend tahmini sirketleri, ¢cogu giyim firmasindan daha fazla moda
tasarimcisini istihdam etmektedir (Jones, 2009).

3.2.3. Medya

Moda gazetecilerinin ve medyanin -dergiler, televizyon ve internet dahil- tamamu,
biiyiik moda etkinlikleri ve tasarimct gosterileri hakkinda yayin yaparlar. Bir
zamanlar bunlar nispeten 6zel ve yalnizca davet edilen birka¢ taninmis gazeteciden
sizar ve dis diinyaya aylar sonra ulasirdi. Bugiinlerde ise moda sovlar1 6zellikle ilgi
olusturmak ve basinin ilgisini ¢cekmek i¢in sahnelenen olaylar haline gelmistir.

Toplum, modadaki yeni trendlerden ve tarzlardan genelde satig sezonundan hemen
once haberdar olur. Aylik dergilerin ilkbahar (Subat/Mart) ve sonbahar (Agustos/Eyliil)
sayilarinda genelde bagyazi niteliginde makaleler olur ve {i¢ ay 6nce Paris, Milano,
Londra ve New York'ta sergilenen uluslararasi koleksiyonlarin bulundugu ekler
verirler.

Moda tasarimcilari diizenli olarak ilgilendikleri sektorii hedefleyen dergileri alirlar.
Halkla iliskiler ajanslar: ise basin tanitimi yoluyla satiglarin artmasina yonelik olarak
basin gorselleri hazirlarlar. Tasarimcilar ayni zamanda rakiplerinin tiriinlerini satan
magazalari tespit ederek, bir sonraki sezonda onlara teklif gotiirmeye calisirlar.

3.2.4. Sektorel Dergiler

Tasarimcilar i¢in sektorel dergiler kuse kdgida basilan dergilerden daha 6nemlidir.
Her ne kadar kapakta kimin ve neyin islendigi 6nemli olsa da, genel basinda yer
alanlarin ¢cogunun zaten giinii ge¢cmistir. Sektorel dergiler, sektorle ilgili biitiin
etkinliklere ve moda sovlarina yer verirler.
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Ornegin, Amerika'da moda sektériine yonelik giinlitk gazete Women's Wear Daily,
her giin piyasanin belirli bir segmentine yonelik yayin yapmaktadir. Bu gazetede
genel haberlerin yani sira istatistiki kirilma noktalarina, tedarikgi listelerine ve
siniflandirilmis ig alanlarina da yer verilmektedir.

Ingiltere'de Drapers Record benzer bir gorevi yerine getirmektedir. International
Textiles gibi {i¢ ayda bir yayimlanan dergiler yeni kumaslarin hikayelerine yer
verir. Collezione, Madaln, Fashiontrend, Textile View, View Point ve View Colour,
raporlarla, moda tahminleriyle ve kumasglarla ilgili yeniliklerle dolu, giizel bir
sekilde ortaya ¢ikarilan renkli dergilerdir.

3.2.5. internet

Halka acik olmayan, fakat tiniversiteler sayesinde sadece 6grencilerin kullanimiyla
kisitli moda endiistrisi kaynaklarinin sayist gittikce artmaktadir. Internet kaynaklart
oldukga faydalidir: Canli ve arsiv haberler, tiim diinyadaki kostiim miizelerinin
sanal koleksiyonlar1, moda e-biiltenleri, modaya yonelik forumlar ve sohbet odalar,
e-ticaret ve e-perakende siteleri, sirket tarihi hakkinda bilgi icerebilen, ge¢mis ya
da mevcut koleksiyonlart bulunduran veya moda sovlarini web tizerinden yayimlayan
tanittm amacls siteler biiyiik bir islev gérmektedir. Moda tasarimcilari ya da
ogrencileri icin interneti kullanmak kumas, dekoratif 6geler, aksesuarlar ve tiretim
konusunda uzmanlik bilgileri bulmak i¢in zaman ve maliyet a¢isindan oldukca
etkili bir yoldur.

3.3. MODA TASARIM SURECI

Moda tasarimi bir problem ¢6zme siirecidir. Model tasarimi ¢calismalarina baglamadan
once isletme kendine 6zgii kurallarin disina ¢ikip genel moda ¢izgisi paralelinde
titketici ihtiyacinin arastirmasini yaparak tasarima baslamalidir. Isletmenin tiriinii
sunacag: tiiketici istekleri, isletme satig politikas: yoniinden 6nemli bir etkendir
(Sayinalp, 1997). Tasarim stireci icinde hayal giicti, sezgi ve becerileri en iyi sekilde
kullanmak tasarimcinin yetenegini ortaya koymaktadir. Tasarim ¢esitli agamalardan
sonra son seklini almaktadir.

Tasarlanacak bir iiriinde 6ncelikle fonksiyon énemlidir. Uriin fonksiyonu
belirlendikten sonra tasarlama asamasi baslar. Insan yasadigz siirece gelismis duyu
organlari sayesinde, ¢cevresinden siirekli bilgi alir ve bu ¢evreyi alacag: kararlarla
kendi diistincesine uydurmaya ve degistirmeye calisir. Bu da, kisinin fiziki
cevresinden bekledigi fonksiyonlar: ifade eden eylemlerdir. Ayni eylemler,
tasarlanacak tirtine de yansiyacaktir. Gelismis istek ve ihtiyaglarimizi kargilayan,
eylemlerimizi gerceklestirmemize yardimci olan her sey, tasarlama tiriinlerini
meydana getirecektir (Sezgin ve Onlii, 1992).

Giysi tiretiminde moda tasariminin temel iglemlerini kapsayacak sekilde
gerceklestirilmesi, daha kisa stirede ve daha nitelikli tiriin elde etmede etkili olmaktadir.
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Bir {irtiniin tasariminin agamalari Sekil 4’te verilmistir. Buna gére moda tasarimi
stirecinde yapilmasi gereken islemler asagidaki sekilde siralanabilir.

Sekil 4. Moda Uriinleri Tasarim Siireci

URUN TASARIMI
il v v v v
Pazar Ekonomik Fonksiyonel Arastirma Teknolojik
Arastirma Analizler Ozellikler Gelistirme Bilgi

v v v v v

URUN TASARIMININ OLUSUMU

v

KABUL VEYA RED

,
! :

Amaca Uygunluk _ Urtiniin Gergek
Ozelliklerini Tagimasi

Uygunluk

v
I. Ornek
v
. Ornek
v
l1l. Ornek Gergek Kumas

v

Ornek Urlin

v

inceleme

v v v v v v

Maliyet
Hesaplari

Yerlestirme Arac¢ Malzeme Uriin Uretim
Plani Listesi Teknikle

! ! ! ! v !

Uretim Birimine Teslim

v

On Uretim

Giysi Kalip is Analizi
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. Piyasa Arastirmasinin Yapilmas:

. Uretim Olanaklarinin Arastirilmas:

. Esin Kaynaklarinin Arastirilmasi

. Ozgiin Modellerin Gelistirilmesi

. Tasarimin Teknik Ayrintilarinin Hazirlanmast
. Kullanilacak Materyallerin Belirlenmesi

~N NN AW N

. Maliyetlerin Cikarilmasi
3.3.1. Piyasa Arastirmasi Yapilmasi

Giysi satmak diger mamullerin satisindan bazi farkliliklar gosterir. Zira hazirgiyim
satiglari, son derece degisken ve biiylik ¢apta rekabetin oldugu bir pazarlama alanini
olusturmaktadir. Bu bakimdan, bu alanda yatirimlara girisilmeden 6nce tiiketicilerin
giyim drind icin gelirlerinden ayiracaklari para miktarinin ve bunda olabilecek
degismelerin, niifus ve milli gelirdeki gelismelerin, yag gruplarindaki kaymalarin,
moda akimlarinin iyi incelenmesi gerekmektedir (Civit¢i, 2004).

Moda tasariminin ilk asamasi olan piyasa aragtirmasi; giysi, tiretim ve moda ile ilgili
olmak tizere li¢ konuda yapilir. Bunlar;

* Giysinin kullanim sezonu, ¢esidi, fonksiyonu ve hitap edilen yag grubunun
arastirilarak belirlenmesi (Tansoy ve digerleri, 1994).

* Uretim olanaklarinin, hitap edilen pazarin ve giysi icin belirlenen maliyet
limitlerinin arastirilmasi (Giimis, 1995).

* Giysinin kullanim sezonuna ait, moda otoritelerince moda olmasi 6nerilen konularin
renk, kumas, stil, stisleme ve ilham kaynaklarinin arastirilmasi, bu dogrultuda ¢izim,
fotograf ve yazili dokiiman toplanmasi (Tansoy ve digerleri, 1994).

* Giysinin kullanilacagi sezonda moda olan desenlerin ve sezonun desenlerine hikim
olan konularin belirlenmesi (Dinleyici, 2004).

Ayrica, piyasa aragtirmasinda tiretim olanaklarinin ve esin kaynaklarinin incelenmesi
de onemlidir. Zira tiretilmesi dusiiniilen tiriin icin gerekli isgiicii, malzeme, makine
ve proses se¢imi, toleranslarin belirlenmesi tasarimi etkilemektedir. Tasarimi yapilan
iriiniin, tstiin 6zelliklere sahip olabilmesi icin, yetismis isglicline ihtiyag
duyulmaktadir. Bunun yani sira, tiriin iiretebilmek i¢in uygun makine-malzeme ve
proses kullanilmasi gerekmektedir.

Giysinin kullanim sezonuna ait, moda otoritelerince moda olmas1 6nerilen trendlerin
renk, kumas, stil, siisleme ve ilham kaynaklarinin aragtirilmast ve bu dogrultuda
tasarim yapilmasi da 6nemlidir (Tansoy, vd. 1994). Tasarimcinin, tasarim yaparken
yararlanacagi kaynaklari iyi arastirmasi ve tanimasi 6nemlidir. Tasarimcinin
yararlandig1 kaynaklari moda trendleri, piyasadaki kumas 6rnekleri, renk ve hikaye
panosu, su andaki moda ve koleksiyonlar, moda dergileri seklinde siralamak

miimkiindyiir.



3.3.2. Ozgiin Modellerin Gelistirilmesi

Ozgiin model gelistirme; renk-hikdye panosu hazirlama, 6zgiin model ¢izme,
kullanilacak materyalleri belirleme ve liretimi yapilacak modele karar verme olmak
lizere dort asamada yapilmaktadir (Sekil 5).

Sekil S’te stil, renk, desen, materyal/elyaf ve doku gibi 6zellikler giyim modasini
olusturan tasarim degiskenleri olarak gortilmektedir. Burada giyim modasini
olusturan degiskenlerin "renk" unsuru, genelde her sezon degisiklikler gosterirken,
"model", "materyal" ve "desen" unsurlari sezondan sezona kiiciik degisiklikler
gostermektedir (Atkinson, 2002).

Sekil 5. Giyim Modasinda Tasarim Degiskenleri

Doku Giyim
Kontrast
MODASI
Materyal/Elyaf

Kaynak: Civitci, Sule (2004). Moda Pazarlama, Asil Yayin Dagitim, Ankara, s. 108.

Yeni bir lirlin grubunun tasarlanmasinda ilk yapilan islem, bu gruba ait model
ozelliklerinin belirlenmesidir. Daha sonra, degisik yontemler izlenerek modellerin
olusturulmasina gecilir. S6z konusu yontemler; yeni ve orijinal tasarimlarin sifirdan
olusturulmasi, ge¢mis sezonlarda calisilan stillerin modifikasyonu ve diger firmalarin
trtinlerinin adaptasyonu veya kopyalanmasidir. Yeni tiriinlerin olusturulmasinda
bu yontemlerden hangisi ya da hangilerinin kullanilacagi, firmanin {irtin grubuna,
modaya, tasarimcinin beceri ve tercihine, ulasabilecegi kaynaklara ve yonetimin
anlayigina bagli olarak degisim gosterir (Civitgi, 2004).

Uygulamada yeni stillerin olusturulmasinda, tasarimcilarin izledigi yol degisiklikler
gosterebilir. Bazilari, onlarca hatta yiizlerce model eskizlerini ve kumas kullanimlarini
artistik skeclerle ortaya koyarken, bazilari da iki boyutlu teknik ¢izimlerle tasarimlarini

ortaya koyarlar.
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Numuneler hazirlanmadan 6nce, bu artistik veya teknik tasarimlarin dikkatli bir
sekilde analiz edilmesi, zaman ve maliyet acisindan biiyiik 6nem tagir. Elde veya
bilgisayarda hazirlanabilen artistik veya teknik skecler 6n elemeden gecirildikten
sonra kaliba, kumasa ve aksesuara dokiilmeden 6nce, daha detayl: ¢izimlere
dontsturilirler (Tain, 1998).

Tasarimlarin sifirdan olusturulmasinda sik¢a bagvurulan diger bir yontem, tasarimlarin
ske¢ hazirlanmadan direkt olarak kumast model {izerinde giydirerek, drapaj yoluyla
modeli olusturmaktir. Daha masrafli ve yavag olmasina ragmen bu yontem sayesinde,
kullanilacak kumasin tutum ve dokiim 6zelliklerinin tasarlanan modelde ne sekilde
sonug vereceZi 6nceden goriilebilir.

Bazi firmalar yeni tasarimlarda, orijinal kumagla deneme calismast yapmak yerine,
once muslin veya orijinale benzer dokiim ve tutum 6zellikleri gosteren daha ucuz
bir kumag kullanmayi tercih ederler. Buna 6zellikle, orijinal kumagin maliyeti
yiiksek oldugu ve kumas sarfiyatinin fazla oldugu durumlarda bagvurulur. Bazi
durumlarda ise, tasarimin sadece belirli kritik kisimlar: orijinal kumastan yapilarak
test edilir. Cogu zaman tasarlanan model tekrar tekrar gézden gecirilir, gerekli
diizeltmeler yapilir ve tekrar test edilir (Civitgi, 2004).

Diger taraftan, bazi tasarimcilar direkt olarak teknik veya artistik ¢izimlerden yola
cikarak kaliplarin hazirlanmasi islemlerine baslarlar. Degisik kalip hazirlama ve
model uygulama teknikleri kullanilarak, kaliplar firmanin hedef kitlesine uygun
ol¢ti standartlarinda sifirdan hazirlanir. Bu amacla firmanin 6nceki sezonlarda
kullanilmis, test edilmis temel kaliplari da baz alinabilir. Bu sekilde kaliplar iki
boyutlu olarak hazirlandiginda, sonucun ne sekilde olacagi, ancak tiriin dikildikten
sonra tam olarak ortaya ¢ikar. Bazt durumlarda; model 6zellikleri, kullanilan kumag
ve yardimct malzemeye bagli olarak hi¢ beklenmeyen sonuglar ve goriiniimler ortaya

cikabilmektedir (Hoffman and Rush, 1998).

Gec¢mis sezonlarda calisilan stillerin modifikasyonu yonteminde, daha énceden
calisilan stiller tekrar gézden gecirilir ve yeni sezonda tamamen veya kismen
kullanilabilecek olan modeller ayrilir. Onceki sezonlarda ¢ok satan ve belirli bir kar
getiren modeller yeni sezonun temel formu olarak kabul edilebilir ve pek ¢cok modelin
temel beden kalibi olarak kullanilabilir. Iyi bir temel beden kalibt, belirli bir hedef
kitlenin 6l¢i standartlarina uygun, diizeltilmis, uyumu saglanmis ve serilendirilmesi
yapilmis bir kaliptir. Bu kaliplar tizerinde cesitli degisiklikler ve model uygulamalar:
yapilip, farkli kumas ve aksesuarlar kullanilarak, farkli sezonlarda defalarca
uygulanabilir. Pek ¢ok yeni model, bu temel kaliplardan hareketle hazirlanabilir
(Civitgi, 2004).

Eski sezonlara ait bir modelin kaliplari, aynen veya kii¢tik degisikliklerle yeni
sezonda kullanilacaksa, tasarim ve tiriin gelistirmeye yonelik pek ¢ok islem ve maliyet
hesaplamalarinin buytik bir kismi halihazirda yapilmis oldugundan, zamandan,



maliyetten ve iscilikten biiylik tasarruf saglar. Bu kaliplarla hazirlanan giysilerin
durusu, viicuda oturmasi gibi unsurlar, zaten satislarla kendini ispatladig: icin,
giysinin uyumu ve ol¢tileri problem olmamaktadir. Bu tip kaliplarla yapilan yeni
tasarimlar, satilabilir oldugu siirece, ayni kaliplar defalarca yeni sezonlarda

kullanilabilir.

Diger taraftan 6n beden, kol, etek gibi farkl: giysi parcalari, degisik sekillerde
kombine edilerek, yeni tasarimlarda kullanilabilir. Bu metot, orijinalligin ¢ok buiyiik
bir ihtiya¢ olmadigi durumlarda, ilk kaliplarin hazirlanmasinda oldukga hizli ve
etkili bir yoldur.

Diger firmalarin trtinlerinin adaptasyonu veya kopyalanmasi ise iki sekilde
yapilmaktadir. Bunlar;

* Diger firmalarin model ya da modellerinin adaptasyonu veya bu modellerin ¢esitli
modifikasyonlara ugratilarak firmanin yeni iriin grubuna dahil edilmesi.
* Diger firmanin modelinin biiyiik 6l¢tide -hatta oldugu gibi- kopyalanarak {irtin
grubuna dahil edilmesi (Civitci, 2004).

Genelde, bu tiir orijinalitesi az olan kopyalanmus iirtinler, orijinal tirtinlerden daha
distik fiyatlarla piyasaya siiriiliirler. Modellerin adaptasyonu veya direkt olarak
kopyalanmasi, giyim sektoriinde piyasaya orta ve dusiik fiyatta mal siiren, orta
biiytikliikte biitceye sahip pek ¢ok firmanin sik¢a bagvurdugu bir yontemdir.
Kopyalanacak olan iiriinler satin alindiktan sonra, sokiilerek veya tizerinden isaret
ya da ol¢tiler alinarak kopyalanabilir. Elde edilen kaliplar kisa stirede diizeltilir ve
serilendirilir. Bu sekilde hazirlanan kaliplar, sifirdan kalip hazirlama, test etme,
diizeltme ve tekrar deneme yapma islemlerini ortadan kaldirdig: i¢in, hazirlik
zamanini ve Uriin gelistirme masraflarini azaltir veya tamamen ortadan kaldirir.
Diger taraftan firma, bu tiir tiriinlerini rakip firmalarin benzer {iriinleri ile ayn1 ya
da yakin zamanlarda piyasaya stirme firsat: elde ettiginden, piyasadaki rekabet
gliciini de arttirir (Mete, 2000).

Tasarimct, tasarimlarinin ilham kaynag: olabilecek her konuda aragtirma yaparak,
bu arastirmalarin sonucunda se¢mis oldugu bir konu veya temadan yola ¢ikarak
tasarimlarini olusturur. Tespit etmis oldugu ilgili materyalleri ve tasarimda kullanmay:
distindiigi kumas yardimci malzemelerini icine alan renk ve hikdye panosunu
hazirlayarak fikirlerini somutlastirmaya baslamaktadir (Sener ve Kutlu, 2002).

3.3.3. Renk Paletleri ve Kullanilacak Desenlerin Secimi

Yapilan trend arastirmalari ve kisisel tercihler dogrultusunda, o sezon ¢aligilacak olan
renkler belirlenir, renk kartelalar: veya paletleri olusturulur. Renk secimlerinin saglikli
ve dogru olabilmesi i¢in, ¢cogu kez firmalar ya da onlarin tasarimcilari, renk trendlerini
yakindan takip eden ve yeni sezonlara yonelik renk tahminleri servisi sunan kuruluglara
tiye olurlar.
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Sunulan ya da olusturulan paletteki her bir rengin degerine ve yogunluguna bakilarak
yeni lirlin grubunda ya da gruplarinda kullanilacak renklere karar verilir (Tain,
1998). Eger bir sezondan digerine ya da bir yildan digerine koordinasyon énemli
ise, gecmis sezonda caligilan renklere dikkat edilmelidir. Renklerin belirlenmesinden
sonra, pazarlama elemanlari ve tasarimcilar, secilen renk ve desenlere uygun kumasg
ve malzeme arayisina gecerler.

Yeni kumasg desenleri, yeni trendleri yansitacak tarzda kumasg firmalarinin 6nerdigi
veya konfeksiyon firmasinin 6zel istegi dogrultusunda olabilecegi gibi, 6zgiin
desenler tiretip satan desen biirolarinin koleksiyonlarindan da secilebilir. Baz1
durumlarda, yeni bir kumas deseni, kumas iireticisinin veya konfeksiyon firmasinin
istegi lizerine Ozellestirilebilir ve sadece o konfeksiyon firmasi o kumasin tasarimi
tiriinlerinde kullanilabilir (Civit¢i, 2004).

3.3.4. Kullanilacak Materyallerin Belirlenmesi

Materyallerin belirlenmesi, moda trendleri dogrultusunda kullanilacak olan kumasg
ve yardimci malzemelerin se¢imi, hammadde ve doku 6geleri dikkate alinarak
yapilir. Yeni tasarimlarda kumas se¢imi, tasarimin gelistirilmesinde en 6nemli ve
maliyeti en ¢ok etkileyen kararlardan biridir. Bir giysinin toplam tiretim maliyetlerinin
yarisina kadar olan bir kismini kumag maliyetleri olusturur (Civitci, 2004).
Saglikli kararlar alinmadig: takdirde, bu miktar ¢ok daha yiiksek olabilir. Kumas
secimi yapilirken, tiriiniin satis fiyatt ve kumasin maliyeti goz oniinde
bulundurulmalidir. Gerektiginde bir {iriin grubu i¢cinde kumag sarfiyati fazla olan
modellerde modaya ve modele uygun daha ucuz kumaslar secilirken, ayn: grup
icinde daha az kumas sarfiyat1 gerektiren klasik modellerde daha pahali kumaglar
secilebilir. Moda tasarimcilari bir tirtintin en son fiyatini tek baglarina belirlemedikleri
halde, kumasg ve aksesuar se¢ciminin tiriiniin en son maliyetini ne sekilde etkilediklerini

bilmek zorundadirlar (Tyler, 1991).

Yiiksek performans beklentileri, zayif kalite kontrol, kumasin verimli kullanilmayist,
yanlis kumag secimi, kotii planlama gibi faktorler kumag maliyetlerini yiikseltir.
Bu faktorler; tasarimcilar, pazarlamacilar, tiretim, planlama ve kalite kontrol
elemanlari tarafindan siirekli kontrol altinda tutulmalidir.

3.3.5. Renk ve Hikidye Panosunun Hazirlanmasi

Renk panosu, tasarimcinin tasarimlarina ilham kaynagi olabilecek her konuda
arastirma yapmak suretiyle bu arastirmalarin sonucunda se¢mis oldugu bir konu
veya temadan yola ¢ikarak tespit ettigi renkleri gostermek amaciyla hazirlanmaktadir
(Sener ve Kutlu, 2002).



Tasarimcinin renk seciminde ulusal ve uluslararasi moda fuarlari, yayimlanan renk
kataloglari, boya firmalarinin miisterileri i¢in sezonun moda renklerinden hazirladiklart
kataloglar ve tasarimcinin tespit ettigi temaya ilham kaynag: olan konudan yola
cikarak diistindtigii renkler etkili olmaktadir. Tasarimci tarafindan belirlenen renkler,
bir pano tizerinde ¢esitli materyallerle (yun, iplik, kumas numuneleri, digmeler,
boncuklar vb.) ilham kaynagi olan her tiirlii malzeme bir arada kullanilmaktadir
(Ondogan, 1994).

Hikaye panosu ise, renk panosunun bir uzantisi olarak nitelendirilir ve bir ekip
halinde calisan tasarimcilar tarafindan tireticinin piyasa aragtirmasina dayali olarak
konu, renk, kumas, stisleme ve yardimci malzemelere sinirlama getiren, modelin
ozgecmisini sergileyen bir tablodur. Bu tablonun hazirlanmasinda se¢ilmis kumaslar,
faaliyeti ve yeri gosteren resimler, mevsim, renk, ayakkabi, sapka, kemer gibi
aksesuarlar da hikdyede gosterilebilir.

Hikaye panosu renk panosunun bir devami olarak veya her ikisi bir arada da
kullanilmakta, hazirlanmaktadir. Tasarimcinin aragtirmasindan yola ¢ikarak belirledigi
tema-konu ile ilgili renk, kumas, siisleme ve yardimci malzemelerin bir arada
kullanilmasiyla olusturulmaktadir. Bu panonun hazirlanmasinda segilen kumaslar,
faaliyeti ve yeri gosteren resimler, mevsimi vurgulayan 6zellikler, renk panosundan
secilmis renkler, ilham kaynaklari ve tasarimcinin tasarimlarinda kullanmayi
diisiindiigii aksesuarlardan yararlanilmaktadir (Tansoy vd. 1994).

3.3.6. Ozgiin Tasarmmlarin Cizilmesi ve Model Gelistirme

Ozgiin tasarim gelistirme agamasi, tasarimcinin arastirmalarinin sonucunda hitap
edilen hedef kitleye, giysinin sezonuna, ¢esidine, giysinin fonksiyonuna ve igletmede
uygulanabilirlik 6zelligi tasiyan modellerin tasariminin, siluet {izerinde artistik
olarak cizilerek kumasa uygun renklendirmenin yapildig: asamayi kapsamaktadir
(Kutlu, 2001).

Tasarimci, bu agamada tasarimlarinin model 6zelligine gore, siluet tizerinde 6nden,
yandan ve arkadan goriintiisiint de ¢aligmak durumundadir. Tasarimlarin artistik
olmasina ve siluetin de tasarima uygun olmasina, ayrica giysinin en ¢arpict 6zelliklerini
vurgulamasina dikkat etmek zorundadir. Siluetleri, artistik olacag: i¢in, birebir
insan viicudu olgiilerinde kullanmak yerine, tasarimlarin fonksiyonuna uygun olan
tarzda kullanarak viicudun bazi kisimlarini deforme ederek, daha carpici bir etki
olusturabilmektedir (Civitci, 2004).

Moda tasariminda yapilacak ilk is, diisiiniilen modelin ilk ve genel goriintii ¢iziminin
yapilmasidir. Tkinci asama olarak, cesitli calisma ¢izimleri yapilir. Bu cizimlerde,
tasarlanan modelde bulunabilecek tiim detaylar (fermuar uzunlugu, pililer, nakis, ilik
stili, cep, dantel vb. gibi) belirtilir.
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Ayrica kumas, astar, tela vb. kullanilacak malzemenin maliyeti hesaplanarak modelin
genel maliyet hesab: yapilir. Daha sonra modele uygun olarak kalip hazirlama ve
gelistirme asamas1 gelir (McKelvey ve Munslow, 2003).

Cizim; modelleri iki boyutlu ifade etme bakimindan 6nemlidir. Fakat, giysi
tasariminda yapilan bu ¢izimleri sanatsal ¢izimlerle karistirmamak gerekir. Giysi
tasariminda yapilan ¢izimlerin, uygulanabilir olmasi, modeli dogru olarak anlatmasi,
kullanilacak kumas, malzeme ve siisleme hakkinda bilgi icermesi gerekmektedir.
Cizimlerden sonraki agama; kalip hazirlama, kaliplar: i¢ boyutlu olarak deneme ve
karar vermedir (Andersson, 1997).

Tasarimlarin gercek viicut oranlarina uygun calisilmasi ana kriterdir. Bunun nedeni
kalip hazirlayicinin dogru 6lgtilerde, eksiksiz sunulmus bir ¢aligma ¢izimine baktigi
zaman, kalib1 hazirlayabilmek icin gerekli tiim 6l¢tileri ve detaylart dogru olarak
algilayabilmesinin istenmesidir. Cizimlerde viicut 6l¢iileri ve oranlari dahilinde
calisilarak ayni zamanda giysiyi tamamlayan spor dikisler, pililer, biizgiiler vb. gibi
tiim detaylar gosterilmelidir (Tansoy vd. 1994).

Teknik ¢izim-calisma ¢izim yapilirken, viicut dl¢iileri belirli bir oranla ¢aligilarak,
ayni zamanda giysiyi tamamlayan tim detaylar aktarilmalidir. Bu detaylari, kol
dustikligi, yaka acikligi, yan dikigler ve diger dikis hatlari, tist dikigler, varsa nasil
dikilecegi, pililer, biizgiiler, cep, yaka, pat, kemer, digme buyikligi ve sayisi,
pensler, kuplar, kapanma sekilleri gibi hatlar acik ve anlagilir olmalidir. Giysinin
kolay giyilebilmesi icin gerekli olan agikliklar, fermuar gibi sekiller gosterilmelidir.
Calismada ¢ok hareketli bir figiir yerine, modeli 6nden ve arkadan belirgin ve net
cizgilerle cizerek sematik bir ifade kullanilmalidir (Civitci, 2004).

Model gelistirme; hikdye ve renk panosu yorumlanarak gercek viicut oranlarina
uygun 1/8 siluet tizerinde gerceklestirilen giysi ¢izimlerini kapsamaktadir. Kumaslari
sectikten ve koleksiyon i¢in istenilen renklere (renk kombinasyonlarina), dokuya ve
ana hatlara karar verdikten sonra, moda tasarimcisi, genellikle sayfalar dolusu cizimler
tiretmeye baglar (Ortalama 80-100 ¢izim). Cizilen giysilerde teknik 6zellikler ¢izime
yansitilmali, uygulanmasi distiniilen kumas 6rnegi, yardimcr malzeme (diigme,
iplik, dantel vb.) ile birlikte duistintilmelidir. Bu ¢izimler, belirgin bir konu tizerindeki
fikirler olgunlastirilarak, tasarimlar adapte edilerek, ayrintilar ve renk kombinasyonlari
calisip tamamlanarak ¢ok hizli bir sekilde hazirlanir (Civitci, 2004).

Biitiin bu ¢aligmanin amaci, tasarimlarin kalibini hazirlayacak olan modelistin, giysi
modelini tasarimcinin istedigi gibi hazirlamasina yardimci olmasidir. Bunda,
tasarimctya biiytik gorev diismektedir. Kaliplarin saglikls olarak hazirlanip sonucun
istenilen sekilde olmasinda, tasarimci ve modelistin koordineli ¢calismasi cok 6nemli
olmaktadir (Sener ve Kutlu, 2002:86).
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Ozgiin model olusturma ve teknik ¢izim bir bakima 6n sathadir. Giyim sanayiinde
irtun gelistirme, son kullanicinin ihtiyaglarina yonelik retilebilir ve satilabilir

triinlerin tasarimi ve mithendisligi olarak tanimlanabilir ve {i¢ ana asamadan meydana
gelir. Bunlar;

* On kabul asamasi: Tasarimlarin gelistirilmesi,

* Kabul asamasi: Stillerin belirlenmesi,

* Kabul sonrasi: Stil gelistirme ¢aligmalaridir.

Bu ti¢ tirlin gelistirme prosesinde yapilan iglemler Sekil 6'da verilmistir.

Sekil 6. Uriin Gelistirme Prosesi

URUN GELISTIRME

!

!

!

ON KABUL SAFHASI

KABUL SAFHASI

KABUL SONRASI SAFHA

Tasarimlarin gelistirimesi

Stillerin belirlenmesi

Stil Gelistirme Calismalari

* Skeclerin degerlendirimesi

* Stillerin secilmesi

* Model ve uyumu gelistirme

* On maliyet hesaplarinin
yapilmasi

* Bedenlerin belirlenmesi

* Ik kaliplarin hazirlanmasi

* Renklerin belirlenmesi

* Uretim kaliplarinin
hazirlanmasi

* [lk numunelerin
hazirlanmasi

* Uretim hacminin ve
asortilerin belirlenmesi

* Materyalin ve dikim
metodlarinin testi

* Kullanilan kumas ve diger
materyallerin test edilmesi

* Fiyatlarin olusturulmasi

* Uretim numunelerinin
hazirlanmasi

* Toplam harcamalar

* Numunelerin
degerlendirilmesi

* Satis/Fotograf/Katalog
numunelerinin hazirlanmasi

* Tasarim spesifikasyonlar

* Uyum standartlari

* Stil ve kalite
spesifikasyonlarinin
belirlenmesi (Model, olc,
materyal ve dikim
metotlarina ait)

* Detayll maliyet hesabi

* Kaliplarin serinlendirilmesi

* Beden setlerinin
hazirlanmasi

Kaynak: Civitci, Sule (2004), Moda Pazarlama, Asil Yayin Dagitim, Ankara, s.117.

Giysinin liretilmesi diistiniilen kurulus ile birlikte tiretilebilirlik fonksiyonu, pazara
uygunluk ve maliyet de gz 6niinde bulundurularak ¢alisma ¢izimleri icinden se¢im
yapilmaktadir. Secilen modelin 6nden, arkadan, model 6zelligi gerektiriyorsa yandan
ve tersten goriintileri ayrintili olarak, detay cizimlerinde belirtilmeli ve giysi
modeline karar verilmelidir (Glimiis, 1995).

Giysi modeline karar verilmesi sirasinda giysinin iiretim olanaklari, giysinin
islevselligi, pazara uygunlugu, maliyeti, moda egilimleri, renk ve stil uygunlugu,
kumasg ve yardimct madde uygunlugu gibi ozellikler dikkate alinmalidir.
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3.3.7. Teknik Ayrintilarin ve Kaliplarin Olusturulmasi

Tasarimi yapilan modellerin teknik ayrintt kismini olusturan asamalar; temel kalip
hazirlama, model uygulamasi yapilip deneme kalibinin olusturulmasi, prototip
hazirlama, tiretim kalib1 hazirlama, kaliplar: serilestirme, pastal plani hazirlama ve
tasarimlarin maliyetlerinin hesaplanmasi olarak siralanabilir.

Ayrica tasarimcinin iyi bir kalip hazirlama egitimi almast, tasarimint yaptig giysiyi
dikebilme beceri ve bilgisine sahip olmasi, tasarimlarin bagarist i¢in gereklidir.
Kiiciik isletmelerde tasarimc: ayni zamanda prototipi de hazirlamaktadir (Cakar,

1991).

3.3.7.1. Temel Kaliplarinin Olusturulmasi

Kalip, herhangi bir seye belirli bir bi¢cim vermek i¢in kullanilan ve o bi¢imi tagiyan
aractir. Giyim yapiminda kullanilana “bigki kalib1” denilmektedir. Bicki kaliplari,
temel beden ve temel kol kaliplarindan olusmaktadir. Temel beden kalib, viicudun
yaka ve omuz kisimlarindan baslayip; gogiis, bel, kalca kisimlarini kapsamaktadir.
On ve arka olmak iizere iki parcadan olusur. Bu kaliplar penslerle, kuplarla, omuz
ve yan dikisler ile bedene oturtulmaktadir. Temel kol kalibi ise, kolun omuzdan
bilege kadar olan kisminin kalibidir (Civit¢i, 2004).

Temel beden ve temel kol kaliplari, biitiin giysilerin bickilerinin temelini olusturur.
Kalibin bickide ¢ok 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Tasarimlarin kaliplarinin
hazirlanmasinda, blok kalip-baz beden kalibr da denilen temel kaliplar, tizerinde
her tiirlii model uygulamalarin yapildig: kaliplart kapsamaktadir (Tansoy vd. 1994).

Kalip hazirlama calismalarina, 6nce temel kalibin hazirlanmasi ile baglanmaktadir.
Bu temel kalip genellikle ortalama tipi ve bedeni temsil eden bir 6l¢ti dizisine gore
hazirlanmaktadir. Erkek giysi kaliplari i¢in 48, kadin giysi kaliplar: i¢in 38 bedene
ait 6l¢iiler bu amagla kullanilmaktadir. Temel beden kalibinin bedene uygunlugu
cok 6nemlidir. Bu temel kalip, beden 6l¢iilerinde bir degisiklik olmadikga, titizlikle
saklanmali ve her tiirlii calismada temel olarak kullanilabilmelidir (Sezer vd. 1991).

Hedef kitlenin 6l¢iilerinden ve viicut yapisindan habersiz tiretilen giysiler, viicuda
tam uyum gostermeyecegi icin, satisinda sorun yasanacaktir. Isletmelerin, hitap
edecekleri kitlenin, piyasada kullanilan beden 6l¢tilerini belirlemeleri ve bunlari
dikkate alarak tiiketici gruplarina yonelik giysi 6l¢tilerini olusturmalari gerekmektedir

(Mete, 1999).

3.3.7.2. Deneme Kaliplarinin Olusturulmasi

Calisma kalib: da denilen temel kalip, tizerinde gerekli pens kaydirmalarinin,
modelin gerektirdigi kuplarin, ilave bolluklarin veya gerekiyorsa daraltmalarin,
uzatmalarin ve kisaltmalarin yapildigi, modelin gerektirdigi tiim detay cizgilerin

belirtildigi kaliplardir (Glimiis, 1995).



Temel kalip lizerine model uygulanarak, tiretimi yapilacak olan giysinin deneme
kalib1 elde edilmektedir. Deneme kalibi, temel kalip tizerinde gerekli pens kaydirmalar:
ile model 6zelliginin gerektirdigi kuplarin, ilave bolluklarin, uzatma ve kisaltmalarin
yapildigi, modelin gerektirdigi tiim detay cizgilerin belirtildigi ¢alismalardan
olusmaktadir (Tansoy vd. 1994).

Tasarimci ve modelistin bu asamada birlikte ¢alismasi gerekmektedir. Tasarimcinin
tasarladig1 modelin, modelist tarafindan kaliplarinin hazirlanmasi asamasinda, fikir
alisverisi ile gerekli olan calisma gerceklestirilmelidir. Uretimine karar verilecek
olan giysinin deneme kalib1 hazirlandiktan sonra, deneme kalibi kullanilarak prototip
hazirlanmaktadir (Sezer vd. 1991).

3.3.7.3. Tasarim Prototiplerinin Olusturulmasi

Kalibi ¢ikarilan bir modelin, kontrol amaciyla dikilen numunesi prototip olarak
adlandirilmaktadir. Bu prototipler "numune band1" adi verilen ve usta makinecilerin
olusturdugu bir ekip tarafindan dikilmektedir (Ondogan, 1995). Bir anlamda
secilen modelin uygulanmasidir. Ornek iiriinden sonra yapilan diizeltmelerle son
seklini alan giysi icin, yeni kaliplarin hazirlanip, gercek tirtintin tiretimi bu agamada
gerceklestirilir.

Prototip kalib1 gegici bir kumasa veya tasarimlarda kullanilacak kumaglara uygulanarak,
giysinin viicuda, modele, kullanim alanina uygunluguna, boyutlarina ve estetik
goriniimiine bakildigi asamay1 kapsamaktadir. Goriilen hatalar kalipta veya dikim
tekniginde diizeltmelerle giderilmekte ve modellerin istenilen sekilde hazirlanmasi
saglanmaktadir. Bu asamada, giysinin dikim teknigi, dikis ¢esidi, dikis pay1, proses
analizi, siisleme gibi dikimle ilgili 6zellikleri de kesinlestirilir (Tansoy, vd. 1994).

3.3.7.4. Uretim Kaliplarinin Olusturulmasi

Uretimde kullanilmak iizere modeli, dikis cesidi, dikis pays, dikim teknigi belirlenmis
giysinin, prova ve degisiklik yapilmasina gerek kalmayacak sekilde hazirlanmasini
kapsamaktadir. Bu kaliplar, giyside degisiklik yapilmasina ihtiya¢ kalmayacak
sekilde ve sert kartonlardan yapilmalidir.

Uretimde kullanilacak olan kaliplarin {izerinde bulunmasi gereken bilgiler; model
numarast, beden numarasi, kalip parcasinin ismi, kag¢ adet kesilecegi, kalip kesim
tarihi, tasarimcinin ismi, kaliplarin ait oldugu modelin kod numarasi, birden fazla
modelde kullanilacaksa, bu modellerin kodu gibi gerekli bilgilerin yani sira, dikis
paylari, ¢it isaretleri, varsa iist dikislerin genisligi, biizgli pay1, pili yonleri, diiz boy
ipligi gibi bilgilerin de yer almasi gerekmektedir. Bu sekilde hazirlanan kaliplara
“sablon” denilmektedir (Tansoy, vd. 1994).
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3.3.7.5. Kaliplarin Serilestirilmesi ve Pastal
Planinin Olusturulmasi

Belli bir beden 6l¢iistinde hazirlanmis tiretim kalibinin, model 6zelliginin gerektirdigi
bi¢imde ve tiretilmesi distiniilen diger beden 6lctilerine uygun hale getirilebilmesi
icin, kalip kiiciiltme ve biiylitme tekniklerinden birine uygun olarak ve bedenler
arasinda belirlenmis 6l¢ti farklarindan yararlanarak, degisik bedenler i¢in uygun
hale getirilmesidir (Glimiis, 1995).

Serilestirme islemi yapilmis olan modellerin, isletmenin sahip oldugu kesim masasi
boyu, kullanilacak olan kumasin eni, kumasin tiim yonii, desen yonii, diiz boy ipligi
gibi ozellikleri dikkate alarak en az fireyle kesim yapilabilmesine olanak saglayacak,
ekonomik pastal serim planinin hazirlanmasi asamasini kapsamaktadir (Kutlu,
2001).

3.3.7.6. Dikim Planinin ve Prototip Uriiniin Hazirlanmasi

Dikim plani, ekip ¢alismasinin gercek durumunu anlamaya yarayan temel analiz
yontemidir. Malzemenin tamamlanarak bir tiriin halini almasina kadar; {iretim,
kontrol, tasima ve bekleme gibi asamalar1 icermektedir. Bu asgamada sartlar kontrol
edilebilmekte, ayrica gerektigi yerde degisiklikler yapilabilmektedir (Kutlu, 2001).

Dikim plant hazirlanmasi, birim zamani diislinerek, istenilen kaliteyi saglayacak
sekilde, isletmenin tiretim teknolojisi de dikkate alinarak ig akiginin ¢ikarilmasiyla
hazirlanan proseslerin ayrintili olarak gésterilmesinden olusmaktadir (Tansoy vd.

1994).
Dikim plan: hazirlanirken 6ncelikli olarak;

* Giysinin dikimi i¢in gerekli olan iglem sirasina gore bir liste yapilmalidir.
* Her islem i¢in gerekli olan makine tipi ve aparatlar belirlenmelidir.
* Her islemin stiresi belirlenmelidir.

Dikim plan: hazirlanirken, giysinin iretilmesi i¢in gerekli olan dikim ve it
islemlerinin sirasina gore listelenmesi gerekmektedir. Bu listeleme asamast, tiretilecek
giysinin modeline bagli olarak bir sisteme gore hazirlanmaktadir. Hazirlik asamasinda
once yontem karsilagtirmasi yapilarak, tiretilecek olan giysiye en uygun ve en
ekonomik dikim yontemi tespit edilmelidir. Tespit edilen yontem ile islemler
belirlenen siraya gore ve boliimler halinde hazirlanmalidir (Sezer, 1991).

Seri liretime ge¢meden Once, bu asamaya kadar yapilan ¢alismalarin sonucunu
goérmek icin, bir prototip dikim yapilir. Boylece seri tiretime gegilmeden 6nce
gereken diizeltmelerin yapilabilmesi, modelde diistiniilen ayrintilarin ve model
ozelliklerinin istenilen sekilde olup olmadiginin belirlenmesi saglanmis olur (Giimiis,

1995).



3.3.8. Uretim Maliyetlerinin Hesaplanmasi

Tasarimlarin prototiplerinin seri tiretiminde kullanilabilirligi dustintilerek giysi
maliyetlerinin kullanilan iplik, kumas, tela, astar, diigme, fermuar, siisleme
materyalleri vb. gereclerin 6zelliklerini, fiyatini, miktarini ve kaynagini belirten,
yapilan aciklamalarla bunlarin niteligini ortaya koyan rapordan olugmaktadir (Walsh

vd. 1992).

Tasarimci bu raporda modelin gercek oranlarda hazirlanmis olan teknik ¢alisma
¢izimi tizerinde malzemenin nerelerde kullanilacagini gostererek kullanilan
malzemelerin orneklerini de rapora eklemektedir (Kutlu 2001).

Iyi bir tasarimci, yalnizca giysi modelleri ¢izmekle kalmayip, ¢izdigi modellerin
uygun maliyetle nasil hazirlanacagini ve nasil dikilecegini de diisiinmek zorundadir.
Her giysi i¢in kumag ve aksesuarlar secilerek, birim harcamalar ve maliyetler
hesaplanir. Daha sonra, her bir giysi i¢in is analizi yapilip, hangi makinelerin
kullanilacag: distintilerek birim siireler hesaplanir, bu verilere gére hat dengelemesi
ve is dagitimi yapilarak iiretime gegilir (Bulgun ve Bager, 2000).
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Moda Tasarimi

Dordiunciu Boliim

MODA TASARIMI PAZARI VE
PAZARILAMA OZELLIKLERI

4.1. MODA TASARIMI PAZARI VE MODA MUSTERILERi
4.1.1. Moda Tasarimi Pazari

Moda tasarimi pazarindan s6z edilebilmesi i¢in 6ncelikli olarak istek ve ihtiyaglarinin
karsilanacagi bir grubun bulunmas: ve bu grubun isteklerine cevap verebilecek
tasarimlarin gerceklestirilmesi gerekmektedir. Bu istek ve beklentiler kargilanirken
isletmenin izlemis oldugu politikalar, tirtiniin {iretim olanaklari, tiriin 6zellikleri,
pazarlama olanaklari1 gibi faktorler de tasarimda 6nemini korumaktadir.
Moda sektoriinde, tiretimi tamamlanmis tirtinleri kullaniciya ulagtirmak ve pazarlamak
gerekmektedir. Bircok moda tireticisi, irtinleri satig ajanslari yoluyla perakendecilere
pazarlar, bunun disinda pazarlama, moda pazar merkezlerinde yerlesmis bir satig
temsilcisi yoluyla tireticinin kendi satis personeli olan perakendeci yoluyla ve tirtinii
tekrar baska bir perakendeciye satmak i¢in alan toptancilar yoluyla yapilir (Civitgi,
2004).

Moda tasarimcilari cesitli faktorlerden etkilenerek gelistirdikleri fikirleri tasarim
asamasina getirirler ve tasarimlarini tek bir kiyafet yerine, ¢ok parcali koleksiyonlar
halinde olustururlar. Koleksiyonlar genelde belli bir temadan yola ¢ikilarak hazirlanir.
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Koleksiyonun kapsaminda kiyafetler oldugu gibi, kiyafetlerle giyilecek ayakkabilar,
kullanilacak ¢antalar ve diger aksesuarlar, takilacak takilardan hepsi veya bazilari
da yer almaktadur.

Bir moda tasarimcisi, gerek hazir giyim ¢alismalarinda, gerek couture caligmalarinda
bir koleksiyon sunmadan en az alt1 ay 6nce yogun bir calisma siireci i¢ine girmektedir.
Giyimde veya aksesuarlarda belli bir gériiniim ya da 6zellik olusturarak, fikir ve
tasarimlarini yeni stillerle yorumlayip koleksiyon haline getirdikten sonra halka
sunarlar. Tasarlanan stil, yayginlasip popiilerlestikce, stilin degisik tiirevleri ortaya
cikar. Stiller, modada gecici olsalar da, moda belleginde, yaratildiklar: stil olarak
kalirlar.

Moda tasarimcilarinin ortaya ¢ikardiklar stilin moda olabilmesi ve moda tasarim
pazarinin olusabilmesi i¢in kullanicilar tarafindan tercih edilip kullanilmasi
gerekmektedir. Modanin kabuliint etkileyen en biiyiik unsurlardan biri, kitle
iletisim araglaridir. Kabul gérme, ¢ok 6nemli bir kavram olsa da, halk tarafindan
kabul gérmiig bir tasarim, iyi ve giizel tasarim anlamina gelmemektedir. Sadece
zamanlamasinin dogru ve bir ihtiyaca cevap veren bir tasarim oldugu anlamina
gelmektedir. Cok sayida insan tarafindan kabul g6rmesi, bir tasarimi basarili
kilmakta, kabuliin derecesi ise tasarimcilara gelecek sezonlar i¢in ipucu vermektedir.

Moda tasarimcilarinin veya modaya yon veren firmalarin ¢ogu, olusturduklar: yeni
koleksiyonlarini defileler yoluyla tanitirlar. Defileler, moda tasarimlarinin canli
modellerle sunumudur. Boylelikle, giysiler moda olarak satilir ve pazarlanir. Ozellikle
hazirgiyim sektoriinde ¢cok 6nemli yeri olan moda tasariminin, amaca ve beklentilere
cevap verebilmesi i¢in bu isi yiiriitecek olan tasarimcilara biiytik gorevler diismekreedir.

Bu nedenle tasarimcilardan tiiketici isteklerini, moda ve kullanim alanini dikkate
alarak giysi tasarlamalari; isletmenin satig ve fiyat politikasini, iretim kapasitesini,
tretim teknolojisini, makine parkini ve gelecege yonelik hedeflerini g6z 6niinde
bulundurarak bir sonraki sezonun modasi ile ilgili alternatifler gelistirerek moda
pazarinin olusumuna katkida bulunmas: beklenmektedir.

Diger yandan moda, degisim anlamina gelir. Her sezon gegen sezonun giysilerinin
eskimesine yol acan yeni modalar ortaya ¢ikar. Bu degisikliklerin cogu misterileri
memnun etmek i¢in birtakim yeni seyler gelistirmeyi deneyen tasarimcilar tarafindan
ortaya konur, fakat bazilar: da tireticiler ve tasarimcilarin kontroliiniin disindaki
etkilerle gelisir. Bunlarin hepsi bir araya gelerek moda pazarini olusturur.

4.1.2. Moda Tasarimi Miisterileri

Bir firmanin basarist her seyden 6nce miisterilerinin ihtiyaglarini basarili bir sekilde
degerlendirme ve bu ihtiyaclar: yeni iiriinlere doniistiirme yetenegine baglidir.



Gunimiiziin degisen yonetim anlayislari cercevesinde, tiim pazarlama ¢alismalarinin
odak noktasini misteriler olusturmaktadir.

Muisterilerinin ihtiyaclarint ve davraniglarini tahmin edip o dogrultuda hareket eden
firmalar, gelecegi gorebilen isletmeler olarak degerlendirilmektedir. Miisteriden
gelen geribildirimler, is diinyasinin can damaridir. Miisterilerin beklentilerini
ogrenebilmek, rakip firmalara karsi daha iyi ve basarili olabilmeyi saglamaktadir.
Bu basarinin sonucunda, hedef miisterinin daha fazla memnuniyeti ve daha uzun
stireli elde tutulmasi gergeklestirilebilirken, potansiyel miisterileri sadik miisteriler
haline getirebilmek de s6z konusu olmaktadir (Giiriiz, 1998).

Moda mekanizmasinda herhangi bir fikrin gelisimi her ne kadar tasarimcilarin,
tireticilerin ve perakendecilerin tekelindeymis gibi goriinse de, herhangi bir stili
reddedip, digerini benimseyerek neyin moda olacagini belirleyen moda miisterisidir
(Dedic, 1996). Moda pazarlama tarihi, milyonlarca dolar yatirim ve tanitim yapildig:
halde tiiketiciler tarafindan benimsenmedigi i¢in basarisizlikla sonuglanan stillerle
doludur. Bugiin moda diinyasinda tiiketicinin giderek artan 6nemi kabul edilerek,
modanin tiiketici davraniglarinin daha detayli incelendigi bir insan davraniglari ve
pazarlama konsepti haline geldigi bir gergektir.

Moda pazarlamasi, belirli miisteri gruplarini hedef alarak giysileri standardize etme
yoluyla ilgilidir. Buradaki pazarlamanin boyutu, giysilerin taleplerini olusturan
benzer ihtiyaglara sahip miisteri gruplarinin tanimlanmasi ve benzer tiriinlerin arzi
seklindedir (Ersoy, 2002).

Bir moda pazarinda moda miisterileri farkli davraniglar gosterilebilirler. Kimileri
moda iiriinleri denemede 6nciiliik etmek ve baskalarini etkilemek ister, kimileri
arkadan gelmeyi tercih ederler. Bu bakimdan moda miisterilerini yenilikciler,
erkenciler, erkenci ¢cogunluk, gecikmeli ¢cogunluk ve ayak siirtiyenler seklinde
gruplandirmak mimkiindiir (Kleine ve Kernan, 1993).

Yenilikgiler, yeni bir moda {iriiniinii benimsemede ¢ok istekli olup ilk sirada yer
alirlar. Erkenciler oldukca genc, hareketli ve yaraticidirlar. Onemli bir sayginliga
sahip olup, grup onderligi konumundadirlar. Erkenci ¢ogunluk, riske girmek
istemeyen gruptur. Bunlar satin almaya bagladiktan sonra moda tirtin yagam siirecinde
yiikselme asamasi baslamistir. Gecikmeli cogunluk, yeni {iriin ve fikirlere karst
kuskucu ve cekingendir. Ayak siiriiyenler ise, daha ¢cok gecmisteki fikirlerini
sirdiirmek isterler ve yeni fikirlere karsi asir1 kuskucudurlar. Misteriler; belli
gruplara ayrilsalar da misteri karar verme akigini belli davraniglarla ifade etmek
miimkiindiir (Civit¢i, 2004).

Moda miisterisi i¢in imaj, kiiltiirel bir tiitketim sisteminin yansimasi olarak, hiyerarsik
bir anlam zinciri teskil eder. Imaj, bir 6lciide tamamlayici bir tiiketim sistemini
olusturur ve imajin elemanlari, karsilikls olarak birbirini giiclendiren ya da yok
eden etkiler tasir.
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Imaj, pazar yerinde bir kimlik olusturmaya hizmet eder. Dolayisiyla bireysel kimlik,
kendini gerceklestirme ve hayatin anlami yoniindeki arayislar icin belirli bir faktor
haline gelir.

Moda pazar: genisledikce, misteriler giderek Grtiniin fiziksel 6zelliklerinden cok,
marka imajina yonelik satin alma davranislar: sergilemeye baglamislardir. Moda ve
tiilketim endiistrileri, zamanla kitlesel tiriinden ¢ok kitlesel imaj tiretimi ve
pazarlamasina yonelir hale gelmektedir. Dolayisiyla bu, iiriintiin yasam egrisinde
daha ¢ok olgunluk déneminde gecerli bir tiiketim dokusu olusturmaya baglamistir.

Moda ticareti, aslinda alanlarla satanlarin memnun oldugu bir oyundur ve moda
imajlart bu oyunun en eglenceli bélimiidiir. Bu senaryo igerisinde insanlar:
gildiirebilmek, duygulandirmak, distindiirebilmek ya da sasirtmak gii¢li bir
iletisim yontemidir. Moda ticareti, moda imajint marka imajina doniistiirerek
miisteriye sunmayi icerir. Ama bunu yapabilmek icin, dncelikle moda sahnesinin
ve moda imajinin anlam giictine yaslanir. Moda endiistrisi bu anlam1 koruyup,
giysiyi salt ticari bir meta olmaktan kurtarabildigi 6l¢lide, markalar insanlar icin
art1 degerler olusturacak ve giiclii marka imajlart olusacaktir (Civitci, 2004).

Oncelikle iiriin markas1 olusturmada, ¢evrenin ve rakiplerin cok iyi etiit edilmesi
gerekmektedir. Daha sonra, hi¢ kimsenin sdylemedigi farkli bir seyler vaat edilerek,
bir fark yaratilmaya ¢aligmalidir. Rakiplerinden temel bir farki olmayan markanin
basari sanst azdir. Ancak, bugiiniin diinyasinda farkli bir {iriin tiretmek zordur.
Uretilse bile bu farki korumak neredeyse imkansizdir. Rakipler tarafindan aninda
taklit edilmektedir.

Uriinde fark olusturamadigimiz ve iletisim bombardimani altinda yasadigimiz
bugiiniin diinyasinda, markay: farkli kilmak i¢in, duygusal fakeorler giderek daha
fazla 6ne ¢ikmaktadir. Marka iletisimi, duygusal yararlar ve marka kisiligi tizerine
kurulmaktadir. Uriinler arasindaki farklar azaldikca, marka kisiligi o markay1 tagiyan
ana direk olmaktadir. Ve bir marka kisiligi yaratmak, gercek bir uzmanlik gerektiren
zor bir istir. Clinki yaratilan marka kisilikleri, on yillar boyunca o markay: ve
iletisimini tagtyacaklardir (Tuna, 1993).

4.2. MODA TASARIMI PAZARLAMASI

4.2.1. Tasarim ve Pazarlama iliskisi

Pazarlama, tasarim gibi, miisteri istekleri ve ihtiyaclarina odaklanan bir is felsefesidir.
Cagdas pazarlama anlayisi uzun vadede kér hedefi olarak miisteri memnuniyetini
saglamak i¢in sirket icindeki tiim departmanlarin ortak ¢abalarini gerektirmektedir.
Moda pazarlamas: ise, giysi ve giysi ile ilgili iiriinler ve hizmetlerin potansiyel
miisterilerini merkez alan teknik ve is felsefesinin uygulamasidir (Easey, 2002).



Teoride, tasarim ve pazarlama, miisteri ihtiyaclari ve saglikli miisteri iligkileri
kurmak i¢in bu ihtiyaglari etkileyen faktorleri gelistirme ve anlamada ayni diisiince
tarzini paylagsmaktadirlar. Pratikee ise tasarim ile pazarlama arasindaki iligki, kargilikli
olarak birinin digerinin meslegini bilmemesinden kaynaklanan sorunlar ¢ikarmaktadir.
Pazarlama uzmanui ile tiriin 6zellikleri tizerine ¢alisan tasarimct diger pazarlama
uzmanlik ve sorumluluklarini bilmez. Pazarlama uzmani ise, tasarimi bir stire¢ gibi
degil bir ¢ikt1 gibi gormektedir. Tasarim ve pazarlama arasindaki temel ayrim
"miisteri ihtiyact" kavramlarinin farkliligindan gelmekeedir ve cogunlukla tasarimcilar
pazar arastirmasinin "dikiz aynasi"ni elestirmektedirler.

Pazarlama, miisteri ihtiyaclari ile bu ihtiyaclari giderecek mal ve hizmetlerin
karsilastirilmast siirecidir. Bu siirece farkli agilardan bakilabilir:

Bir aligveris siireci olarak pazarlama: Tasarim, iki ya da daha ¢ok taraftan her birinin
algilanan ihtiyaclarini karsilamak tizere birbirlerine verdikleri degerli bir seyde (bir
lirtin, hizmet veya fikir) degis tokusa yardimci olabilir. Tasarimci, hem bu ihtiyaclari
belirlemek hem de tiiketicinin karsisindaki degerden algiladiklarini degistirmek
icin ¢alisir.

Bir baglanti olarak pazarlama: Degis tokuslar, iireticiler ile tiiketiciler arasindaki
dogal boslugu kapatmak i¢in ¢ok 6nemlidirler. Tasarimci pazar yerinde, mekan ve
algilama kaynakli bosluklari doldurmaya calisir.

Bir birim olarak pazarlama: Tasarimci, pazarlama ile lojistik ve dagitim faaliyetleri
lizerine caligir.

Fayda yaratici olarak pazarlama: Uretim, pazarlama ve tasarim "faydali bicimi"
saglama faaliyetlerinden birlikte sorumludurlar ve tirtintin nihai bi¢im, boyut, kalite
ve Ozelliklerini yonetmekte ¢ok 6nemli bir rol oynarlar.

Modanin toplumsal roliinden dolay1, pazarlamacilar diger benzer pazarlama cesitlerine,
yani hizli tiiketim mallarina gore daha karigik bir pazarlama ¢evresinde ¢alismakrtadirlar.
Cevre baskilari, moda sektoriinde isleri zorlastirsa da sektoriin gelisimine katkida
bulunmakta ve siirekli yenilik yapilmasinda etkili olmaktadir (Laver, 1992).

Modanin ¢abuk degisen dogasindan dolay1 pazarlamacilar, daima zaman sinirlamasiyla
caligmaktadirlar. Moda sektorii i¢in zaman gittikce daha ¢ok daralmaktadir ve
tasarimlarin hareketi oldukca hizli gelismektedir. Bu yiizden, tasarimlarin magazalarda
satilmaya baglamadan taklit edilerek satisa sunulmasi, moda endiistrisi i¢in 6nemli
bir tehlike tegkil etmektedir.

Moda pazarlamacist i¢in kilit etkiyi yapan bir diger faktér, moda iirtiniiniin satin
alicilaridir. Pazarlamacilar, pazar ¢cevresindeki firsatlara cevap vermeyi amaclar ve
dagitim planlarini buna gore yapmaya ¢alisirlar. Satin alicinin yapacagi is ise karlilig1
en fazla olan, magazasinin imajina ve ig misyonuna en uygun moda tirtinleri se¢mektir
(Ersoy, 2002).
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Ciinkii, moda firmalarinin amaci, miisterilerin tekrar satin almasini saglamaktir.
Bunu gerceklestirebilmek icin stili giizel olan, rahat, bakimi kolay, verilen paraya
degdigi distintilen vb. gibi giysi ile ilgili kriterler agisindan miisterinin ihtiyaglarini
tatmin etmek gerekmektedir. Bu nedenle, rakiplerden farklilasan ve rekabet
Ustiinligini gliclendiren bir {irtin stratejisi kurmak i¢in ¢aligmaktadirlar. Tasarimct,
bu stirece, tiiketici davranist tizerinde etkili olan farkliliklar yaratarak katkida
bulunur. Dolayisiyla tasarim, pazarlamada temel bir rol oynamaktadir, ¢linkii:

* Tasarimin getirdigi gorsel farklilik nihai tiiketici tarafindan algilanmaktadir.
* Uriiniin bi¢imi tiiketici davranisini etkilemekrtedir.

Bu yoniiyle moda tasarimi, bir sirkette daha fazla bir sekilde miisteriye odaklanmig
bir kiiltiir gelistirmek icin etkili pazarlama aracidir. Is diinyasinda, pazarlama ve
tasarim arasindaki iliskiler birbirlerinden ayri olmaktan c¢ok birbirlerini
tamamlayicidirlar.

4.2.2. Uriin Gruplar1

Moda pazarlamasi, geleneksel olarak tiretimi, tasarimi ve fiyat hedeflemesini
kolaylagtirmak i¢in genis anlamda {i¢ farkli satig birimine ayrilmistir. Kadin giyimi,
erkek giyimi ve cocuk giyimi. Bununla birlikte bu sektorler de tiretimdeki teknolojik
gelismelerden dolay: parcalara ayrilma sinyalleri vermektedir ve hedef pazarlari
belirlerken kiiltiirel degisimlerin goz 6niine alinmasi gerekmektedir (Civitci, 2004)

4.2.2.1. Kadin Giyimi

Kadin giyimi, piyasanin yaklasik %57'sini olusturan en biiyiik boliimiidiir ve
tasarimct firmalarin %75'i bu sektére odaklanmistir. Dolayisiyla kadin giyimi
piyasasinda ¢ok biiyiik bir rekabet vardir ve tasarimcilar ve pazarlamacilar icin ig
degistirme oran: diger sektorlerden daha fazladir. Kadin giyiminde moda, diger iki
sektorden daha hizli degismektedir ve moda dongiisii bu segmentte hizli yanit ve
tam zamaninda tiretim konusunda daha fazla baski yapmaktadir.

4.2.2.2. Erkek Giyimi

Erkek giyimi piyasasi, pazarin yaklasik 9%24"inii olusturmaktadir ve genislemektedir.
Bu sektorde yaklasik son 100 yil boyunca en dinamik degisimlerden bazilar:
yasanmaktadir ve bu da erkek giyim sektoriinii ¢aligmak i¢in heyecan verici bir
sektor yapmaktadir. Gegen yiizyilda ismarlama kiyafetler erkek giyimine yatirilan
paranin yaklasik yarisini aldi. Simdji, her ne kadar erkekler giyim kusama nispeten
daha az para harcayip daha ¢cogunu teknolojik aletlere, spora ve tatile ayirsalar da
daha cok erkek daha sik bir sekilde moda iiriinleri satin almaktadir ve tercihleri
glinliik rahat giysiler yoniindedir.



Avrupa'daki tasarimcinin erkek giyim triinleri Amerika'ya gére daha maceract bir
tarza sahiptir, ama Amerikali tasarimcilar giindelik giyim ve spor giyimde genelde
ondedirler ve is kiyafetiyle giinliik kiyafet arasindaki ¢izginin keskinliginin azalmasinin
sorumlusu onlardir.

4.2.2.3. Cocuk Giyimi

Cocuk giyimi en kii¢tik boliimdiir ve yag-beden serileriyle tanimlanir. Cocuk giyimi
pazari gittikce giindelik giyime dogru kaymaktadir ve resmi parti kiyafetleri ve
okul tiniformalarina duyulan ihtiya¢ azalmaktadir. Ebeveynler bu sektorde giivenlik,
dayaniklilik ve ¢esitlilik agisindan en yiiksek beklentilere sahiptirler. Cocuklar, ¢cok
daha kiiciik yaglarda moda ve markalar hakkinda bilgi sahibi olmaktadirlar.

4.2.3. Zaman ve Zamanlama

Moda, mevsime ve zamana karsi duyarlidir ve bir dizi programa uyum saglayarak
calisir. Moda diinyasi, tasarim siirecini etkin bir sekilde yonetir ve pazar arastirmast,
prototip gelistirme, siparigler, liretim ve satis i¢in belirli zaman araliklart vardir.
Her is i¢in bu etkinliklerin zamanlamasi, kumasa, kiyafet tiiriine, pazara ve firmanin
tedarikgisi oldugu magazalarin taleplerine gore degisir. Kumas fuarlari, prér a porter
haftalari ve Amerika'da perakendeciler i¢cin 6nemli olan sevgililer giind, is¢i giini
gibi tireticiler adina takvimi belirleyen tarihler vardir.

Tasarim zamanlamasi, endiistride farkli meslekler i¢in farkls yerlerde baslar ve yillik
takvime muhtemelen tam uymaz. Bu, bazi tiriinler i¢in tedarik siirelerinin
digerlerinden daha uzun islem siirecine sahip olmasindan kaynaklanir. Cogu yiiksek-
moda igletmesinde ilkbahar/yaz ve sonbahar, kig sezonlar1 dikkate alinarak Mart'tan
Eylil'e kadar tasarimlar yapilir, seriler planlanir, numuneler hazirlanir ve Eyliil'de
ilkbahar/yaz teslimatlar: i¢in satig yapilir. Ekim'den Subat'a kadar yeni tasarimlar
yapilir, seriler planlanir, numuneler hazirlanir ve Subat'ta sonbahar/kis teslimatlar:
icin satig yapilir. Bu dongii, yogun bask: altinda gerceklesir ve tasarim firmalari
yeni iriinleri daha sik gormek istedikleri icin daha sik teslimata ihtiya¢ duyan
magazalar tarafindan agindirilir.

Diger yandan bilgisayarli sistemler de tiretimi ve tedarik zincirini hizlandirmistir.
Amerika'da iki gecis donemi ve ayrica tatil giyimi donemleriyle satis sezonlari daha
iyi ayarlanmustir; 6rnegin yiizme kiyafetleri yeni yildan hemen sonra Cruise gemi
sezonu i¢in hemen satilmaya baglanir. Fransizlar Eylil ayina /z rentrée demektedirler,
yani geleneksel, bir aylik Avrupa tatilinden doniis. Bu zamanda magaza stogunda
makul kiyafetler ve takim elbiseler tutarlar. Dolayisiyla tasarimcilarin sik sik, dongii
stireleri kendilerinkinden daha uzun ya da daha kisa olan diger firmalarla ¢aligmalar:
gerekir (6rnegin triko fabrikalar1) ve ayni anda li¢ sezon tizerinde ¢alisirken kendilerini
bulabilirler.
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Siirekli tasarim ve tiretim, ¢calismanin daha ekonomik ve nakit akisi acisindan etkin
bir yoludur ve isgiictinii siirekli ¢aligir halde tutar ama tasarimcilar da siirekli yeni
fikirler tiretmek zorundadir. Tasarimct i¢in pazar arastirmasi ve tasarim aragtirmasi
dongiintin 6zellikle 6nemli ilk agsamalaridir. Tasarim siireci nadiren tek bir madde
icin, genelde ise biitiin bir ruh hali ya da gériiniim i¢in ilham gelmesiyle baslar.
Tasarim eskizleri, kumaglar, malzemeler ve siire¢ bilgisi, prototip tiretirken bir

sonraki agamayi bilmek i¢in 6nemlidir.

Moda tasarimcist i¢in, kendi tiriiniiyle diger bir¢ok tiriin arasindaki en biiyiik fark
raf 6mriidiir. Moda, tirtinlerin modalarinin ge¢cmesi tizerine kurulmustur. Hepimiz
farkli mevsimler, belirli etkinlikler ve giiniin farkl: saatleri i¢cin uygun giysilere
ihtiya¢ duyariz. Her ne kadar ¢alisma ve 6zel etkinliklerle ilgili eskiden uyulan
kurallar degismeye baslasa da ¢cogumuz, diigiinlere Haziran ayinda gitmeyi, tatile
Agustos’ta ¢ikmay: ve Aralik’ta da partilere katilmayi distintiriiz. Ayrica giysiler
giyildikce eskir ve yerine yenilerinin alinmasi gerekir. Yeni giysiler almak pratik
ve sosyal bir gerekliliktir. Kiyafetlerin de yikanabilir ve tekrar giyilebilir olmalarinin
belli bir 6mrii vardir; bir kiyafeti ne kadar siireyle giyebilecegimiz yasimiz ve
statiimiizle ilgilidir (Civitci, 2004).

Ticaret, giysilerin modasinin ge¢mesi, yenisinin alinmasi sayesinde gelismistir.
Gardirobumuzu ilkbahar ve sonbaharda en azindan kismen yenilememiz gerektigi
konusunda yaziya dokiilmemis bir beklenti vardir. Bu ylizden magazalar talep
oldugunda yeni kiyafetler getirmek, muhasebe ve stok kayitlarini, saglam bir sekilde
tutmak i¢in geleneksel olarak yilda iki kez biitce yaparlar: ilkbahat/yaz ve sonbahar/kis.
Bunlarin her birini, stoku hizla eritmek ve tedarikgilere yapilacak 6demeleri
dengelemek, finansal giderleri telafi etmek icin bir indirim dénemi takip eder.
Piyasanin taninmigs tasarimcilari yeni koleksiyonlarini magazalara ve butiklere
Ocak'ta ve Agustos'ta teslim ederler. Kasim'da kig partileri sezonu i¢in sik sik gece
elbisesi teslimati yapilir. Moda endiistrisi, takvimini yaklasik olarak bu déngiiye
gore sabitlemistir.

Bununla birlikte gittik¢ce karmagiklagan bir diinyada artik gercek bir “moda yilindan”
soz edilemez. Cogu yiliksek-moda isletmesi geleneksel takvimi takip ederken,
koleksiyonlardan ziyade bagimsiz ya da kreasyon iirlinler satan zincir maZazalar,
yeni Uriinleri stoklarina kendi fabrikalarindan ya da private-label tedarik¢ilerden alti-
sekiz hafta gibi daha kisa siirelerde getirirler. Ayrica palto ve mayo gibi baz1 tarzlar
her yil tekrarlanirken sezonla ¢akisir. Aslinda her moda sirketinin kendi moda
dongtisti -sezonun taleplerine ve tasarimlarin poptlaritelerinin degisimine gore
serileri, satis, Giretim ve teslimatin yapilis seklini planladig: takvim- vardir (Civitgi,

2004).



Bir {iriin dizisinin satigta basarili olmasi i¢in zamanlama ve dagitim ¢ok 6nemlidir.
Moda tasariminin dort ana merkezi Paris, Londra, Milano ve New York; hepsi
birbiriyle satin almacilar konusunda yarisirlar ve uluslararasi moda sovlari
programindaki seanslar i¢in birbirlerine tstiinliik saglamaya calisirlar.

Satin almacilar icin iki yilda bir diizenlenen hazirgiyim moda sovu programini takip
edenler, geleneksel olarak dort haftalik bir stire¢ icinde Londra'dan Milano'ya, Paris'e
ve daha sonra New York'a giderler. Ilkbahar/yaz koleksiyonlar1 icin program genelde,
-magazalar bir 6nceki Mart'ta gosterilen sonbahar/kis kreasyonlarini teslim aldiktan
sonra- BEyliil'iin ikinci haftasinda baslar. Isleri daha karmasiklastirmak icin erkek
giyimi modasi takvimi genelde bu plandan sekiz hafta sonra baglamaktadir.

Moda haftalari boyunca zamanlama konusunda baskilar had sathadadir. Gésterisini
ilk yapabilen, tiretimi i¢in satis anlagsmasini ilk olarak imzalar ve dolayisiyla magazalara
trtinlerini daha erken teslim etme avantaji kazanir. Sov zamanlamasina uyarak yilda
iki ya da ti¢ koleksiyon tiretmek i¢in tasarimcilar ¢ok hizli davranmak zorundadirlar.
Tasarimlar bir 6nceki sezondan renk ve kumasg olarak ayirt edilebilecek kadar farkls
olmal: fakat ayni zamanda hangi tasarimcinin elinden ¢iktigini da belli ecmemelidir.
Yeni fikirlerin ve trendlerin tiiketiciyi bastan ¢ikarmak ve basini heyecanlandirmak
lizere takdim edilmesi gerekir. Ayrica defileler basli basina bir olaydir; halk a¢isindan
gittikce 6nemi artan bir eglence seklini almaktadir. Ornegin Londra Moda Haftast,
one ¢ikanlarin gala performansini sergilemek i¢in vatandaglarin bilet alabilecekleri
sekilde programini genisletmistir.

4.2.4. Moda Tasarimi Talebi

Moda tasarim talebi {i¢ giiclii bilesenin sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar;
treticinin farklilik arayisi, yeni ihtiyaglarin dogusu ve tasarimcilarin kendi yaratici
ve artistik yeteneklerini ifade etme arzularidir. Moda tasarimi talebi daha ¢ok
treticiler ve dagitimcilardan kaynaklanmaktadir.

Ureticiler; ister tasarimcilarin yapitlarint iistlenenler, ister tasarimcilarin eserlerini
kendi adlar1 altinda iiretenler olsun tasarim olmadan var olamayacak sirketlerdir.
Moda tasarimini, sirket stratejilerinin gesitli seviyeleri ile buitiinlestirmiglerdir ve
sirket ici ya da disardan tasarim hizmeti almak suretiyle tasarim talebini
karsilamaktadirlar.

Moda tasarimina katilma dereceleri a¢isindan, dagitimcilar da benzer kategorilere

ayrilabilmektedir. Bunlar; tasarimcilarin ¢izgilerini dagitmak i¢in kurulmusg
organizasyonlar ve bir tasarimci tarafindan kurulmus dagicim zincirleri seklinde
olabilmektedir.

Moda tasarimi talebinin esas kaynagi dogal olarak miisterilerdir. Moda tasarimi
misteriye zorla kabul ettirilmeye calisildiginda musterilerin moda tasarimini kabul
etmeme gibi bir secenegi az da olsa bulunmakrtadir.
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Miisteri, moday1 kabul veya reddetme giiciine sahiptir. Moda tasarimcilart bunu
dikkate alarak musteriler tarafindan kabul edilebilecek tasarimlar yapmaya gayret
ederler. Bu arada, iyi tasarim ve kaliteden 6diin vermeden, maliyetleri de diisiik
tutmaya caligmak suretiyle rekabet giiclerini artirmak zorundadirlar.

Moda talebini etkileyen en gii¢lii gruplardan bir digeri medyadir. Moda editorlerinin
moda tasarimi pazari izerinde 6nemli 6l¢tide etkisi ve giicti vardir. Bu yiizden, moda
tasarimcilari ile moda editorleri arasinda iyi bir iligki kurulmasi gerekmektedir.

Moda tasarimi talebinde teknolojik gelismelerin de 6nemli 6l¢iide rolii vardir. Moda
endiistrisindeki gercek yeniliklerin tekstil teknolojisindeki gelismeler, yeni kumaslar,
tiretim sistemleri ve bilgisayar destekli tasarim caligmalart sonucunda ortaya ¢ikti1g:
dikkate alindiginda teknolojik gelismelerin rolii ve 6nemi daha iyi anlagilacaketir.

Diger yandan toplumsal bolluk ve refah donemlerinde modaya olan ilgi artarken,
ekonomik gerilemenin yasandig1 ve enflasyonun artt1gi donemlerde, bir ¢ok ortalama
tiiketicinin yasaminda, moda trinleri liiks olarak kabul edilmektedir. Ayrica,
tiiketicilerin yagsam bic¢imi ve toplumsal rolleri dogrultusunda degisim gosteren
tiiketim kaliplart da dogal olarak etkilenmektedir. Biitiin bunlar, moda tasarimi1
talebini dogrudan etkileyen unsurlardir.

Bu sekilde moda pazarlama ortamina yansiyan ekonomik etkiler, magazacilarin son
yillarda daha az miktarda stok yapip, miisteriye daha fazla secenek sunmayi tercih
etmesini gerektirmistir. Bu durum, tasarimcilarin 6nceki yillara oranla daha sik
miktarlarda ve daha kisa vadeli satiglara gidecekleri anlamina gelmektedir.

4.2.5. Moda Tasarimi Arzi

Moda pazarlamada tiriintin veya markanin basarisini etkileyen etmenler, birbirine
baglanan bir zinciri meydana getirmektedir. Uriinden baslayarak kullanicilarin
beklentisi; gorsel estetik degerler, lirliniin kimligi ve imaji, moda, kalite, fiyat,
reklam, dagitim, perakende satis zincirleri, magazacilik, satig sonrasi hizmete kadar
devam etmektedir. Kullanici kitlenin yapisi (ekonomik-kiiltiirel-sosyal) yas, cinsiyet,
gelir grubu, begeni seviyesi, zevk anlayisi ve estetik degerleri, her pazarda pazarin
farkli bolgelerinde degisiklik gosterebilmektedir. Bu degisken olusumlar gézoniinde
bulundurularak moda pazarlamada, tasarimcilar farkls alanlar icin koleksiyonlar
olusturabilmektedir. Bunlari su sekilde a¢iklamak miimkiindiir (Civitgi. 2004).

4.2.5.1. Tasarimcinin Koleksiyonunu Kendi Adina Sunmasi
Tasarimcinin, sundugu koleksiyonda, stilini hedef kitleye ulastirmasi, bu stili

benimseyen kullanict ile hedef kitle arasinda mesaj aligverisini sagliyor olmasi
gerekmeketedir.



Bu davranis bi¢imi, tasarimcinin aracisiz olarak kullaniciya ulagsmasi: demeketir.
Tasarimci, stilindeki bu 6zellikleri triiniine yansitirken, sezgi ve yetenekleri ile
teknoloji kullanimi bu koleksiyonlarin olusumunda ve bilegenlerinde (kombilerinde)
biittinliik, anlagilirlik, uyum gibi temel nitelikleri cogunlukla kullanir. Hedef kitlesi
belli, gelir diizeyi 6nceden bi¢imlendirilmis, yas, cinsiyet ve sosyal sinif gibi 6zellikleri
saptanmis kullanicilar icin mesaj iletirken, ¢cogu zaman yaraticiliinin siniri i¢inde
oldugunu distintir.

4.2.5.2. Tasarimcinin Koleksiyonunu Bir Firma Veya Marka
Ad1 Altinda Sunmasi

Tasarimcilar her zaman kendi adlarini tasiyan koleksiyon stillerini ¢cok uzun ve
pahali bir siire¢ olan marka yaratma kavrami adi altinda olusturamayabilirler.
Tasarimcilarin bir araya gelip bir firma stilini olusturduklar: da goriilmektedir.
Burada tasarimcilar sanatsal yaraticiliklarinin stile dontistiiriilmesindeki 6zgiir ve
ozgiin yapiy1, kendi koleksiyonlarinda hi¢bir baglayict etmen olmadan stirdiiriip
sunabilirler. Kendi stil ve bi¢imlerinin bir araya geldikleri zaman biitiinlitk gostermesi
ve farkli olmamasi gerekmektedir. Ancak, felsefe ve kullanici tercihlerinin farklilig1
g6z oniine alinacak olursa, ayni amaca hizmet etmis olurlar. Ornegin; "Beymen
Academia", "Avan Garde" (ilerici) denilen kadin ve erkeklerin giydigi bir stili
sunarken, Academia'y1 olusturan tasarimcilarin stil ve isimleri de bu olusum i¢inde
degerlendirilmektedir (Civitci, 2004).

4.2.5.3. Sirket ici Tasarim Departmani Kurulmasi

Sirket i¢inde bir tasarim departmaninin olusturulmasi bir¢ok avantaj saglamaktadir.
Bunlari su sekilde siralamak miimkiindiir.

* Tasarimcilarin fikirlerini diizenler. Disaridan bir tasarim danigmani, belirli bir
tasarim sorununa sadece se¢ilmis ¢6ziimleri vermektedir.

* Yeni bir tirliniin piyasaya stiriilmesi i¢in siireci standartlagtirir ve en elverisli
duruma getirir. Bu islem, 6zellikle {iriin yelpazesi genis olan ve onlari sik sik
yenileyen isletmeler i¢cin 6nemlidir.

* Glivenilirligi garantiler ve yeni fikirler ile yenilikleri korur.

* Tlm kararlart basindan itibaren bir sorumlu tasarimci ya da ekibe teslim ederek,
projeyi ilgilendiren tasarim kararlarinin tutarliliini iyilestirir.

* Sirketin estetik diisiince yapist sirket i¢i tasarim departmanina teslim edilmis
olur.

Tasarimi departmaninin sirket icerisindeki yeri, is stratejisi a¢isindan tasarimin
gorevini gostermektedir.
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Ya tasarimin sorumluluklar: kendi goriisiinii diger departmanlara zorla kabul ettiren
bir departmana yiiklenmektedir ya da sirket yapist igerisinde tasarim departmaninin

bagimsizliginin yani sira departmanlar arasi isbirligi de tesvik edilmektedir.

Bir sirket i¢i tasarimciy1 ise almak, bir tasarim departmant olusturmaya dogru atilan
ilk adimdir ve her ise alimda oldugu gibi adayin potansiyel uzmanliklarinin ve
motivasyonunun degerlendirilmesine baglidir. Sirket i¢i tasarimcinin tecriibe ve
tasarim becerilerinin yani sira degisik yuriitme becerilerine de sahip olmast

gerekmeketedir.

Buna kargilik, bir tasarim hizmetinin hedefleri ¢cogunlukla baglangicta net degildir,
ancak hizla gelisir. Bu ylizden genellikle ticret verilerek tecriibesiz kisiler tercih
edilir ve cesitli zorluklarla karsilagilabilir. Ayrica disaridan alinan tasarima oranla
artan maliyetler de bir diger sorun kaynag olabilir. Sirket i¢in tasarim maliyetleri,
tasarim departmanina ait masraflari, maketleri ve diger tasarim araclarini da

icermektedir.

Bir sirket, tasarimi, biitiin yapisinin ve planlanmasinin icerisindeki stratejik bir
unsur olarak diisiiniirse isin baglangicinda sirket i¢i tasarimcilar ise alinacakeir.
Tasarimcinin sirket hiyerarsisi icerisindeki yeri tasarimcinin ¢aligmasini ve sirketin
tasarim kapasitelerini kullanma bi¢imini etkileyecektir. Sirket i¢i tasarim adayinin

psikolojik profili de kendine ait uzmanligi kadar 6nemlidir.

4.2.6. Moda Tasartmi Pazarlamasinda Sunum Ozellikleri
4.2.6.1. Katalog Hazirlama

Modaya yonelmis bir¢ok kurulusun giiniimiizde prospektiisleri, kataloglari, siireli
yayinlari vardir. Hatta, bazi kuruluslar kendi reklam dergilerini bile
yayimlamaktadirlar. Boylece miisteriye, modanin yeni egilimleri konusunda ayrintilt
bilgi verirler. Ayrica, satisa sunulacak giysiyi, sapkay1, aksesuar: sunacak mankenin
secilmesi de 6nemlidir. Fotografi cekilecek veya resmi ¢izilecek olan mankenler
ortalama kadin semboliine oldukg¢a yakin, sik bir kadin olmalidir (Hakko, 1983).

4.2.6.2. Showroom Diizenleme

Bircok firma, marka olma stratejileri i¢inde lirtinlerini miisterilere fabrika biinyesinde
tanitmak icin showroom diizenlemektedir. Bu suretle firmanin koleksiyonlar: gelen
miisterilere sunulmakta, miigteriler lirtinti tiim ayrintist ile goriip o tirtinden istedigi
sayida siparis verebilmekte ya da iiriinlerde istedikleri degisiklikleri yaptirabil-
mektedirler.



4.2.6.3. Defile Diizenleme

Moda diinyasinin biitiin iletisim ve tanitim uygulamalarinin i¢inde moda gosterisi
en etkileyici olanidir. Baglangicta, mankenlerin giydigi giysilerin stil numaralariyla
giysilerin siparig edilmesini ve satilmasini amaglayan moda gosterileri, giintimiizde
bir ¢cok firmanin en etkili bicimde mesajini izleyiciye aktarmak icin diizenledigi
imaj gosterileridir (Civitgi, 2004).

Moda gosterilerinde ¢ogu zaman odak noktasi olan modeller, tasarimcinin konseptine
uygun kadin ya da erkek tiplemesini canlandiracak bicimde bakar, yiiriir, doner ve
dans ederler. Ama bunlari yaparken en 6nemli amaglari, tagidiklart giysilerin tizerine
dikkatleri cekmektir. Defiledeki model, firmanin ya da tasarimcinin son derece canls
yansimasidir. Ancak, moda gosterileri cogu zaman reklamda oldugu gibi izleyenleri
etkilemek icin gercekdisi bir gériintiiyli yansitirlar. Asiri zayif mankenler, ¢izgi
film ya da kurgu film kahramanlarina 6zgii makyajlar ve sa¢ bi¢cimleri ve en dekolte
giysiler gibi her zaman olagandis: bir nitelik tagir.

Bir¢ok defile; moda editorleri, fotografcilar, sanatgilar, moda diinyasi ve tist diizey
politikacilar gibi ¢ok sinirlt bir izleyici kitlesine sahiptir. Moda gosterisini izleyenler,
moda diinyasindaki iletisim siirecinde genellikle ayricalikls bir yere sahiptir. Ciinkd,
tasarimcinin hentiz el degmemis fikirlerini birinci elden yakalama sansina sahiptirler.

Moda gosterileri moda diinyasinda yarisilan zaman agisindan da ayricaliga sahiptir.
Modacilar, hangi kaynaklardan fikir alirsa alsin 6nemli olan bu fikirlerin, modacilarin
cizimlerinde, dogrudan giysiler tizerinde, podyumlarda salinan mankenlerin tistiinde,
moda basininda ¢ikan yazi ve fotograflarda nasil sunuldugudur.

4.2.6.4. Vitrin Diizenleme

Uriiniin giizelligi, kalitesi ve fiyat: yaninda satis yapilan magazanin gériintiisii de
cok 6nemlidir. Miisterilere en iyi hizmeti sunmak ve en iyi sekilde rahat ettirmek
icin magaza yapimina bilyiik 6nem verilmekte, her sey muisteriyi daha ¢ok ¢ekebilmek
icin yapilmaktadir.

Bir magazaya aligveris icin girmeden 6nce, hi¢ siiphesiz 6nce vitrinlerine bakilir.
Misteri magazada neler olduguna dair fikir edinmek ister. Vitrinler alicilarin ilk
baktig1 yerler oldugundan, son yillarda rekabetin de artmasiyla magaza dekorasyonu
ve vitrinlerin énemi iyice aremistir. Bu amacla, vitrin dekorasyonu i¢in tinlii magaza
ve markalar artik tamamen 6zel ekiplerle caligmaktadirlar. Her magaza kendi
markasina 6zel tasarimlarla vitrinlerini olugturmaktadir. Vitrin ve magaza dekorasyonu
artik tamamen uzmanlik isteyen ayri bir is kolu haline gelmistir. Clinkii moday:
olusturan trendler vitrinlere yansimaktadir. Vitrinde ise 6nemli olan, sergilenen
kiyafetlerin ve moda trendlerinin 6ne ¢ikarilmasidir (Civitgi, 2004).
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Moda Tasarimi

Besinci Boliim

MODA TASARIMI EGITIMI VE
MODA TASARIMCILARI

5.1. MODA TASARIMI EGITiMi
5.1.1. Moda Tasarimi Egitiminin Onemi

Teknoloji ¢ag: ad1 verilen 21. yiizyilda biitiin diinya tilkelerinin tizerinde 6nemle
durduklari ve giderek daha fazla 6nem kazanan sektor egitimdir. Cagdas egitim
sistemi, bilim, teknoloji, sanat ve degerler alanlarinda yasanan gelismelere paralel
olarak yapici, yenilik¢i ve lretici bireyler yetistirmeyi amag¢lamaktadir.
Egitim, degisen durumlarin gerektirdigi bilgi ve becerileri kisisel ¢aba ile 6grenebilme
ve bunlari yasamin 6zel durumlarina uygulayabilme sanatinin kazanilmasi seklinde
tanimlanmaktadir (Titiz, 2000). Kisaca egitim, insanlarin kisisel benliklerini
kazanmalari i¢in 6nemli bir stirectir. Gliniimiizde stratejik bir 6nem kazanan egitim,
insanin bilgi, maharet ve tutumlarin: sistemli bir sekilde gelistirerek, onun bugiin
icin ve gelecekte kendine ve is yerine daha faydali olmasini temin etmektedir (Tuna,

1993).

Egitim, toplumsal bir siire¢ ve toplumsal yasamin ekonomik bir boyutu olduguna
gore, egitim siirecinin ekonomik amaglarinin bulunmasi da kaginilmaz bir olgudur.
Egitimin ekonomik amaclara doniik en ¢ok goriilebilen yoni, isgiicti verimliligi
artisina olan etkisidir.
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Egitim, bu yoni ile iiretim sistemine, toplumsal anlamda da kalkinmaya katkida
bulunmaktadir. Egitimin tiretime doniik boyutu daha ¢ok "mesleki egitim" ve
"yetistirme" kavramlariyla ifade edilmektedir (Yiiksel, 2005).

Teknoloji sinirlarinin zorlandig: gliniimiizde tiretime doniik mesleki egitimin tilkeler
acisindan ¢cok 6nemli oldugu bilinmektedir. Bu konudaki ihtiyacin kargilanabilmesi
icin oncelikle usta-¢irak iligkisine bagvurulmustur. Zaman i¢inde kaliteli eleman
ihtiyact artmus, 6rgiin ve yaygin egitim kurumlari devreye sokulmustur.

Bu baglamda moda tasarimi1 egitimi de 6nem kazanmigtir. Moda bir tilkenin soyut
ve somut kiiltiirel degerlerini, sosyal ve ekonomik durumunu diinyaya tanitmak
acisindan 6nemlidir. Tirkiye'nin bu alanda kendini diinyaya kabul ettirebilmesi,
ancak iyi bir moda tasarimi1 egitimi sonucunda moda tasarimcilarini yetistirmesi
ile saglanabilecektir.

Moda tasarimcisi olarak topluma yon veren, sanat ve yaraticilik yoni gelismis,
kultiirel kimlige sahip ve tilkemizi uluslararast alanda temsil edecek uzman kisiler
yetistirebilmek egitimle miimkiindiir. Moda tasarimi egitimi; gelisen teknolojiye
ayak uydurarak, kendi 6ztinti, kiiltiirel kimlik ve kisiligini gézard: etmeden, gerekli
teknik bilgilere ve aragtirmaci ruha sahip, yenilik ve yaraticiligt 6n planda tutan
tasarimcilar yetistirmek acisindan énemlidir.

Tiiketici begenisine sunulacak bir iiriiniin en 6nemli sorunu tasarimdir. Uriiniin
temel 6zelliklerini ve iiretim siirecinin temelini, tasarim belirlemektedir. Moda
tasarimi is kolunda, tasarim stirecini organize edebilen, ihtiyaclara uygun ¢oziimler
tiretebilen, bilimsel aragtirmalara dayali ve estetik degerlere sahip, islevsel, 6zgiin
ve ¢agdas niteliklerde tasarim yapan ve bu tasarimi uygulama becerisine sahip
elemanlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu nitelikleri tasiyan moda tasarimcilarinin
yetistirilmesinde egitim kurumlari ile sekt6riin isbirligi yapmasi, 6gretim
etkinliklerinin ortak olarak planlanip yiiriitiilmesi gerekmektedir (Bilgen, 2002).

Egitimin amaci bilgili, yetenekli ve becerikli insan yetistirmektir. Bu amaca yonelik
olarak mesleki egitim kisiye o meslegin gerektirdigi isleri basariyla yapmak icin
gerekli bilgilerin verilmesi, yetenek ve becerilerin kazandirilmas: yoniinde
planlanmaktadir. Egitim, moda tasarimcist olma yolundaki ilk basamaktir ve olmazsa
olmazlarindan biridir. Buna ek olarak tasarimcinin aragtirmaci ve yenilik pesinde
kosan biri olmas: gerekiyor. Egitimi ve meslegi siiresinde bu yetkinliklerini stirekli
gelistirmesi ve bunlara yatirim yapmast, iyi bir moda tasarimcist olmasi i¢in gereklidir
(Kocaman, 2004).

Tasarim egitiminin amaci, bilingalt: ve biling¢iistii diigiinme olgusu ve gérme
duygusunu kendine 6zgii bir buitiin haline getirmektir. Distintilen her sey gozlerle
algilanacak ve gozlerle iletisim yapacak bicimde sekillendirilecektir. Distinuldigu
gibi algilanmayan tasarim {irtinii, nedeni her ne olursa olsun basarisiz sayilmalidir.
Tasarimin basarisi, kisinin amacladigini yapabilmesi i¢cin yapilanin bagkalarinca da
dustinuldiigt gibi anlagilmasiyla belli olmaktadir (Denel, 1981).



5.1.2. Moda Tasarimi Egitim Kurumlari
5.1.2.1. Yurtdisinda Moda Tasarimi Egitimi

Yurtdisindaki moda tasarimi egitimi programlarina bakildiginda; moda tasarimi
egitiminin 6zellikle Fransa, Italya ve Ingiltere gibi bu alanda soz sahibi tilkelerde
oldukg¢a gelismis oldugu goriilmektedir. Fransa'da Mod'Art, Uluslararast Moda ve
Sanat Okulu diinyaca iinlii bir moda okuludur. Hem Ingilizce hem de Fransizca
moda egitimi verilmektedir. Egitim programlari moda tasarimi, modelistlik,
stilistlik, moda aksesuarlari, moda yonetimi béliimlerini kapsamaktadir.
Italya'da sanat ve tasarim iizerine egitim veren ve egitim dili Italyanca ve Ingilizce
olan ¢ok sayida sanat ve tasarim okullari vardir. Bu okullar, hem uluslararasi gecerli
diplomalart hem de mezunlarinin sanat ve tasarim camiasinda iyi konumda olmalari
sebebiyle en ¢ok tavsiye edilen okullardir. Bu okullarda moda, sanat, i¢ tasarim,
endiistriyel tasarim, grafik tasarim, gorsel tasarim ve daha bircok Italya'ya 6zgii
program bulunmaktadir (Giircan, 2001).

Diinya ¢apinda taninan birinci sinif iniversitelerden olan NABA (Nouva Accademia
di Belle Arti Milano) ve Domus Academy en 6nemlileridir. NABA ve Domus
Academy'de verilen program bagliklari {iriin tasarimu, i¢ tasarim, enddistriyel tasarim,
sergi tasarimi, sanat ve tasarim, medya&iletigsim, moda ve tekstil tasarimi, restorasyon,
miicevher tasarimi, aksesuar tasarimi, reklamcilik, grafik tasarim seklinde
gruplandirilmakrtadir.

Koklii ve dinamik bir egitim sistemine sahip olan Ingiltere'de iiniversiteler, kolejler
ve yiiksekokullar, verdikleri egitimin kalitesi ile {in yapmis ve sayginlik kazanmistir.
Bu egitim kurumlarinin verdikleri dereceler tiim diinyada taninmakrtadir. Ingiltere'deki
tniversitelerden alinan diplomalar is yasaminda basarinin kapisini acan anahtarlardir.

Ornegin American Intercontinental University; hem Amerikan hem de Ingilizler
tarafindan taninan ve diinyanin bir¢ok tilkesinde yillardir basarili sekilde egitim
veren kitalararasi bir tiniversitedir. Kurumun egitim kadrosu, uzman 6gretim
elemanlari yaninda modacilar, pazarlamacilar, gazeteciler, stilistler ve alicilardan
olusmaktadir. Egitim, kalabalik olmayan sinif ve atdlye ortaminda ve teknolojik
gelismeler dogrultusunda verilmektedir. Mezuniyet 6ncesi 6grencilerden kendi
kreasyonlarinit olugturmalari istenmektedir. Bu tasarimlar her yil yapilan; saticilarin,
basinin ve halkin katildigi moda sovundaki sunumda kullanilmaktadir.

5.1.2.2. Tiirkiye'de Moda Tasarimi Egitimi

Tiirk ekonomisinde 6nemli bir yere sahip olan ve istihdam olanag: saglayan hazir
giyim sektoriinde ihtiya¢ duyulan bilgi ve beceriye sahip elemanlarin yetistirilmesi,
Tirkiye acisindan zorunluluk olarak ortaya ¢ikmistir (Ayhan, 2002). Tiirkiye'de
hazirgiyim sektoriiniin ihracatta itici gii¢ haline déntusmesi, konu ile yakindan
ilgilenenleri harekete gecirmis ve son yillarda moda tasarimi alaninda egitim veren
yeni fakiilte ve ytiksekokullar a¢ilmigtir.
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Ulkemizde halen hazirgiyim sektoriine yonelik moda tasarimi egitimi veren bes
kurumdan s6z etmek miimkiindiir. Bunlar;

* Yiiksek Ogretim Kurumlarina bagli egitim siiresi dort yil olan mesleki egitim
ve glizel sanatlar fakiilteleri ile egitim siiresi {i¢ yil olan miihendislik fakiilteleri,
* Yiiksek Ogretim Kurumlarina bagli egitim siiresi iki yil olan meslek yiiksek
okullari,

* MEB'e bagli egitim siiresi ti¢ veya dort yil olan kiz meslek ve Anadolu kiz meslek
liseleri,

* MEB'in Ciraklik ve Yaygin Egitim Kurumuna bagli egitim siiresi ti¢ yil olan kiz
teknik 6gretim olgunlagsma enstitiileri,

* MEB'in Ozel Ogretim Kurumuna bagli 6zel kurslar.

Farkli kurumlara bagli olan bu okullarin arasinda tam bir entegrasyon, organik bag
mevcut degildir. Her birinin hedefi, ders programi, kazandirilmak istenen beceri
seviyeleri bagimsiz olarak tayin edilmektedir (Tezcan, 1991).

Lisans diizeyinde egitim veren yiiksek 6gretim kurumlarinda hazirgiyim sektoriine
yonelik olarak moda tasarimcisi, moda tasarimi 6Zretmeni ve yonetici eleman
yetistirilmesi amaglanmaktadir.

Milli Egitim Bakanligi'na bagli moda tasarimi kurslarinda ise temel sanat, moda
resmi, kalip, dikim teknikleri, giysi tasarimi, igletme bilgisi dersleri verilmekte ve
alana yonelik proje ¢aligmalari yaptirilmakeadir. Kurslarin amaci, hazirgiyim
sektoriine yonetici-tasarimct yetigtirmektir.

Moda tasarimi kurslarindan mezun olan tasarimcilar koleksiyon arastirma asamasindan,
numune tretimine, modelhaneden vitrin diizenine kadar genis bir perspektifte
yetistirilmektedirler. Moda tasarimi kurslarinin egitim stiresi genellikle 12 ay (720
saat)'dir. Bu siirede kursiyerler branglari ile ilgili teorik ve pratik dersler alirken
ayni zamanda alanlarina yonelik staj da yapmaktadirlar.

Anlagilacagi tizere Tlirkiye'de moda tasarimi egitimi veren kurumlar ortabgretimde
liseler, yiiksekogretimde ise iki yillik 6n lisans ve dort yillik lisans diizeyinde moda
tasarimi egitimi veren devlet ve vakif tiniversiteleridir. Ayrica bazi tiniversitelerin
yeni olmakla birlikte yiiksek lisans ve doktora programlari da mevcuttur. Bir kisim
iniversiteler, yurt dis1 baglantilari sayesinde moda tasarim: konusunda tecriibeli
misafir 63retim elemanlarindan da yararlanmaktadirlar. Mezun olan 6grencilerin
moda tasarimcisti, stilist, modelist, moda isletmecisi gibi unvanlarla sektorde is
bulabildigi gibi moda tasarimi 6gretmeni olarak istihdam edildikleri goriilmektedir
(Uyar, 20006).



5.1.3. Tiirkiye'deki Moda Tasarimi Egitimi
Programlarinin Yeterliligi

Hazirgiyim sektoriiniin ihtiyaglart dikkate alinarak firmalarin egitim kurumlarindan
beklentileri karsisinda mevcut programlarin ders ve igeriklerinin teorik olarak
sektoriin ihtiyaglarina cevap verebilecek nitelikte oldugu, ancak uygulama diizeyinde
sektorle uyum iginde olmadig: saptanmuistur.

Ogrencilerin brang dersleriyle ilgili teknik bilgi ve becerileri okulda 6grendikleri,
fakat isyerinde bu bilgi ve becerilerini {iretime transfer etme zorlugu cektikleri,
insan iligkileri, calisma ortamina uyum, alan ¢aligmalarinda gérev ve sorumluluk
alma gibi konularda sorunlar yasadiklari belirlenmistir. Ayrica, Giniversitelerin
sektorle igbirliginin yetersiz oldugu ve 6grencilerin iki ay staj yapmalari haricinde
sektorle isbirligine gidilmedigi anlasilmaktadir. Bu yiizden sektérde calisan
tasarimcilarin ¢ogunun usta-cirak iligkisi ile yetistigi ve bunlarin meslekte daha
yeterli ve basarili oldugu tespit edilmistir.

Bu durumda moda tasarimi egitimi veren kurumlarin programlarini, sekt6riin
ihtiyaglarina gore yeniden belirlemeleri geregi ortaya ¢ikmaktadir. Bu alanda egitim
veren Universitelerin amaglarina bakildiginda ortak amacin "Tiirk modasina olumlu
katkilarda bulunacak ve lilkemizi diinyaya tanitacak, moda tasariminin fikirden
pazarlamaya kadar her alaninda bilgi sahibi olan yaraticilik yont gelismis tiretken,
girisimci ve marka yaratma becerisine sahip tasarimcilar yetistirmek" oldugu
gorilmektedir. Ancak, elde edilen sonuglar, bu amacin gergeklestirilmesinde cesitli
gucliiklerle karsilagildigint ve amaglara ulagilamadigini ortaya koymaktadir (Sayinalp,

1997).

Nitekim, hazirgiyim isletmelerinde ¢alisan tasarimcilarin 6nemli bir béliminiin
meslek yiiksek okullarindan ve 6zel tasarim kurslarindan, ¢ok az bir kisminin ise
lisans diizeyindeki yiiksek 6gretim kurumlarinin ilgili bolimlerinden mezun oldugu
gortilmektedir. Mesleki-teknik bilgi ve beceriye sahip olmalarindan dolay: meslek
yiksek okullarinin moda konfeksiyon programi mezunlarinin daha fazla tercih
edilmekte ve genellikle tiretim ve modelhane béliimlerinde istihdam edilmektedirler
(Giircan, 2001).

5.1.4. Moda Tasarimi1 Egitimi ile Ilgili Oneriler

Tirkiye'nin moda tasarimi alaninda istenilen basariyi elde edebilmesi icin oncelikle
egitim programlarinin bu dogrultuda yeniden yapilandirilmasi gerekmektedir.
Burada 6nemli bir unsur, 6gretim kadrosunun hem sayisal hem de nitelik olarak
yeterli hale getirilmesidir. Moda konfeksiyon béliimlerindeki 6gretim kadrosu
incelendiginde bu okullarda egitim veren egiticilerin cogunlugunun 6gretim gorevlisi
kadrolarindaki egiticiler oldugu goriilmektedir.
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Genellikle bu egiticiler tiniversitelerin ya tekstil miihendisligi boliimlerinden mezun
miihendisler ya da meslek liselerine 6gretmen yetistiren Mesleki Egitim Fakiiltesi
mezunu 6gretmenlerden olusmaktadir (Muratoglu, 2003).

Tirkiye'de ve diinyada verilen moda tasarimi egitimi benzerlik gostermekle birlikte
Tirkiye'de verilen egitimin daha entegre bir egitim oldugu ileri surilebilir.
Tiirkiye'nin bir moda merkezi olmayisi ve moda merkezi olarak tanimlanan ortamlara
ulagsmadaki ekonomik yetersizlikler moda tasarimcist kusagi icin bir olumsuzluk
olarak ortaya ¢iksa da, bu olumsuzluk; kabugundan ¢ikmaya, kendi markasiyla
modasini diinyaya kabul ettirmeye kararli Ttirk hazirgiyim sektoriiniin egitiminin
glicline inanmasi ve egitim kurumlariyla samimi isbirligini arttirarak siirdiirmesiyle
astlabilir (Vural, 2004).

Moda tasarimi egitimi, okuma-yazma egitimi gibi temelden baglamali (nokta-¢izgi)
aligstirma ve uygulama yapilarak devam etmelidir. Bunlara ek olarak, tekstil ve
dokuma bilgisi, model tasarimi, kalip tasarimi ve tiretim asamalarini dogru
algilayabilen ve uygulayabilen bireyler yetistirilmelidir. Bagar: ancak, ¢cagin gereklerine
uygun, 6zgiin, ufku acik, arastirma, gelistirme ve yenilige 6nem veren programlarla
saglanabilmektedir (Giircan, 2001).

Diger yandan iyi bir moda tasarimi egitiminde kiiltiirel degerlerin mutlaka yer
almasi gerekmektedir. Kiiltiirel degerlerimiz, 6zellikle Tiirk modasini olusturmak
ve Ozgln tasarimlar yapabilmemiz i¢in zengin bir ilham kaynagina sahiptir. Bu
degerler, Tturkiye'nin modada yer edinmesinin en 6nemli kaynagidir. "Kiiresel
olabilmemizin yolu sadece ve sadece yerel olmaktan gecer. Clinkii tasarim, 6zgiin
ve farkli olmak demektir" (Kaprol, 2005).

Aciklanan bu hususlar cercevesinde Tirkiye'de moda tasarimu ile ilgili egitim
programlarinin olusturulmasinda asagida sunulan 6nerilerin dikkate alinmasinda
yarar goriilmektedir.

1. Moda tasarimi egitimi veren kurumlarda programlar sektorle isbirligi dogrultusunda
belirlenmeli ve diinyadaki gelismelere paralel olarak belirli araliklarla yenilenmelidir.
Bu baglamda 6gretim elemanlarinin kendilerini alanlarinda siirekli yenilemesi ve
sektorle isbirligi icerisinde olmasi, staj siirelerinin olabildigince uzatilmasi
gerekmeketedir.

2. Bazi programlarin 6Zrencilerin yetenegini gelistirecek yonde diinyadaki ornekler
dogrultusunda tlke kosullarina gore yenilenmesi 6nemli goriilmektedir.

3. Programlarin uygulama agamasinda kiiltiirel kimlige 6nem verilmesi Tiirkiye'nin
kalkinmasi ve tanitimi agisindan énemlidir.

4. Giiniimiizde oldukc¢a 6nemli bir yere sahip olan moda tasarim1 iskolunda ¢aligsacak
kalifiye eleman yetistirebilmek icin egitim programlari ile birlikte uygulama
ortamlar1 ve ara¢-gerec olanaklarinin gelisen ve degisen teknolojiler dogrultusunda
yenilenmesi saglanmalidir.



5. Basarinin artirilabilmesi ve iyi bir moda tasarimi egitimi i¢in programlar; cagdas,
diinyadaki gelismeleri takip edebilen, yenilige 6nem veren, tasarimin her asamasi
hakkinda genis bilgiler sunan, kalip, moda resmi, pazarlama, moda yo6neticiligi,
desen, estetik, felsefe, sanat tarihi, diksiyon, bilgisayar, teknik resim, sunum
teknikleri, dikis teknikleri, temel sanat egitimi, giyim stisleme teknikleri, tekstil
ve malzeme bilgisi, bilgisayar destekli moda tasarimi, portféy tasarimi, aksesuar
tasartmi, moda tarihi, giinimiiz modasi, drapaj, moda gosterisi ve yabanci dil
agirliklt olmalidir.

6. Moda tasarimi egitimi alaninda uzman 6gretim elemanlarinin yetistirilmesinin
yani sira sektordeki yetismis elemanlar, modacilar, moda pazarlamacilari, basin-
yayin elemanlari ve alicilarin da sik sik davet edilerek tecriibelerinden faydalanilmasi

gerekmeketedir.

7. Ogrencilerin alanlarinda basarili olabilmeleri ve ¢aga ayak uydurabilmeleri icin

bilgisayar ve yabanci dil egitimi bilhassa 6nemsenmelidir.

8. Ogrencileri cesaretlendirmek ve tecriibe kazanmalarini saglamak amaciyla her
ogretim yili sonunda kiigtik bir defile, mezuniyette ise buyiik bir organizasyon ile
uygulamal: tez projesi hazirlatilmalidir.

5.2. MODA TASARIMCILARI
5.2.1. Tasarim Mesleginin Ortaya Cikis1

Tasarim, 1929'daki ekonomik krizin bir sonucu olarak 1930'da Amerika Birlesik
Devletleri'nde bir meslek haline gelmistir. Bu ekonomik kriz ortaminda, tireticiler
lirlin tasariminin ticari basarida oynadigi roliin ¢ok cabuk farkina varmiglar (Woodham,
1997) ve bu yeni bilin¢glenme, endiistriyel tasarimcilarinin ortaya ¢ikisini
cesaretlendirmistir. Endiistriyel kuruluglarda iirtinlerin tasarlanmasinda danismanlik
yapan ilk endiistriyel tasarimcilar biiyiik sirketler icin serbest calismaktaydilar ve
cesitli gecmislere sahiptiler: Walter Darwin Teaque grafikten, Raymond Loewy
dekorasyondan, digerleri tiyatro ya da reklamciliktan geliyorlard:.

Ekip caligsmasina alisik ve yeteneklerini ticari kisitlamalara uyarlama gerekliliginin
bilincindeki bu kisiler, endiistri ve sanat ile islevsellik ve pratiklik arasinda bir
bulusma gerceklestirdiler. Tasarim, bagimsiz bir meslek haline gelmis ve ilk ajanslar
ve estetik danigmanlar ortaya ¢ikmisti. Bu ajanslar sanatsal el lirliniintin yapisini
temel olarak sorgulamayip, ancak giiniin tarz ve akimlarina uyacak sekilde degisiklikler
yapmakla islerini sinirladiklarindan, yaptiklari ¢aligmalar "yeniden tasarim" ya da

"stillendirme" olarak tanimlaniyordu.
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1930'larin Amerikan tarzi tasarimi, bir tirtine tiiketici ihtiyaglari ile daha iyi uyum
saglayacak bir bi¢im vererek o {iriinii yeniden piyasaya siirmeyi hedefleyen bir ekip
cabast olarak diisiinmekteydi. Estetik goriiniimii dikkate alma gereksinimini hisseden
ilk is kollar1 otomobil endiistrisi gibi biiylik miktarlarda tiretim yapanlardi. Gergekten
de, Harley T. Earl'lin stilist olarak atandig: ilk tasarim departmaninin a¢iligt 1928'de
General Motors'da olmustur.

1990'dan bu yana en 6nemli evrim, tasarim ve teknoloji arasindaki iliski olmustur
(Dormer, 1990). Tasarimcr artik bir nesnenin i¢ yapisina bagimli kalmadan onun
dis goriiniimi ile oynayabilmektedir. Elektronikteki gelismeler ve yeni malzemeler
sayesinde kisitlamalar hafiflemistir. Mekanigin yerini elektronik aldigindan, bi¢imin
islevden ayrilmasi ile tasarim "hard"dan "soft"a gecmistir. Islevsellik yeniden
sorgulanmis ve "Bicim modayi takip eder" veya "Bi¢im eglenceyi izler" ya da "Bi¢im
yiizde 90 duygu ve yiizde 10 teknolojidir" gibi goriisler giindeme gelmistir.

Yeni teknoloji, yapay nesnelerin organik, dogal gériiniime sahip olmalarina olanak
saglamistir. Yeni malzemeler karmasiklig: yonetebilmektedir ve sanatsal el tirtint
yapildigi malzemenin 6zelliklerinin bir tirtintidiir. Yenilik¢i moda tasarimi giysi
ve ylizeylerde 151k ya da 1siya gore degisebilen lazer baskilar yaratmistir. Teknik
bilgi capraz konuma ge¢mistir. "Tiiketicinin neye ihtiyact oldugu"nu bilmek i¢in
tasarimci "kiminle baglanti ve iletisim kurmasi" gerektigini tahmin edebilmektedir.

Tasarimcilar simdi yeni milenyum miicadelesine katilmaktadirlar. Hem cevresel
hem de ekonomik acidan surdiiriilebilirligi saglayabilmek icin ¢evresel etkiyi
azaltmak icin ¢aba gosterenlerin ¢ogu bu ise yasalar ve halkla iligkiler ile baglamistir.
Stirdiirtilebilirlik i¢in tasarim yapmak, ortaligi karistirdiktan sonra temizlemekten
cok, atiklari ve karigikligr oncelikle sistem disinda tasarlamaktir.

5.2.2. Moda Tasarimcilarinin islevi

Gilinlimiizde moda egilimleri giyim sanayini énemli 6l¢tide yonlendirmektedir. Bu
alanda moda 6n plana ¢ikmakta ve giysi ne kadar kaliteli tiretilirse tiretilsin moda
olma 6zelligi tagimiyorsa biiyiik bir tiiketici grubu tarafindan benimsenmemektedir.
Giyim tiretiminde dncti olan tilkelerin bu sifati alabilmek i¢cin moda olacak kumas,
renk, konu, desen, stil hakkinda 6nceden bilgi sahibi olmak ve kendi modellerini
tasarlamak tizere ¢aba harcadiklari goriilmektedir. Bu baglamda 6zellikle giysi
liretiminde 6zgin ve moda olabilecek tasarimlarin biiyiik 6nemi vardir.

Hazirgiyim sektoriinde bu denli 6nemli olan moda tasariminin amaca ve beklentilere
cevap verebilmesi i¢in bu isi yiiriitecek olan tasarimcilara biiytik gorevler diismekreedir.
Moda tasarimcist, insanlarin ihtiyaglarint kargilayarak en tist diizeyde estetik ve
fonksiyonel tasarimlari gerceklestirmektedir. Bunu yaparken, yetenek ve beceri
kullanmaktadir. Katilimsal olan yetenek ile 6grenilebilir olan yenilikgilik, tasarimcinin
gecmisten aldiZ: bilgi ve sezgi giiclinii gelecekle birlestirmeyi saglamaktadir.



Tasarimcida var olmast gereken bu sezgi; edindigi bilgi ve deneyimlere bagli
olmaktadir (Kutlu, 2001).

Moda tasarimcilari, moda iiretiminde 6nemli rol oynarlar ve moda alaninin 6n
planinda yer alirlar. Her ne kadar moda tasarimcilar: tek baglarina moday: tiretmiyor
olsalar da, kiyafetlerin moda olmasinda tasarimcilarin biiytik etkileri vardir. Moda
sektoriindeki ekonomik basarilarda, moda tasarimcilarinin inii ve kitleler i¢in 6nemi
biiyiik rol oynamaktadir. Tasarimcilar modayi kisisellestirmektedir. Bu nedenle
tasarimctlar ve giyim farkli diisiiniilemez. Bir¢ok firma, bitmis tirlinii iretmeyle
ilgilenerek bunu markalagtirirlar. Ama bu tiir kiyafetler otomatik olarak modaya
doniismeyebilir. Bu durumda sadece kiyafetlerin tiretiminden s6z edilebilir; modanin
iretiminden s6z edilemez.

Modanin giysiler araciligiyla insanlarin sosyal statiisiiyle iliski kurmasi, moda
tasarimcilarinin tasarim yaklagimlarini olusturan bir bagka durumdur. Moda
tasarimcilarinin temel olarak tasarladig: tiriin, giysi ve giysiyle birlikte giyilecek
veya kullanilacak aksesuarlardir. Fakat moda tasarimcilari giysiyi sadece insanin
lizerini ortecegi, viicudunu sicak ve soguk havadan ve diger dis etkenlerden koruyacagi
bir tirinden daha farkli bir yaklasimla ele almaktadirlar (Giircan, 2001).

"Bazilari hep hayal dleminde yasar,
Bazilari sadece gercekleri dustinr,
Bazilar1 ise hayalleri gerceklere dontistiiriir."

Tasarimct, hayalleri gerceklere doniistiiren insandir. Bunun icin oncelikle giivenilir,
yenilik¢i ve kisisel bir yaklagim bi¢imi bulmaya ¢alisir. Bununla birlikte, tasarim
temelde bir hizmettir ve ayni zamanda misterinin, tiriintin ve pazarin 6zelliklerine
ve kosullarina uygun mesajlarin etkili bir bicimde iletilme sorumlulugudur. Iyi bir
tasarim, ¢ogunlukla duygularin ve disiincelerin paylasildigi ortak bir ¢alisma
sonucunda ortaya ¢ikar. Tasarimci, biitiin verileri bir araya getirerek tiriin ya da
hizmeti sunuldugu ortam icinde cekici, ulasilabilir ve islevsel kilan 6zellikleri
bulmak ve yaratici bir yaklasim sergilemekle yiikiimliidiir.

Modanin siirekli degismesi, iceriginin olmamasi, ¢alisma alaninin dig goriiniime
dair dekorasyon olmasi ve entelektiiel elemanlar icermemesi, modanin irrasyonel
olarak ele alinmasinin baglica sebepleridir. Bu yilizden moda tasarimcilarinin
yaklagimlari, her zaman 'rasyonel' veya 'faydali' kriterlerden olusmamaktadir. Moda
tasarimctlari, kullanim islevini dogru ve verimli bir sekilde yerine getirmeyen bir
kiyafet veya aksesuar: insanlar i¢cin son derece 6zel bir hale sokabilmektedirler.

Moda tasariminda kullanim islevi her zaman gerceklestirilmesi gereken bir unsur
olmamuistir. Cesitli tiritinlerin, saglik tizerindeki olumsuz etkileri gériinmesine,
dogaya ve insanin, 6zellikle de kadinlarin fiziksel yapisina aykiri yonleri saptanmis
olmasina ragmen 'moda' olabildigi gorilmistiir (Davis, 1997).
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Hareketi kisitlasa da ¢ok kisa, ¢ok dar veya ¢ok bol bir etek moda olabilmistir. Ya
da ayn1 sekilde, i¢ camasirlarin viicudu sikmasi, kumaglarin deriyi tahris ediyor
olmasi, sa¢ modellerinin takilarin bagin ve kollarin hareketini zorlastirmasi, moda
olmalari konusunda bir engel olmamistir. Moda diinyasi, insanlara, irrasyonel bir

yaklasimi, rasyonel bir yaklagimdan daha fazla kabul ettirebilmektedir.

Tasarimct, yetenegini bilgi, deneyim ve sezgileriyle birlestirerek, her tiirlii soruna
ve ¢oziim onerilerine farkls bir bicimde bakabilmektedir. Yaratici diisiince kavrami,
diger alanlarin yani sira, giysi tasariminda en énemli etmendir. Uriiniin kullanildig:
yeri, fonksiyonelligi belirledigi gibi, sanatsal 6geleri de kapsamaktadir (Denel,
1981).

Moda tasariminda yaraticilik, asagidaki ilkeler dogrultusunda gerceklesmektedir
(Aydin ve Cakar 1993).

- Insan yasamu ile giyinme iligkisi kurma,

- Sezgiyi yakalama ve lirline doniistiirme,

- Giysi tiretimine yonelik beceri transfer etme, {iriiniin ortaya ¢ikmasina kendini
adama,

- Tasari ile bitmis iriinli 6zdeglestirme.

Moda tasariminda tasarimci; bilgi, deneyim ve sezgilerini, hata yapma korkusunu
diisinmeden kullandigi zaman basarili olmaktadir. Gurur, korku ve kiskanglik
tasarimcinin yaratict olmasini engellemektedir. Akilci, cesaretli, deneyen, siirekli
arayan, elestirilmekten korkmayan, gelenekleri bozmaktan, degisiklik 6nermekten,
aligkanliklarin rahatligini yitirmesinden hicbir zaman korkmayan tasarimci, yetenegini
kullanmada basarili olmaktadir (Atalayer, 1993).

5.2.3. Moda Tasarimmcilarinin Gorevleri

Moda tasarimcilar: kiiciik 6lcekli olsa da yapitlart araciligiyla cevrelerini degistirmek
isterler. Tasarim mesleginin "misyoner" ya da "vizyoner" yonii dikkate alindiginda,
sadece bir nesne tasarlayarak bu diinyanin iyiye gidebilecegini diisiinmek saflik gibi
gelebilir. Bununla beraber, tasarimcilarin kendi yapitlari ile bizi zorladiklari dogrudur
ve tasarimcilarin fikirleri, yavas yavas seckin kesimlerin referans cercevesinden,

herkesin mali olma yolculuguna ¢ikarak, sinirlari agmakeadir.

Moda tasarimcist, giyim alani ile ilgili teknik, teknolojik, sanatsal bilgi ve beceriye
sahip, tiiketici istekleri, moda ve kullanim alanini dikkate alarak giysi planlayan
kisidir. Bu anlamda moda tasarimcisi; ¢izimlerle 6zgiin model gelistirme, kalip
hazirlama, tiretim yapma bilgi ve becerisine sahip, siirekli uygulanabilir fikirler
olusturabilen kisi olarak tanimlanabilir (Tirpanalan, 1991).



Tasarimda, hazirlanan giysinin kullanim alaniyla ilgili saptamalar yapmak, tasarimciya
dusen gorevlerdendir. Kullanim alani faktoriinii igeren 6zelliklerle ilgili saptamalar,
tasarimcinin kirsal kesim tiiketicisi igin farkls, sicak iklimde yasayanlar icin farkls,
gece giysileri icin farkli, deniz giysileri icin farkli, dag giysileri icin farkli giysiler
tasarlayabilmesinde kolaylik saglamaktadir. Tasarimci, bu genellemelerle de kalmayip
daha detaya inerek ¢aligmalarini gelistirmekte ve boylece ayni iklim ve bolgedeki
tiiketici gruplarinin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel farkliliklarini dikkate almaktadir
(Sayinalp, 1997).

Moda tasariminda moda ile sanatin etkileri, tasarimcinin yaraticiligini ve birikimini
onemli 6l¢tide etkileyen bir 6zellik tagimaktadir. Dizaynir (designer) olarak da
adlandirilan tasarimcinin kendi gelistirdigi modellerin kaliplarint hazirlayabilmesi
icin oncelikle iyi bir kalip bilgisine, buna bagli olarak da olusturdugu modeli
dikebilme, iiretebilme bilgi ve becerisine sahip olmasi gerekmektedir. Ayrica
tasarimci, hazirgiyim liretiminde, toplumun istekleri, isletmenin satis ve fiyat
politikasi, tiretim kapasitesi, Giretim teknolojisi, makine parki ve gelecekteki
hedeflerini dikkate alarak bir sonraki sezonun moda olacak ¢izgilerini ve moda
gelisimlerini de tahmin etmek zorundadir.

Tasarim siirecinin kavramsal yapisi, toplumda tasarimcinin yaptigi is konusunda
genellikle bir yanlis anlamaya yol agmaktadir. Tasarimci, goriintii unsurlarint gorsel
bir iletisim olusturacak bicimde bir araya getiren kisidir. Bu unsurlar, izleyicinin
¢ozebilecegi gorsel bir denklem i¢inde sunulur. Tasarimci hem bir mesaj aktarict,
hem de bi¢im diizenleyicisidir.

Tasarimcinin bir gorevi de icerigi, yanki uyandiran bir dil yapisi icinde aktarmaktir.
Bir miizik terimi olan yanki (echo), ses tonundaki incelikli ve zengin kaliteyi ifade
eder. Yankilanan miizikal seslerde disavurumcu 6zellikler artar. Tasarimci da ayni
bir miizisyen gibi, iletisime yankilanan bir kalite kazandirir ve bu yankiy1 olustururken
ton dizilerini, kontrastlari, ¢esitli teknikleri ve renkleri kullanir (Sayinalp, 1997).

Tasarimct; tirtin hakkinda yanlis bilgilenmenin 6ntine ge¢mek, iirtine benzerlerinden
farkl: bir kisilik kazandirmak, tiriintin kullanim bi¢imini ve degerini tanitmakla
yiikiimlidiir. Ancak hazir giyim sanayinde tasarimcinin yetenegi maliyet limitleri,
iretim kapasitesi ve makine olanaklar: ile sinirlandirilmigtir. Bu da tasarimin en
onemli ve zor yanlarindan biridir. Bu nedenle tasarimcinin konusunda ¢ok bilgili
ve yetenekli olmasinin yaninda, uygun fiyatlarla, satilabilir modeller olusturmak
ve liretmek becerisine de sahip olmasi gerekmektedir (Giimiig, 1995).

Moda tasarimcisinin gorev alanina giren konular genel olarak su sekilde siralanmaktadir
(Dinleyici, 2004):

* Moda olmasit 6ngoriilen konu, stil, kumas, desen, siisleme ve malzemelerin sezon
oncesinden arastirmasini yaparak gerekli bilgi ve dokiiman toplamak.
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* Uretilmesi diisiiniilen giysinin 6zgecmisini sergileyen hikdye panosunu hazirlayarak,
moda dogrultusunda konu, stil, kumas, desen, stisleme ve malzemeleri sinirlandirmak.
* Giyimin ¢esidi, kullanicinin yapist ve hikdye panosuna uygun ¢izimlerle 6zgiin
modeller gelistirmek.

* Cizimleri estetik, maliyet, tiretebilirlik gibi a¢ilardan inceleyerek aralarindan
se¢im yapmak.

* Cizime uygun kalip hazirlayarak deneme kalib1i olusturmak. Kalib1 kumasa
uygulayarak viicut tizerinde denemek, gerekli goriilen degisiklikleri yapmak ve
cikan degisiklikleri kaliba aktarmak.

* Belirlenen ol¢ti formlarina gore tiretim kalibi hazirlamak ve diger bedenler i¢in
serilestirmek, pastal plani hazirlamak.

* Uretim icin ayrintilt proses analizi tablosunu hazirlamak.

* Prototip giysi Uiretmek.

* Kullanilan malzemeleri agiklayacak sekilde maliyet hesabi yapmak

5.2.4. Moda Tasarimcilarinin Tasarim Siirecini Etkileyen Unsurlar

Moda tasarimci, tiriin tasarlarken toplumun sosyal, kiiltiirel, teknolojik, ekonomik
ve estetik degerlerini gézoniine alarak tirliniinii meydana getirmektedir. Toplumun
bu beklentilerini kendine gore yorumlamakta, uluslararasi moda merkezlerinin
belirledigi moda trendlerini de tasarimlarina kaynak olarak almaktadir. Tasarimcinin
moda tasarimina etki eden faktorler su sekilde siralanmaktadir:

* Tasarimda en 6nemli faktor, iiriiniin insan icin iiretilmesidir. Insan sosyal, kiiltiirel,
teknolojik, ekonomik ve estetik degerleri etkilemekte ve bu degerler zamana gore
degisiklik gostermektedir (Sezgin ve Onlii, 1992).

* Moda tasariminda amag, insani giydirmektir. Bu nedenle, giysinin kisiye uygunlugu
ve islevselligi, kisiyi iyi tanimakla ve hareket alanini bilmekle mimkiindiir.
* Tasarimi yapilan Girliniin, iretim agisindan da elverisli olmasina 6zen gostermek

gerekmektedir (Ureten, 1997).

Tasarimcilar, tasarimin sirketlerde karsilastig: birtakim itirazlardan da sorumlu
tutulmaktadirlar. Cogunlukla tasarimcilar arasinda nasil tasarim yapilacagi tizerine
catigmalar vardir. Ornegin bazilari, bircoguna cok iitopik gelen, tiim nesnelerin
mitkemmel "tasarlandig1" ve pazar sartlari ile "kotii zevk"in var olmadig: ideal bir
diinya icin trtinler gelistirmek istemektedirler (Gulmann, 1987).

Ancak moda tasarimcilarinin tasarim yaklagimlarinda sosyo-kiiltiirel degerlerin ¢ok
onemli bir yeri vardir. Insanlar sosyal statiilerini, bireyselliklerini ve stillerini
giysilerle ifade etmektedirler. Bu durum moda tasariminin énemli kriterlerinden
biridir. Moda tasarimcilarr stil olusturma, kiyafet ve aksesuarlarla ilgili stilistik
tasarimlar yapmaya odaklanmiglardir. Bu amacla her sezon farkl:i stiller
olusturmaktadirlar.



Modanin 6ziindeki degisim, moda tasarimcilarinin yaklasimlarini da etkilemistir.
Her donem farkli trendlerin revacta oldugu moda sistemi icinde yer alan tasarimcilar,
trendlerin degismesiyle yeni calismalar yapmaktadir. Moda olan stillerin devamli
degismesi moda sistemi i¢indeki iiretim ve titketim dongtilerinin stirekliligini
saglamaktadir.

Moda tasarimcilarinin yaklagimlari her zaman rasyonel temellere dayanmamaktadir.
Kullanim islevini dogru ve verimli bir sekilde gerceklestirmeyen bir liriin de moda
diinyasinda ¢ok 6zel bir yere sahip olabilmektedir.

Moda tasarimcilarinin yeni bir koleksiyon ¢ikarmadan 6nce beslendikleri kaynaklar
incelendiginde temas halinde bulunduklar: her seyden ilham alabildiklerini gérmiistiir.
Bir moda tasarimcisi, yeni bir koleksiyon hazirlamak i¢in, gelecek trendlerin en
erken ipuclarini yakalamaya calisir, gecmisteki modalar1 gézden gecirir, eglence
diinyasinda neler oldugunu inceler ve fikir almak i¢in uluslararast moda liderlerini
aragtirir. Teknolojik gelismeler ve diinyada yasanan olaylar da moda tasarimcisinin
distinme tarzini ve yaklasimini etkiler.

Bu sekilde tasarimcilart etkileyen ve tasarimlarina 6zgtinliik kazandiran bircok
kaynak bulunmaktadir. Ancak esas kaynak tasarimcinin kendisi ve deneyimleridir.
Kavramsal ve bicimsel olarak bircok sey tasarimcilar lizerinde etkileyici rol
oynamaktadir. Ancak hi¢bir etki, tasarimcinin bilingli olarak sectikleri kadar kuvvetli
olamaz. Tasarimcilar dogadan, zanaatlardan, yeni teknolojilerden, mimarliktan,
sinemadan, sanat dallarindan ve daha bir¢ok farkli alandan esinlenebilmektedirler.

Bir tasarimci diinyada neler oldugunu merak eder, kimin ne yapmakta olduguyla
ilgilenir ve nesnelere yeni bir bakis a¢istyla bakar. Olaylara kargt yeni ve farkls bakis
acilari vardir, yeni malzemelere ve iiretim yontemlerine ilging yorumlar getirirler,
bazen bilinen sistemlere, tiriinlere ve malzemelere farkls sekilde bakip, farkli yorumlar
getirebilirler.

Unlii moda tasarimcilarinin ¢ok genis bir kiiltiire sahip olduklar: ve onun sentezi
sonucunda bagarili tasarimlara imza attiklart goriilmektedir. Bazen ortak etkilenmeler
fark edilse de, her birinin yasadig: ortama ve yetisme sekillerine gore farkls ilgi
alanlari oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Moda tasarimcilar: icin 6nemli olan bir baska unsur, kiiltiirdiir. Moda, kiiltiirel
etkinliklerle o kadar siki bir temas icindedir ki bir kiiltiiriin evreleri, o kiiltiiriin
modasina yansimis olur. Cagin 6nemli olaylari, insanlarin aliskanliklari ve yasam
tarzlarindaki degisimler, moda tasarimcilari tarafindan hemen algilanarak yorumlanir.

Moda tasarimcilarinin tasarim yaklagimlarini etkileyen 6nemli bir konu da estetiktir.
Insanlarin giyinirken yaptiklar: secimler, islevsel oldugu kadar estetik de
olabilmektedir.
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Moda tasarimcilari, giysilerin estetik boyutuyla ilgilenerek giyim esyalarini
tasarlamakla kalmaz, bu egyalar: tasarlarken sanatla dogrudan baglant: kurarak giizel
ve arzu edilen giyim esyalarini insanlara sunarlar. Boylece giinlitkk giyinme
aligkanliginin icine estetigi katarlar. Dolayisiyla moda tasarimcilarinin sanatla yakin
bir iligkileri vardir ve ¢ikis noktasini estetik anlayist olusturur (Siier, 2000).

Biitiin bu hususlar dikkate alinarak moda tasarimcilarinin tasarim siireci esnasinda
dort temel faktorden ilham aldiklar: belirtilmektedir. Bunlar; tarihsel faktor, estetik
faktor, sosyo-kiiltiirel faktor ve pazarlama faktoriidiir (Au ve digerleri, 2000).

Moda tasarimcilari, tarihin cesitli donemlerdeki yaygin stillerden ilham alirlar, bu
stillerin kendine has 6zelliklerini ele alarak yeniden tasarlarlar ve ortaya ¢ikan ¢agdag
tasarimlar, 6nceki halleriyle ayni goriinmez. Ornegin, Laegerfeld, Chanel koleksiyonunu
tasarlarken, 1920'lere ve 1930'lara geri donmiis, Chanel'in 6zgiin ruhu tizerinde
yeniden c¢alismis ve yeni, taze bir sekilde bu ruhu giiniimiize tagimistir (Salomon,
1981). Yves Saint Laurent ise bir koleksiyonunu eski zamanlardan kalma bir Afrika
kostiimiinden esinlenerek yapmuistir.

Moda tasariminda etkili olan estetik unsurlar ise, moda tasarimcilarinin yeni stiller
gelistirmek icin sanat ve sanat akimlarindan aldig: etkiyi tanimlamaktadir. Tiim
sanat dallar1, moda tasarimcilarin renk konusunda, ruh hali konusunda veya ¢agin
ruhunu yakalama konusunda gorsel ilham kaynagi olmaktadir. Ornegin, 1970'lerde,
Gustave Klimt'in sergisi, tekstil tasariminda gecmise ait temalari canlandirmistir.
Bir bagka 6rnek de, Yves Saint Laurent'in, Mondrian'in tablolarini temel alarak tinlii
bir koleksiyon ¢ikarmasidir (Murray, 1998).

Moda tasarimcilarini etkileyen bir diger faktor sosyo-kiiltiirel olaylardir. Ideolojilerde,
sosyal yapida ve teknolojideki degisimlerin sosyal bir fenomen olan moda {izerinde
biiyiik etkisi vardir. Moda tasarimcilar: da stil ve teknik olarak kiiltiirel gerceklerden,
politik ve dini ideolojilerden, bilimsel ve teknolojik yeniliklerden ilham
alabilmektedirler.

Pazarlama faktorii de moda tasarimcilarinin ilham kaynaklari arasindadir. En rahat
kabul goren yenilikler, is diinyas tarafindan, tiiketicilere kolayca ulastirilan, cesitlilik
saglayan, fiyatlart makul tutulan yeniliklerdir. Pazarlama etkisi, tasarim, iiretim ve
dagitimin miisterilerin istek ve ihtiyaclarini karsilamasi anlamina gelmektedir.
Boylelikle moda tasarimcilari, insanlarin stil tercihlerini ve ihtiyaclarini 6grenmek
icin onlarla daha yakin bir iligkiye girerek, koleksiyonlar: i¢in sayisiz fikir ve esin
toplayabilmektedirler.



Moda Tasarimi

Altinci Bolim

TASARIMIN TESCILI VE
KORUNMASI

6.1. ENDUSTRIYEL TASARIM TESCILININ ANLAMI VE
SAGLADIGI HAKILAR

6.1.1. Endiistriyel Tasarim Tescilinin Onemi

Gilintimiizde tasarim, teknolojik yeniliklerin yogunlastig1 ve tiiketici beklentilerinin
bu paralelde iist seviyelere ulagtigi bir ortamda tiriinler ve insanlar arasindaki algisal,
fiziksel ve islevsel iligkilerin anlamli bir sekilde kurgulanmas: ile insan yasamini
kolaylastiran, zenginlestiren ve ayni zamanda gorsel estetikte sunabilen bir disiplin
haline gelmistir.

Bu nitelikteki genis yelpazeyle, bir meslek ve disiplin olarak gelisen ve yer edinen
endistriyel tasarim gtiniimiizde insan zekdsinin enginligi ve hayal giictiiniin somut
bir iiriine doniistiiriilmesinin gii¢lii bir ifadesi olarak karsimiza ¢ikmakta, yeni
tasarim trendleri tiiketiciler tarafindan heyecan ve merakla takip edilmektedir.

Geligen tilkelerin ekonomilerine bakildiginda firmalarin stirekliligi mevcut tirtinlerini
gelistirerek, farklilagtirarak, tiiketici beklentilerinin gézlemlenip dikkate alinarak
saglanmis oldugu acikca goriilmektedir.
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Birikim ve teknolojinin birlesmesi ile yeni tasarim yelpazeleri gelistirebilen firmalar
rekabette 6nemli avantajlar saglayarak, siirekli biiyliyen kalici, bilinen ve tercih
edilen igletme ve marka olmay1 basarabilmislerdir.

Bu baglamda, tiretici firmalar ve endiistriyel tasarimcilar i¢in tasarim, esas olarak
bir katma deger yaratma stireci olmaktadir. Kiiresellesme, tiriin cins ve 6zelliklerinin
cesitliligi, tiiketicilerin giderek farklilasan ihtiyaglar: ve artan beklentilerinin dogal
stireci olarak tasarim gelistirme fikri, firmalarin ekonomik pazardaki rekabet ivmesine
etkileri anlaminda 6nemli bir unsur olmaktadir. Yeni ve ayirt edici tasarimlar
gelistirmek, rekabet ivmesine hiz katmak anlaminda benimsenmesi gereken 6nemli
bir adimdir. Ancak yeni tasarimlar gelistirmekle rekabet pazarina girme eylemini
gerceklestirmede dogru stratejiler belirlemek 6nemlidir. Ciinkii gelistirilen yeni
tasarimin artt deZer ve kazang olarak geri dontistinii saglamak, ilgili tasarimin
rekabet pazarinda kimligini kazanmadan degerini yitirip gitmesine engel olmak
onemli bir husustur.

Tasarlanan uriin yeni olsa bile tescil sistemi ile korunmadig: siirece taklitlerle
kargilagilacak, tirtin farkli ve 6zgiin olmaktan uzaklasacak ve bu tasarimi gelistiren
hak sahibine arti deger ve kazanglar sunamayacaktir. Bu sebeple, firmalarin
stratejilerinden birisi gelistirmis olduklar: yeni tasarimlari vakit kaybetmeden, en
kisa zamanda tescil ettirerek lictincii sahislarin izinsiz kullanimina karst korunmasini
saglamak olmalidir. Tasarim tescili ile koruma yurtici ve yurtdisinda saglanabilmekte
olup bu koruma ile olusturulan tasarimin maddi ve manevi deger ve getirileri,
tamamen hak sahibi ve hak sahibinin izni ile lisans verdigi kisi ya da isletmelerin
olmaktadir. Tam koruma saglamak icin yurti¢i ve yurtdisinda ihracat yapilan
tilkelerde tasarim tescili gerceklestirilmelidir.

Tirk sanayicileri, gerek yurticinde gerekse ihracat yapacaklar: tilkelerde daha saglam,
glivenli ve saygin is iliskileri olusturabilmeleri i¢in tasarimlarini mutlaka tescil
ettirmelidirler. Aksi durumda kotii niyetli kullanimla, taklitlerle karsilasabilirler.
Thracat yaptiklari iilkelerde 6zellikle giimriiklerde iiriinlerine el konulabilir, hukuki
yaptirimlarla karsi karsiya kalabilirler. Zaman, para ve emek harcayarak olusturulan
tasarimin bagkalar: tarafindan haksiz kullanimina engel olmak ve harcanan emegin
karsiligini alabilmek icin tasarimlar: tescil ettirerek korumak en dogru adim olacaktir.

6.1.2. Endiistriyel Tasarim Tescilinin Sagladigi Haklar

Endiistriyel tasarimlarin hukuken korunmasina iliskin tescil islemleri, diger sinai
miilkiyet haklarinda oldugu gibi, yetkili kamu kurulusu olan Tiirk Patent
Enstittisii'nce (TPE) yapilmaktadir. Bir tasarimin tescil edilebilmesi i¢in, yeni ve
ayirt edici nitelige sahip olmasi zorunludur. Burada ad1 gecen yenilik; tescili talep
edilen tasarimin aynisinin, bagvuru veya riichan tarihinden 6nce kamuya acilmamig
olmasi anlamindadir.



Ayirdedici nitelik ise; bilgilenmis kullanici tarafindan farkliliginin anlasilabilmesi
olarak tanimlanabilir. Ayrica, tasarimcinin tasarim yaparken sahip oldugu 6zgtirlitk
derecesi, tescilde son derece 6nemlidir. Yasal sartlari tagiyan tasarimlar, gerekli
belge setinin eksiksiz tamamlanarak TPE'ye bagvurulmasi ile tescil edilirler. Kamu
diizeni ve genel ahlak kurallarina aykir: tasarimlar tescil edilemezler. Tescilli bir

tasarim tizerinde yapilan kiiciik degisiklikler, yeni bir tasarim olarak kabul edilemez.

Tasarimci, endiistriyel tasarimi tasarlayan kisidir ve tasarim hakki, tasarimcr ile
onun kanuni haleflerine aittir. Birden fazla tasarimci olmas: halinde ise, taraflar
arasinda aksine bir anlagsma yoksa tasarimcilar, miisterek miilkiyet hiitkiimleri
cercevesinde hak sahibidirler. Aralarindaki 6zel sozlesmeden veya isin mahiyetinden
aksi anlasilmadik¢a; memur, hizmetli ve iscilerin islerini goriirken tasarladiklar:
tasarimlarin sahibi, bunlar: calistiranlardir. Universite mensuplarinin tasarimlari,

bu durumdan istisnadir.

Tasarim hakki sahibinin yetkileri ti¢ grupta degerlendirilmektedir: Tasarimi kullanim
hakki:, tasarimci olarak belirtme hakki ve tasarimin itibarini koruma hakki.

6.1.2.1. Tasarimi1 Kullanma Hakki1

Tasarimin tescili, hak sahibine tasarimi kullanmak ve tgiinci kisilerin izinsiz
kullanimini 6nlemek yetkisi verir. Bu hak ve yetkiler, miinhasiran tasarim hakki
sahibinindir. Ugiincii kisiler; tasarim hakk: sahibinin izni olmadan koruma
kapsamindaki tasarimi veya tasarimin uygulandig iriinii iiretemez, piyasaya sunamaz,
satamaz, sOzlesme yapmak i¢in icabda bulunamaz, ithal edemez, ticari amacla
kullanamaz veya bu amacla elde bulunduramazlar. Bu sayilanlar ve tasarim tescil
belgesi sahibi tarafindan s6zlesmeye dayali lisansla verilmis haklari izinsiz genisletmek
veya bu haklari tiglincti kisilere devretmek, bu fiillere istirak, yardim veya tesvik
etmek veya bu fiillerin yapilmasini kolaylagtirmak, kendisinde bulunan veya haksiz
olarak tiretilen veya ticaret alanina ¢ikarilan esyanin nereden alindigini veya nasil
saglandigini bildirmekten kaginmak ve gasp, tasarim hakkina tecaviiz sayilmakta

ve bu ihlalleri yapanlar, ilgili hukuk ve ceza davalari sonucunda cezalandirilmakrtadir.

6.1.2.2. Tasarimci Olarak Belirtme Hakk1

Tasarimct; bagvuru sahibine veya tasarim hakk: sahibine karsi tasarim sicilinde,
richan belgelerinde ve yayinlama sirasinda, adinin tasarimct olarak gosterilmesini
isteme hakkina sahiptir. Ekip ¢alismas: sonucunda ortaya ¢ikan tasarimlarda, bu
husus ac¢ik¢a vurgulanir. Bu hakkin devri ve haktan feragat hiitkiimsiizdiir. Burada
dikkat edilmesi gereken husus, tasarimct ile tasarim hakki sahibinin farkli oldugudur.
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Tasarim hakk: sahibi kim olursa olsun, tasarimci kendisi degilse; tasarim belgeleri
ve tasarim lizerinde, tasarimciy1 agik¢a beyan etmek zorundadir.

Tasarimcinin birden ¢ok olmasi halinde, taraflar arasinda aksine bir anlagma yoksa
tasarimcilar misterek miilkiyet hiikiimleri cercevesinde hak sahibidirler. Her hak
sahibi digerinden bagimsiz olarak asagidaki islemleri kendi adina yapabilir:

* Kendisine diigen pay tizerinde serbestce tasarrufta bulunabilir. Payin {i¢iincii kisiye
devredilmesi halinde diger pay sahiplerinin 6nalim hakk: vardir. Payin devri yazili
sekilde yapulir ve sicile kaydedilir. TPE tarafindan, 6nalim hakkinin kullanilabilmesi
icin durum iki ay icinde diger paydaslara bildirilir. Onalim hakk: bildirimin
tebelliigiinden itibaren bir ay icinde kullanilir.

* Diger hak sahiplerine bir bildirimde bulunduktan sonra tasarimi kullanabilir.

* Tasarimin korunmasti icin gerekli 6nlemleri alabilir. Tasarimin kullanilmasi amact
ile ticlinci kisilere lisans verilmesi, hak sahiplerinin tamaminin karar vermesi ile
mimkiindiir. Ancak, mahkeme mevcut sartlari g6z 6niinde tutarak, hakkaniyet
diisiincesiyle bu yetkiyi hak sahiplerinden sadece birine de verebilir.

* Birlikte yapilan tasarim bagvurusu veya tasarimdan dogan haklarin herhangi bir
sekilde tecaviize ugramasi halinde, liclincii kisilere karst hukuk veya ceza davasi
acabilir. Diger hak sahiplerinin davaya katilabilmeleri i¢in, durum davay: acan
tarafindan davanin acildigi tarihten itibaren bir ay i¢inde kendilerine bildirilir.

6.1.2.3. Tasarimin itibarmi Koruma Hakki

Tasarim hakki sahibi; tasarimin kot sekilde tiretilmesi veya uygun olmayan bigimde
piyasaya stiriilmesi sonunda tasarimin itibarinin zarara ugramasi karsisinda, tazminat
hakkina sahiptir.

Ozellikle tekstil sektorii acisindan mevzuatin getirdigi 6nemli avantajlardan biri,
endiistriyel tasarim tescilinde yayinin ertelenmesidir. Tasarim tescil bagvurusu
sahibi, bagvuru sirasinda tasarimin tesciline iliskin gorsel anlatima ait yayinin
ertelenmesini isteyebilir. Boylelikle herhangi bir nedenle, daha sonraki bir dsnemde
piyasaya siiriilmek istenen tasarimlarin, rakiplerin alternatif gelistirmelerine olanak
birakmayacak sekilde korunmasi amag¢lanmistir. Yayin ertelemesi; bagvuru veya
varsa riichan hakki talebi tarihinden itibaren en fazla otuz aydir.

Sektorel agidan 6nem tasiyan bir diger avantaj da, sergilerde teshirden dogan riichan
hakkidir. Turkiye'de acilan ulusal ve uluslararasi sergilerde veya Sinai Miilkiyetin
Uluslararast Korunmasina Dair Paris S6zlesmesi'ne taraf olan tilkelerde acilan resmi
veya resmi olarak taninan sergilerde, yeni ve ayirdedici nitelige sahip bir tasarimi
teshir eden gercek veya tiizel kisiler, sergideki teshir tarihinden itibaren alti ay
icinde Tirkiye'de tasarim belgesi almak i¢in bagvuru yapma konusunda, riichan
hakkindan yararlanabilirler.



Endiistriyel tasarimlarin korunmasi konusunda hukukumuz, tescile dayali incelemesiz
sistemi benimsemistir. Tasarim bagvurulari, yalniz sekli sartlar acisindan incelenerek
tescil edilmekte ve alt1 ay siireyle ticlincii kisilerin itirazlarina acik tutulmaktadir.
Bu siire i¢inde, tasarimin yeni olmadigina ya da ayirdedici nitelige sahip olmadigina
iliskin gerekgeli itirazlar, TPE tarafindan incelenerek sonuca baglanmaktadir. Alts
aylik aski siiresinin bitiminden sonra yapilacak itirazlar, tasarim tescilinin
hiikiimsiizliigii gerekcesiyle dava agilmasi halinde, Thtisas Mahkemeleri tarafindan
degerlendirilmektedir.

Ozellikle Tiirkiye'nin AB ile Giimriik Birligi karar: dogrultusunda giincellesen ve
haksiz rekabetin 6nlenmesinde 6nemli yer tutan endiistriyel tasarimlarin korunmas;
ihracatgilarimizin yurtdisinda sorunlarla karsilasmasini, davalarla ugragsmasini,

zaman, para ve ticari itibar kaybini énleyecek bir uygulama ve haktir.

6.1.3. Ozgiin Tasarimlarin Tescilinin Onemi

Firma stratejilerini direkt etkileyen, stratejik planlama siirecine anahtar girdiler
saglayan 6zgiin tasarimlar, firmalarin vizyonuna ulagsmasinda yon gosteren en 6nemli
etkenlerdendir. Hedef edinilen pazarlarda basariy1 saglamanin temelinde 6zgiin
tasarimlar yatmaktadir. Tum sektorlerde ticaret gayesi tagiyan tasarimlar, estetik
gtizellikleri olugturmakla birlikte, tiiketici tarafindan tercih edilip, rekabet ortamini
da saglamaktadir.

Firmalar yaratici fikirlerini ve kalite kultiiriinii 6zgtin tasarimlara katarak, yurtici
ve yurtdist pazarlarda rekabet ile sanayimizin gelismesini, ayrica teknolojik gelismelerin
yakindan takibinin firsatini ortaya ¢ikararak yeni girisimcilere 6n ayak olmaktadirlar.
Ozgiin tasarimlarin olusumu uzun zamanda gerceklestirilen projeler sonucunda,
ayrica kiicimsenmeyecek yiiksek ticretlerle elde edilmektedir. Firmalar acisindan
bu kadar 6nem arz eden tasarimlarin taklitcilere kars1 risk altina sokulmadan tescil
ettirilerek koruma altina alinmasi, firma prestijini olumlu yonde etkilemektedir.
Bilindigi lizere 6zgiin tasarimlar gercek sahipleri tarafindan tescil ettirilmedikleri
takdirde baskalar: tarafindan kolayca taklit edilebilmektedir.

Cesitli sektorlerdeki firmalarimiz belirli mesafeler kat edip, 6nemli atilimlar yaparak
tilkemizin diinyaya acilmasini saglamiglardir. Firmalar geldikleri noktalarda kalabilmek
ve rekabet edebilmek i¢in belirli zamanlarda yurti¢inde ve yurtdiginda hazirlanan
fuarlara katilarak sezonun gerektirdigi sekilde, belli emeklerle ve biiyiik masraflarla

dizayn ettirdikleri 6zgiin tasarimlarini sergilemektedirler.

Genel olarak firmalar 6zgiin tasarimlarini 6ncelikle tescil etmekte tereddiit edip

piyasaya sunmakta ve fazla talep goren tasarimlarini tescil ettirmeyi diistinmektedirler.
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Ozgiin tasarimlarin pazara ¢ikarilmadan tescil bagvurularinin yapilmas: 6nemlidir.
Her yeni iiretilen 6zgiin tasarimin goniil rahatligiyla pazarlanabilmesi i¢in 6ncelikle
yurti¢cinde, daha sonra ihracati yapilan iilkelerde tescil ettirilmesi gerekmektedir.
Ozellikle ihracat yapan firmalarin bilmesinde yarar var ki; tescili alinan tasarimlarin
koruma hakki sadece tescil edildikleri iilke sinirlari i¢inde gegerlidir.

Uluslararasi fuarlarda Tiirk sanayicilerinin taklit su¢lamasindan kurtulmalart i¢in
Ozgiin tasarimlarina sahip ¢ikmalari gerekmektedir. Sanayicilerimiz yurtdisinda
katildiklar: fuarlarda sergiledikleri 6zgiin tasarimlarini ihracat yaptiklari tilkelerde
tescil ettirmediklerinden, yabanci firmalar bu eksiklikten faydalanarak Turk
firmalarina ait 6zgiin tasarimlar: tescil ettirerek sanayicilerimizin 6niinii tikamaktadir.

Giinimiiz ekonomisinde giderek 6nemi artan 6zgiin tasarimlarin tescil ettirilerek
korunmasi kaginilmaz bir hal almistir. Bu baglamda sanayicilerimize diigen, biiyiik
yatirimlar sonucunda daha iyi bir performansa ve pazarlamaya katkida bulunacak
ozgun tasarimlarini yurti¢inde ve yurtdisinda tescil ettirerek, tasarim tizerinde
inhisari bir hak elde edip, taklitlere kars: 6nlem almalaridir.

6.1.4. Koruma Kapsami Disinda Tutulan Endiistriyel Tasarimlar

Endiistriyel tasarimlarin gelistirilmesine iligkin yapilan ¢aligmalar, tiretici firmalarin
kendi triinlerini rakip firmalarin triinlerinden farklilagtirmak i¢in kullandiklari en
etkili araclardan birisidir. Tasarimlarin tescillenmesi demek {iriinlere bir kimlik
kazandirilmas: ve tasarimin sadece tescil sahibine ait oldugunun garanti altina
alinmast demektir. Tescilli tasarimlar, sahibine inhisari yetkiler vermekle beraber,
onemli derecede hukuk giivenligi saglamaktadir.

Tasarim; bir Girtintin tiimii veya bir parcast ya da tizerindeki stislemenin ¢izgi, sekil,
bi¢cim, renk, doku, malzeme ve esneklik gibi insan duyulari ile algilanan cesitli
unsur veya Ozelliklerinin olusturdugu bitundiir. Bir bagka deyisle, tirtiniin siisti
veya estetik gortintigtidiir. Estetik goriintig; Girliniin bigimi, rengi, siisii veya bunlarin
kombinasyonlar: sonucu ortaya ¢ikan ve goze hitap eden goriiniistidiir.

Uriin ise, bilgisayar programlar: ve yari1 iletkenlerin topografyalar: hari¢c olmak
lizere, enduistriyel yolla veya elle iiretilen herhangi bir nesnenin yani sira bilesik bir
sistem veya bunu olusturan pargalari, setler, takimlar, ambalajlar gibi nesneleri,
birden ¢ok nesnenin veya sunusun bir arada algilanabilen bilesimlerini, grafik
semboller ve tipografik karakterleri kapsamaktadir.

Tasarim konusu iiriin, endiistriyel yolla birden fazla sayida liretilemiyorsa veya
tretilmek istenmiyorsa, bu durumda ortaya ¢ikan iiriin sanat eseri kapsamina girer
ve telif hakki kapsaminda korunur. (Ornegin, tek olarak iiretilmis resim veya heykel).
Bu ytizden bazi tasarimlar koruma kapsami disinda tutulmakeadir.



Koruma kapsami disinda tutulan endiistriyel tasarimlar sunlardir:

* Yeni ve ayirt edici nitelige sahip olmayan tasarimlar,

* Kamu diizeni ve genel ahlaka aykir: tasarimlar,

* Teknik fonksiyonun gerceklestirilmesinde, tasarimciya, tasarima iligkin 6zellik
ve unsurlarda hicbir secenek 6zgiirliigii birakmayan tasarimlar,

* Tasarlanan veya tasarimin uygulandig: tirtinii bagka bir {irtine mekanik olarak
monte edebilmek yahut baglayabilmek i¢in ancak zorunlu bi¢cim ve boyutlarda
tiretilebilen tasarimlar.

6.2. ENDUSTRIYEL TASARIM TESCILI iCiN
GEREKLI KRITERLER

6.2.1. Yenilik ve Ayirt Edici Nitelik

Bir tasarimin tescil edilebilmesi i¢in iki 6nemli kosul vardir: Birincisi tescili talep
edilen iiriin diinyada yeni olmalidir. Ikincisi ise, ayirt edicilik niteligine sahip
olmalidir.

Bir tasarimin tescil edilebilmesi i¢in yenilik kriterini tagimasi ve ayirt edici nitelikte
olmasi gerekir. Tescili talep edilen iiriinle mevcut tirtinler arasinda sadece kii¢iik
ayrintilarda farklilik s6z konusu ise bu ayrintilar yenilik ve ayirt edicilik kriterleri
acisindan degerlendirilmez.

Bir endustriyel tasarimin aynisi, bagvuru ve riichan tarihinden 6nce diinyanin
herhangi bir yerinde kamuya sunulmamis ise o tasarim yeni kabul edilir. Bir bagka
deyisle yenilik, 6nceden hi¢ bilinmeyen ya da bilinen bir ¢6ziim tizerinde ¢alisarak,
degisik yorumlar, yaklasimlar ve detay diisiinceler ile farkli bir iiriiniin ortaya
konulmasidir.

Tasarim, bagvuru tarihinden 6nceki 12 (on iki) ay icerisinde tasarimci veya halefi
veya bu kisilerin izni ile tigincti bir kisi tarafindan kamuya sunulur veya tasarimci
veya halefleri olan kisilerin suistimali sonucu kamuya sunulursa, endiistriyel tasarimin
yeniligi etkilenmez.

Ayirt edici nitelik ise; endistriyel tasarimin, bilgilenmis kullanici tizerinde yarattig:
genel izlenim ile bilinen herhangi bir endiistriyel tasarimin bu kullanicida yarattig:
izlenim arasinda belirgin bir farklilik olmasi, ayirt edici nitelige sahip olma
anlamindadir. Bir bagka deyisle, koruma talep edilen bir tasarimin, bilgilenmis
kullanict tizerinde biraktigi genel izlenim ile, benzer oldugu iddia edilen ve kiyaslanan
herhangi bir bagka tasarimin, béyle bir kullanicida biraktigi genel izlenim arasindaki
belirgin farklilikeir.

Ayirt edici niteligin degerlendirilmesinde, birbirleri ile kiyaslanan tasarimlarin ilke
olarak farkliliklarindan ok, ortak 6zelliklerinin degerlendirilmesine agirlik verilir.
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Ayrica tasarimcinin tasarimi gelistirirken ne kadar secenek 6zgiirliigiine sahip oldugu
g6z oniine alinir.

Tescilli tasarimlardan esinlenerek dizayn edilen tasarimlar tizerinde yapilacak "7-
8" degisiklik veya "%" oraninda yapilan farkliliklar ayirt edicilik olarak
degerlendirilmez. Bu diisiince yanlis ve herhangi bir kanuni dayanag: yoktur.

Kanun hitkmiindeki kararnameye gore ayirt edici nitelikee; iki {iriin yan yana
birakildiginda bilirkisi incelemesi sonucu, o tirtinlerin bilgilenmis kullanici tizerinde
biraktigi genel izlenim benzerligi olarak degerlendirilmektedir. Tasarimin 6zelligine
bagli olarak, nihai tiiketici veya konu ile ilgili uzman bir kisi bilgilenmig kullanici
olarak degerlendirilebilir.

Dizayn edilen yeni ve ayirt edicilik kriterleri tasiyan tasarimlar piyasaya sunulmadan
tescil ettirilmelidir. Aksi takdirde piyasaya sunulan tasarimlar taklitlerle kars:
karsiya kalmakla beraber, taklit¢iler tarafindan tescil ettirilerek asil hak sahiplerini

zor duruma diistirebilmektedir.

6.2.2. Yeni ve Ayirt Edici Kriterlere Sahip Tasarimlarin Tescili

Endustriyel tasarim tescil bagvurularinda firmalarin basvuru esnasinda vermis
olduklari bilgiler esas kabul edilir. Bu gibi bagvurularda aranilan ilk sey, tasarimin
bu firma tarafindan gelistirildigidir. i1k asamada, ne Tiirk Patent Enstitiisii ne de
bir bagkasi bu beyanin dogru olmadigin: diisiinmez ve irdelemez. Yapilan bagvuru
Resmi Endiistriyel Tasarimlar Biilteni’ nde yayimlanir ve itiraz olmaz ise tescil edilerek
korunur. Itiraz edilirse gerekli incelemeler yapilarak bagvuru sonuclandirilir. Buraya
kadar bahsedilenler olmasi gerekenlerdir. Bunun yani sira, korunabilecek tasarimlarin
yeni ve ayirt edici nitelik tagimalart gerekmektedir. Bu kriterlerin degerlendirilmesinde
bagvurusu yapilan tasarima konu iiriniin bagvuru tarihinden itibaren en ¢ok 12 ay

once kamuya sunulmug olmast sarttir.

Tirkiye'de kendi alanlarinda 6nemli konumda olan bazi sanayicilerimizin kendilerine
ait olmayan veya yurtdisinda katildiklar: fuarlarda sergilenen iriinleri alip yeni
triinmisg gibi Tirkiye'de tescil ederek hak iddia ettikleri goriillmektedir. Ancak bu
gibi tesebbiislerle hak elde edebilmek icin endiistriyel tasarim tescil bagvurusu yapan
sanayicilerimiz, bilmeden ya da kamuoyunu yaniltarak kendilerini biiytk bir riskin

icine atmaktadirlar.

Firmalarin hak elde edebilmek i¢in basvurusunu yaptiklari, kendilerine ait olmayan
eski desen ve modellere iliskin tasarimlarin, ilana acilmasi durumunda gelen itirazlarla
iptal edildigi goriilmektedir. Ayrica bu gibi durumlarda 554 sayili Kanun Hiikmiinde
Kararname'nin 48/A maddesinin (a) bendine gore "Kendisini haksiz olarak tasarim



bagvurusu veya tasarim hakki: sahibi olarak gosterenler hakkinda bir yildan iki yila
kadar hapis cezasina ve yedi milyardan baslayan para cezasina hitkmolunur" hitkmii
geregince Tirk Patent Enstitiisti Bagkanligi'nin ilgili sahislar hakkinda Cumbhuriyet

Savciligi'na su¢ duyurusunda bulunma yetkisi vardir.

Endiistriyel tasarim tescil bagvurularinda, firmalarin riske girmemesi i¢in, kendilerine
ait olmayan ya da eski desen ve modellere iliskin tasarimlarin tescil bagvurusunda

bulunmamasi en dogru harekettir.

6.2.3. Uctincii Sahislar Adina Tescilli Tasarimlarin Uretimi

Uretimi diisiiniilen tasarim, {iciincii sahislar tarafindan tescilli ise tasarimi iiretmek
icin, tescil sahibinden lisans veya devir yoluyla izin alinmalidir. {zin alinmamas:
durumunda tescilden dogan haklar iiretim yapacak firmay1 zaman kaybina ve maddi
zararlara ugratmakla beraber cesitli hukuki prosediirler i¢ine atarak magdur edecektir.
Fason tiretim yapan firmalarin, kendilerinden {iretilmesi talep edilen tasarimlarin
ilgili firma adina tescilli olmadig: durumlarda ve tasarimlar bagka kisiler adina

tescilli ise sz konusu tasarimlari tiretmemeleri gerekmektedir.

554 Sayili Endiistriyel Tasarimlarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname'nin 48/a maddesine gore "Tasarim hakk: sahibinin izni olmaksizin
tasarimin aynini veya belirgin bir sekilde benzerini yapmak, tiretmek, piyasaya
sunmak, satmak, s6zlesme akdi i¢in icapta bulunmak, kullanmak, ithal etmek ve

bu amaglarla depolamak, elde bulundurmak..." tasarim hakkina tecaviiz sayilmaktadir.

Yine 554 Sayili Kanun Hitkmiinde Kararname 48/a maddesinin (c) bendi hitkmii
tasarim taklidi fiillerine istirak edenler hakkinda olayin mahiyetine gore Tiirk Ceza
Kanunu'nun suca istirakle ilgili hitkiimlerinin uygulanacagini belirtmektedir. Bu
madde hitkmii geregince tescilli bir tasarimi taklit eden firma kapsamina, fason ig
yapan uretici firmalar da dahildir. Fason tiretim yapan firmalarin, tiretimin bizzat
kanunda sug sayilmasi sebebiyle olay mahkeme 6niine tagindiginda suglu sayilacaklari

kanun hitkmii geregidir.

6.3. TURKIYE'DE TASARIM TESCIL SISTEMi
6.3.1. Tasarim Tescil Basvurulari

Tiirk Patent Enstitiisii'ne yapilan tasarim tescil bagvurulari, sadece bagvuru sartlari
ve 554 Sayili Kanun Hiikmiinde Kararname'nin 3. maddesi kapsamina gore incelenerek
tescil edilmektedir. Bunun anlami ise, sadece bagvuru i¢in gerekli evraklarin (dilekge,

vekdletname, {icret vb.) var olup olmadig: hususunda incelemenin yapilmasidir.
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Inceleme esnasinda tescili talep edilen iiriiniin daha 6nce tescilli olup olmadigina
dair benzerlik arastirilmasi yapilmamakrtadir.

Yukarida bahsedilen inceleme sonucunda, herhangi bir eksikligi bulunmayan
bagvurular tasarim siciline kayit edilir ve Resmi Endiistriyel Tasarimlar Biilteni’ nde
yayimlanarak ilan edilir. Yayin tarihinden itibaren 6 ay siire ile, ilani yapilmis
tasarimla ilgili gercek veya tiizel kisiler, ilgili meslek kuruluglar: gerekgelerini agikca
belirtmek ve ilgili yonetmelikte 6ngoriilen sartlar: yerine getirmek kosuluyla tasarim
belgesinin verilmesine karsi Enstitii nezdinde itirazda bulunabilirler.

Yapilan itiraz ve gerekcesi, kendi goriislerini agiklayabilmesi i¢in tasarim hakk:
talep edene gonderilir. Itiraza konu tasarim icin tescilin devami veya iptali konusunda
verilecek karar Yeniden Inceleme Degerlendirme Kurulu'nda alinir. Yeniden Inceleme
Degerlendirme Kurulu'nda, itiraz ekinde sunulan itiraz dilekgesi ve belgeler
dogrultusunda karar verilmektedir. Itiraza konu tasarimin yillardir piyasada var
oldugunun bilinmesine ragmen eZer bu durum itiraz ekinde herhangi bir belge ile
ispatlanamaz ise, tescilin devami yoniinde Yeniden Inceleme Degerlendirme
Kurulu'nda karar alinmaktadir. Itiraz eden, itirazini yazili belgelerle ispatlamak
zorundadir. Enstitii, tescile konu olan tasarimin yenilik 6zelligine sahip olup olmadigi
hususunda herhangi bir aragtirma yapmamaktadir.

Tescile 6 aylik yasal itiraz siiresi icerisinde herhangi bir itiraz olmaz ise, tasarim
tescil belgesi bagvuru sahibine gonderilmektedir. 6 aylik yasal itiraz siiresinin
kacirilmast durumunda, tasarim tescil belgesinin hikimsiizligid i¢in adli
mahkemelerde dava acilabilmektedir.

6.3.2. Tasarim Tescil Hakkinin Kapsami Ve Siiresi

Uciincii kisiler tasarim hakk: sahibinin izni olmadan koruma kapsamindaki tasarimi
veya tasarimin uygulandig: tiriinii iretemez, piyasaya sunamaz, satamaz, sozlesme
yapmak i¢in icapta bulunamaz, ithal edemez, ticari amagli kullanamaz veya bu
amaclarla elde bulunduramaz.

Tescilli tasarimlarin koruma siiresi bagvuru tarihinden itibaren 5 yildir. Anilan bu
stire 5 yilda bir yenilenmek tizere 4 kez yenilenerek en fazla 25 yila kadar uzatilabilir.
554 Sayili Kanun Hitkmiinde Kararnamede belirlenen endiistriyel tasarimlarin
korunmast ile ilgili normal yenileme siiresi miiracaat tarihi itibari bes yilin bitmesine
alt1 ay kala baglar, sayet bu siire icinde yenileme yapilmadiysa bes yilin bitiminden
sonraki alt1 ay i¢inde cezali olarak yenilenebilmektedir. (Normal yenileme ve cezali
yenileme siireleri 6 aydir.)

Tasarim tescil belgelerinin yasal siiresi i¢inde yenileme isleminin yapilmamasi
halinde, s6z konusu tasarimlarin bagkalar: taratindan kullanilmasi veya olas: taklit

durumlarinda kanuni miidahale hakkindan yararlanilmasi miimkiin olmamaktadir.



6.3.3. Tasarim Tescil Basvurularinda Tekli Ve Coklu Basvurular

Endistriyel tasarimlar tekli ve ¢oklu olarak tescil edilebilme imkéanina sahiptir.
Coklu bagvuru; siislemeler hari¢ olmak tizere, birden ¢ok tasarimin tescil islemlerinin
tek bir bagvuru ile yapilmasidir. Tescile konu tasarimlarin ¢coklu bagvuruya konu
olabilmesi i¢in tirtinlerin;

* Ayni alt-sinifa ait olmast veya

* Ayni set/takima ait olmasi veya

* Bilesik bir {irintin pargalart olmas: veya

* Birden ¢ok nesnenin ya da sunusun bir arada algilanabilen bir bilesimi olusturmasi

gerekmeketedir.
6.3.4. Endiistriyel Tasarmmlarda Tarifname ve Gorsel Anlatimlar

Tasarim tarifleri, tirtiniin sadece gorsel 6zelliklerini icermektedir. Tasarim tarifleri
tirtiniin olgiileri, tiretim teknigi, yontemi, tirtintin teknik ve fonksiyonel islevselligi,

kullanim amaci ve bunun gibi tasarimin gorselligine yansimayan 6zellikleri icermez.

Endiistriyel tasarim bagvurularinda goérsel anlatimlar (resimler) sirasinda asagidaki

hususlara dikkat edilmesi 6nemlidir:

* Bir gorsel anlatim i¢inde sadece tek bir tasarima yer verilmelidir.

* Gorsel anlatim igerisinde tasarim disinda baska nesnelerin veya yansimalarin
bulunmamasi gerekmektedir.

* Eger tasarim ti¢ boyutlu ise tek bir gorsel anlatimla, tasarimin koruma talep edilen
tim belirgin 6zellikleri yansitilamiyorsa, farklt agilardan goriiniimler, ek resim
olarak hazirlanmalidir.

* Tasarima konu {riin i¢in bagvuru sahibi adina tescilli olmayan yazili ibarelerin

gorsel anlatimlar tizerinde bulunmamas: gerekmektedir.
6.3.5. Endiistriyel Tasarimlarda Arastirma

Sayet tiretilmesi diigtintilen tasarim piyasada kullanilan bir tiriin ise bagkas tarafindan
tescil ettirilmis olabilir. Uriin tescilli ise bu tescilden dogan haklar iiretim yapacak
firmalari zaman kayiplariyla, maddi zararlarla ve ayrica hukuki yaptirimlarla karsi
karsiya birakacaktir. Uretilmesi planlanan iiriinlerin iizerinde herhangi bir sinai hak

olup olmadigini 6grenmek i¢in aragtirma yapilmas: gerekmektedir.

Aragtirma sonucunda elde edilecek veriler ve bilgiler iiretimi dustiniilen 6zgiin
tasarimlarin Ar-Ge ¢alismalarina katma degerler saglayarak, {iriinlere albenisi yiiksek
kriterler kazandirip, tiiketicilerin iriinleri tercih etmesine yardimci olacakeir.
Aragtirma kriterleri asagidaki gibidir:
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* Endistriyel tasarim arastirmalar: firma bazinda yapilmaktadir.
* Uriin bazinda arastirma yaptlmamakeadir.
* Resmi aragtirma sonucunda gorsel anlatimlar TPE tarafindan verilmemektedir.

* Talep edilmesi durumunda suret bagvurusu yapilmasi zorunludur.

6.3.6. Endiistriyel Tasarimlarda Riichan (Oncelik Hakk1) ve
Yayin Erteleme

Rii¢han; uluslararasi miiracaatlarda 6ncelik hakkidir. Siiresi 6 aydir. Paris Sozlesmesi'ne
dahil iilkelerden birine mensup veya bu iilkelerde ikAmetgahi ya da igler durumda
bir ticari miiessesesi bulunan gercek veya tiizel kisiler ya da kanuni varisleri bu
tilkelerin herhangi birinde yetkili mercilere usuliine uygun olarak tasarim tescili

yaparak riichan hakkina sahip olabilmektedirler.

Yayin erteleme ise; endiistriyel tasarim tescil bagvurularinda 6zellikle modas: cabuk
gecen sektorlere ait ve heniliz kamuya sunulmamig tasarimlarin, referans tarihinden
baglamak tizere gorsel anlatimlarinin ve diger bagvuru belgelerinin minimum "1
Ay", maksimum "30 Ay" Resmi Endiistriyel Tasarimlar Biilteni’ nde yayimlanmasini

erteleyerek kamu incelemesine kapali tutulmasidir.

6.3.7. Tasarimlarin Takibi ve Devir Hakki

Tirkiye'de bagvurusu yapilan tiim tasarimlar, Tiirk Patent Enstitiisti bagkanligi
tarafinca her ay yayimlanan Resmi Endiistriyel Tasarimlar Biilteni’ nde yayimlanmakreadir.
Yayimlanan biiltenlere abone olmak suretiyle firmalarin kendi sektorlerinde ve diger
sektorlerde yapilan bagvurular: takip ederek gelismeleri gérme imkani mevcuttur.
Ayrica tescil sonrast kendi tiretimlerine engel olacak haksiz bagvurulara itiraz ederek

tescile giden yolu kapatma imkani bulunmaktadir.

6.3.8. Tasarim Tescillerinde Belge Sonrasi Islemler

Endiistriyel tasarim belgesi hakki devredilebilir, lisans sézlesmesi yoluyla kiralanabilir,
veraset yolu ile varislere intikal edebilir ya da rehin edilebilir. Endiistriyel tasarim
belgesi tizerinde yapilan devir, lisans, veraset ve intikal, rehin gibi tasarruflarla,
adres ve unvan degisikliklerinin ti¢tincti kisilere kargt hitkiim ifade edebilmesi i¢in,
Endiistriyel Tasarim Siciline kayit edilmesi gereklidir. Bunun i¢in bu tiir degisikliklerin
Tiirk Patent Enstitiisii'ne bildirilmesi gerekmektedir.



6.4. YURTDISINDA ENDUSTRIYEL TASARIM TESCILi

6.4.1. Avrupa Birligi Ulkelerinde Tasarim Tescili

Tasarimlar hangi tilkede tescil ettirilmigsse, sadece o tilkede ve o tilkenin mevzuati
cercevesinde korunur. Sinai Milkiyetin Himayesine Dair Paris S6zlesmesi'ne tiye
tilkelerden herhangi birinde tasarim tescili yaptirmak isteyenler, ilgili ilke mevzuatina
gore o iilkede basvuruda bulunarak tasarim tescili elde edebilir. Uretilen veya
gelistirilen herhangi yeni tiriin i¢in sinai miilkiyet hakkinin alinmasi i¢in 6ncelikle
Tiirkiye'de ve daha sonra ihracat yapilan veya yapilmas: diisiiniilen tilkelerde hak
elde etmek icin tesebbiiste bulunulmasinda yarar vardir.

AB iilkelerindeki tasarim bagvurularinda, Birlige tiye lilke vatandasi veya bu iilkelerde
ikamet etme sart1 aranmamaktadir. Ttrk sanayicileri AB iilkelerinde iglem yapmaya
yetkili vekiller araciligiyla bagvuru yapma hakkina sahiptir.

AB tasarim bagvurularinda tescil sistemi Tiirkiye'deki tasarim tescil sisteminden
farklt degildir. Tek tasarimin veya birden ¢ok tasarimin tescili, tek bir bagvuru
dosyast ile talep edilebilmektedir.

AB tasarim tescil sisteminin avantajlar: su sekilde siralanabilir:

* Tek bir miiracaatla Avrupa Birligi'ne tiye tilkelerde gecerli ve etkili tasarim tescil
belgesi,

* Ayr1 ayri yapilan miiracaatlara nispeten daha az maliyet,

* Hukuki ihtilaflarda tek uygulama, (Uye iilkelerin herhangi birinde verilen
mahkeme kararinin diger iiye tilkelerde de gecerli olmasi),

* Uye iilkeden birinde kullanilan tasarimin diger iiye iilkelerde de kullaniliyor
olarak kabul edilmesi ve tasarim tescil belgesinin yenileme isleminin 5. yil sonunda
tek bir miiracaatla yapilmasi.

6.4.2. Lahey Antlasmasi1 Kapsaminda Tasarim Tescili

Tiirkiye Lahey Anlagmasi'na Cenevre Metni ile dahil olmus ve 01.01.2005 tarihi
itibariyle Tiirk Patent Enstittisti uluslararasi bagvuru alma islemlerine baglamistir.

Uluslararasi bagvuru iglemleri Diinya Fikri Miilkiyet Teskilat1 (WIPO) biinyesinde
imzalanan Endiistriyel Tasarimlarin Uluslararasi Tesciline Iligkin Lahey Antlasmasi'yla
yiiriitiilmektedir. Cenevre Metni'ne toplam 35 iilke tiyedir.

Lahey Antlagsmasi kapsaminda tasarim tescil sisteminin avantajlari su sekilde
siralanabilir:

* Tek bagvuru ile tiye lilkeler icinden secilen tilkelerde koruma saglamak,
* Tek bir bagvuru ile ayni etkiye sahip bir tescil sistemi kullanarak iglemleri daha
kolay hale getirmek,
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* Islemler tek bir merkezden yiiriitiilmekte ve biitiin kayitlar tek bir merkezde
tutulmaktadir.

6.4.3. Afrika Ulkelerinde Tasarim Tescili

Son dénemlerde 6zellikle taninmis ve yurtdisina ihracati olan firmalarin tasarimlari
lictincii sahislar tarafindan taklit edilmekte, ayrica tescili alinmamis tilkelerde kot
niyete dayali tescil ettirilmektedir. Bu durumlarla karsilasmamak ve olasi hukuksal
stireclere girerek yiiksek maliyetler ve zaman kayiplarinin 6ntine gecilmesi i¢in
Afrika'da tasarimlarin tescili ile ilgili 2 adet toplu tescil sistemi mevcuttur. Bu
sistemler OAPI ve ARIPO olarak adlandirilmaktadir.

OAPI; Giineybat: Afrika iilkelerini kapsayan toplu bir tescil sistemidir. 16 iiye
tilkesi olup tek bir bagvuru ile 16 iilkede tescil miiracaat: gerceklestirilmektedir.
Sistem, ¢oklu tasarim bagvurularini miimkiin kilmakta olup, ayni sinifta yer alan
tasarimlar icin tek bir bagvuru icinde ¢oklu basvuru yapilarak 6nemli maliyet avantaji
saglanmaktadir. Uye her iilkeye ayri ayri yapilacak basvurulara gére daha diisiik
maliyetli bir sistem olup bagvurunun tescile baglanma siiresi takriben 1 yildur.

Koruma siiresi 5 yil olup, siire bitiminde 2 defa yenileme imkani sunulmakrtadir.
Uye iilkelere OAPI tasarim bagvurusu disinda iilkesel bagvuru yapma imkan:
bulunmamaktadir.

OAPI iilkeleri; Ekvator Ginesi, Benin, Burkina Faso, Fildisi Sahilleri, Gabon, Gine,
Gine Bissau, Kamerun, Kongo, Mali, Moritanya, Nijer, Senegal, Togo, Cad, Orta
Afrika Cumhuriyeti'nden olusmaktadir.

ARIPO; 15 Afrika iilkesinde tek bir bagvuru ile tescil miiracaati: yapmayi saglayan
toplu bir tescil sistemidir. Sistem tekli bagvuru kabul etmekte olup 6nemli maliyet
avantaji saglanmaktadir. Uye her iilkeye ayr1 ayr1 yapilacak bagvurulara gére daha
duisiik maliyetli bir sistem olup bagvurunun siiresi 1 yildir.

ARIPO iilkeleri; Botsvana, Gambiya, Gana, Kenya, Lesoto, Malawi, Mozambik,
Namibya, Sierra Leone, Sudan, Svaziland, Tanzanya, Uganda, Zambiya ve
Zimbabve'den olugsmaktadir.
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